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 - موضوعها ومفاهيمها  -:السيميولوجياالمحاضرة الأولى: 

 المقدّمة •

عدددددددم السدددددديميولوجيا )أو السدددددديميائيات( مددددددن أهددددددم الحقددددددول المعرفيددددددة المعاصددددددرة فددددددي دراسددددددة الظددددددواهر              
ُ
ت

البصدددددرية، التواصدددددلية والثقافيدددددة، لأتهدددددا لاهدددددتم بتحليدددددل العلامدددددات والددددددلالات فدددددي مختلدددددف الأ سدددددا   اللغويدددددة، 

(. يقددددددوم هددددددذا العلددددددم علددددددى فر ددددددية أساسددددددية 33، ص. 1916والطقوسددددددية وغيرهددددددا )دي سوسددددددير،  الجسدددددددية،

 يمكددن أن يُقددرأ بوصددفه رسددالة 
ا
مفادهددا أن الإ سددان  عددعا فددي عددالم مددن العلامددات، وأن كددل مددا يحددي  بدده تقريبددا

، مددن اللغددة ال،ددي يتكلمهددا، إلددى الملا ددس ال،ددي 
ا
يرتددداها، والإعلانددات ال،ددي  شدداهدها، وح،ددى نددو  تحمددل معنددى معينددا

لها )إيكدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددو،   .(7، ص. 1976الموسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديق  ال،دددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي يفضدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددم

ظهرت السيميولوجيا في إطار تطور اللسانيات والعلوم الإ سددانية مددع أعمددال فردينددان دي سوسددير فددي و            

أوروبدددا، وتشدددارلز سددداندرس بيدددرس فدددي الولايدددات المتحددددة، ثدددم امتددددت لتشدددمل ميدددادين الأدب، والأنثروبولوجيدددا، 

وبهددذا  .(Chandler, 2017, p. 5) والفلسفة، وعلوم الإعلام والاتصددال، وتحليددل الخطدداب السيالإدد ي والإعلا دد 

 مددنهد عمددل وأداة تحليليددة تسدداعد علددى كشددف 
ا
 فحسب، بددل  ددي أيضددا

ا
 نظريا

ا
المعنى لعست السيميولوجيا علما

 .البُندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددى العميقدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة ل خطابدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات والأ سدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا  الرمزيدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة فدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي المجتمدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددع

ع حددول السدديميولوجيا  تعريفهددا، ومو ددوعها، ومفاهيمهددا و           لاهدددف هددذح المحا ددرة إلددى تقددديم عددرا موسددل

الأساسددددية، ثددددم عددددرا أهددددم مدارسددددها واتجاهالاهددددا، وبيددددان كيفيددددة إنتددددا  المعنددددى وتداولدددده عبددددر مختلددددف أشددددكال 

الخطاب، مع التركيز على التطبيقات الإعلامية والاتصالية، وذلك مددع أمثلددة وتطبيقددات ولاهمددعا داخددل المددتن 

 .يص ح للاستخدام الأكاديمي

: تعريف السيميولوجيا وموضوعها 
ً
 أولا

فردينددددددددان دي سوسددددددددير السدددددددديميولوجيا ب تهددددددددا  علددددددددم يدددددددددرس حيدددددددداة  عددددددددرلف السفففففففيميولوجيا:تعريفففففففف  -1

(. هددذا التعريددف يضددع العلامددة فددي قلددب 33، ص. 1916العلامددات فددي كنددف الحيدداة الاجتماعيددةر )دي سوسددير، 

الاجتماعية، ويُظهر أن دور السيميولوجيا هو فهددم كيفيددة اشددتغال هددذح العلامددات فددي المجتمددع، ولددعس   الحياة

ر اللغددة مجددرد واحددد مددن أ سددا  عديدددة يمكددن للسدديميولوجيا أن  عتبددح
ُ
فددي اللغددة فقدد . وبندداءا علددى هددذا الطددرغ، ت

 .(11، ص. 1964تدرسددها، مثددل أنظمدددة الإشددارات، والطقدددوس، والأزيدداء، والرمددوز الدينيدددة والسياسددية )بدددارت، 

فدددددي المقابدددددل، ُ سدددددتعمل مصدددددط ح  السددددديميائياتر فدددددي التقاليدددددد الأ غلوساكسدددددونية للدلالدددددة علدددددى العلدددددم            

ل المعنددى مددن خلالهددا فددي سدديا  عمليددات 
م
نفسه، ويُعددرلف ب ندده الدراسددة العلميددة للعلامددات والرمددوز، وكيفيددة تشددك
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قددون بددين المصددط حين فددي التفاصدديل التاريخيددة، لكددن فددي  .(Eco, 1976, p. 8) الاتصددال  عددا البدداحثين يفرم

أغلددددب الأدبيددددات المعاصددددرة ُ سددددتعملان  شددددكل شددددبه متددددرادف، مددددع الإشددددارة إلددددى اخددددتلاف الخلفيددددة النظريددددة بددددين 

 .(Chandler, 2017, p. 10) المدرسة السوسيرية والمدرسة البيرسية

ينصددبم مو ددو  السدديميولوجيا علددى دراسددة العلامددات والأ سددا  الدلاليددة :  موضففوا السففيميولوجيا -2

، ص. 1976ال،ي تنتمي إليها هذح العلامات، وكيفية مسدداهماها فددي إنتددا  المعنددى وتداولدده داخددل المجتمددع )إيكددو، 

فهدددم  دددمن شدددبكة مدددن العلاقدددات داخدددل  سددد  معدددين، مثدددل 19
ُ
درحس معزولدددة عدددن غيرهدددا، بدددل ت

ُ
(. فالعلامدددة لا تددد

 .اللغدددددددددددددددددددددددددددددددددددددة، أو الصدددددددددددددددددددددددددددددددددددددورة الإشدددددددددددددددددددددددددددددددددددددهارية، أو إشدددددددددددددددددددددددددددددددددددددارات المدددددددددددددددددددددددددددددددددددددرور، أو الطقدددددددددددددددددددددددددددددددددددددوس الاجتماعيدددددددددددددددددددددددددددددددددددددة

عتبدددر إشدددارة المدددرور الحمدددراء مجدددرد             
ُ
لدددون، بدددل  دددي جدددزء مدددن  سددد  مدددنظم تحكمددده علدددى سدددثيل المثدددال، لا ت

 Media Studies) قواعددد صددارمة، حيددث تددرتب  الأحمددر بددالتوقف، والأخضددر بالسددير، والأصددفر بالاسددتعداد

101, 2014, p. 3).  وكددذلك الأمددر فددي الإعددلان، حيددث تتددداخل العلامددات اللفظيددة )الشددعارات(، والبصددرية

ندددة  ه المتلقددد  نحدددو معدددا   معيم  
 يُوجدددم

ا
 واحددددا

ا
ن  سدددقا )الصدددور والألدددوان(، والصدددوتية )الموسددديق  والمدددنثرات(، لتكدددوم

 .حدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددول صدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددورة مندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددت  أو خدمدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة

إذن، مو دددو  السددديميولوجيا هدددو كدددل مدددا يمكدددن أن يدددندي وظيفدددة دلاليدددة أو تواصدددلية  ندددص مكتدددوب،              

الظددواهر صورة، لحن موسيق ، تصميم معماري، لباس تقليدي، احتفددال دينددي، شددعار سيالإدد ي، وغيرهددا مددن 

ل بمعنى وتتداول داخل المجتمع حمل
ُ
 .الثقافية ال،ي ت

: المفاهيم الأساسية في السيميولوجيا
ً
 ثانيا

عتبددددرة: العلامففففمفهفففوم  -1
ُ
فهددددا كثيددددر مددددن  (Sign) العلامددددة ت الوحدددددة الأساسددددية فددددي السدددديميولوجيا.  عرم

بهددذا  .(Peirce, 1931, p. 99) «مدداالباحثين ب تها  كل ما يقوم مقام ش يء آخر، أو يدل عليه، في ذهن شخص 

ثيددددر معنددددى فددددي ذهددددن المتلقدددد 
ُ
حيددددل علددددى شدددد يء، وت

ُ
 بددددين الإ سددددان والعددددالم، فنددددي ت

ا
 .المعنددددى، تكددددون العلامددددة وسدددديطا

تشمل العلامات كلمات اللغة، الإيماءات، الصور، الألوان، الأصددوات، الرمددوز الريا ددية، وكددل عنصددر يمكددن 

ن فعلددى سددثيل المثددال، كلمددة  حمامددةر  .(Chandler, 2017, p. 17) أن ُ سددتعمل لنقددل رسددالة فددي سدديا  معدديم

 للسدددلام ُ عددددم علامدددة 
ا
علامدددة لغويدددة، وصدددورة الحمامدددة علامدددة أيقونيدددة، بعنمدددا اسدددتخدام الحمامدددة البيضددداء رمدددزا

 .رمزيدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة ذات حمولدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة ثقافيدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة وتاريخيدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة

 :أهم ما يميز العلامة أتها لا تكتسب معناها بذالاها، بل من خلال

 .النس  الذي تنتمي إليه )اللغة العربية، لغة الأزياء، لغة الإشهار…( •

ل فيه )خطاب سيالإ ي، نص أدب ، حملة توعوية…( • ستعمح
ُ
 .السيا  الذي ت
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 .(42، ص. 1964الخلفية الثقافية والاجتماعية للمرسل والمتلق  )بارت،  •

 الد" أو  "التمثيل" ستخدم تشارلز ساندرس بيرس مصط ح   : بيرسالدليل/التمثيل عند  -2

Representamen»  للدلالة    
ا
على الشكل الحس يم للعلامة، أي ما نراح أو  سمعه أو نلمسه، بوصفه دليلا

ل هذا التمثيل أحد أ لا  المثلث العلامات  عند بيرس، إلى  .(Peirce, 1931, p. 102) على ش يء آخر
م
 شك

ر "الذي  شير إليه، و  (Object) "المو و "جانب  فسم
ُ
ن   (Interpretant) "الم الذي هو الفكرة أو المعنى المتكوم

 .في ذهن المتلق 

(  شير إلى             
ا
 )دليلا

ا
 يتصاعد من مبنى، يكون الدخان تمثيلا

ا
 كثيفا

ا
على سثيل المثال، عندما نرى دخانا

ل في ذهننا )خطر، حري ،  رورة النجدة( هو  
م
مو و  هو  وجود حري ر، بعنما التفسير الذي يتشك

ر  
فسم

ُ
ر أن المعنى لعس خاصية ثابتة في العلامة، بل   .(Nöth, 1990, p. 43) الم ظه 

ُ
هذح العلاقة الثلاثية ت

ن عبر عملية ت ويل  ععشها المتلق ، وقد تختلف من شخص لآخر بحسب معرفته وتجربته  .يتكوم

ن من  : سوسيرالدال والمدلول عند دي  -3  للعلامة اللغوية، حيث تتكول
ا
 ثنائيا

ا
م دي سوسير تصورا قدم

 .(67، ص. 1916)دي سوسير،   "مدلول "و  "دالم "

هو الصورة السمعية أو الشكل المادي للعلامة، أي تتا ع الأصوات أو الحروف ال،ي  :(Signifier) الدال •

ل الكلمة
م
شك

ُ
 .ت

 .المتلق هو المفهوم الذهني أو الفكرة ال،ي تستحضرها هذح الكلمة في ذهن  :(Signified) المدلول  •

، بعنما المفهوم الذهني لشكل الشجرة وخصائصها هو المدلول. لا   ، الكلمة العربية  شجرةر  ي دالم
ا
مثلا

 يمكن فصل الدال عن المدلول، فهما وجهان لورقة واحدة، أي أن العلامة  ي وحدة تجمع بينهما

(Chandler, 2017, p. 22). 

، أي لا يوجد سثب  (arbitrary) ينكد سوسير أن العلاقة بين الدال والمدلول في اللغة اعتباطيةو           

طبيعي يجعل مجموعة الأصوات  ش،  ، ر، ةر تدل على هذا الكائن النبات  بالذات، بل هو اتفا   

(. من هنا، تحظ  اللغة بمكانة مركزية في  69، ص. 1916اجتماعي داخل النس  اللغوي )دي سوسير، 

 .الأوضح عن  س  اعتباط  للعلاماتالسيميولوجيا لأتها النموذ  

هو البنية ال،ي تنتمي إليها العلامات   (Code أو System) النس  :  النسق )النظام( السيميولوجي -4

وتكتسب من خلالها معناها، وهو يتكون من مجموعة من العناصر والعلاقات ال،ي ترب  بينها )بارت،  

والسعنما  س ، والإشارات المرورية  س ، ولكل  س   (. فاللغة  س ، والمو ة  س ،  14، ص. 1964

 .قواعدح الخاصة
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 من خلال  الكود
ا
، أي مجموعة الأعراف والقواعد المتف  عليها  من جماعة  (Code) «يُدرحك النس  غالبا

د كيفية استعمال العلامات وفهمها. على سثيل المثال، لثس اللون الأسود في مناسبات   معينة، وال،ي تحدم

 .Eco, 1976, p) العزاء رمز على الحزن في ثقافات عديدة، لكنه قد يحمل دلالات مختلفة في ثقافات أخرى 

36). 

ز التحليل السيميولوجي على كشف هذح القواعد الضمنية ال،ي تحكم النس ، من خلال دراسة  
م
يرك

 .العلاقات بين العلامات  علاقات تقابل، تضاد، تشابه، استبدال، وتركيب، وما يترتب عليها من دلالات

المعنى هو النتيجة ال،ي تنجم عن الرب  بين الدال والمدلول  من  س   : الدلالالمعنى ومستويات  -5

د ويمكن الحديث عن مستويين للدلالة كما اقترغ رولان   .(Chandler, 2017, p. 36) معين وفي سيا  محدم

 :بارت

المباشر، كما في كون صورة شجرة تدل على المعنى الحرفي  :(Denotation) الدلالة الأولى •

 . شجرةر فق 

ل بها العلامة، مثل أن   :(Connotation) الدلالة الثانية • حمل
ُ
المعا   الإيحائية أو الرمزية ال،ي ت

 .(89، ص. 1964)بارت،  "الجذور "، أو "النمو "، أو "الحياة "ترمز الشجرة إلى 

 على  سيارةر              
ا
ستعمل صورة سيارة فاخرة على طري  ساحلي خالٍ لتدُلم دلاليا

ُ
، ت

ا
في الإعلانات مثلا

 تحمل معا   الحرية، والقوة، والنجاغ، والتميز الطبق . التحليل السيميولوجي  
ا
و قيادةر، لكنها إيحائيا

 بهذا المستوى الثا   لأنه يكشف البُعد الإيديولوجي والثقافي للعلامات
ا
 .اهتم خصوصا

 :
ً
 المدارس الكبرى في السيميولوجيا ثالثا

انطلقت المدرسة السوسيرية من مفهوم العلامة الثنائية، واعتبار   :والبنيويةالمدرسة السوسيرية  -1

 من الاختلافات دون مصط حات إيجابيةر كما يقول دي سوسير )
ا
(، أي أن  120، ص. 1916اللغة  نظاما

عرلف  علاقاها بالكلمات 
ُ
الأخرى، لا  علاقاها بالأشياء في العالم. هذا التصور كان أساس  شوء  الكلمة ت

 
ا
 .(Culler, 1976, p. 11) البنيوية في اللسانيات، ثم في العلوم الإ سانية عموما

            ،
ا
 مغلقة  سثيا

ا
استفادت البنيوية من السيميولوجيا في تحليل النصوص والخطابات بوصفها أ ساقا

لها بنية تحتية من القواعد والعلاقات،  غا النظر عن نوايا المنلف أو السيا  التاريخي المباشر. ظهر  

ل الإعلانات والصور الصحفية  
م
هذا بو وغ في أعمال رولان بارت حول الأسطورة الحديثة، حيث حل

 تنقل أيديولوجيا الطبقة البرجوازية وتعيد إنتاجها )بارت، 
ا
، ص.  1957والمنتجات الثقافية بوصفها أ ساقا

17). 
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ز المدرسدددددددددة البيرسدددددددددية بمفهومهدددددددددا الثلا ددددددددد  للعلامدددددددددة،  :التففففففففداوليالمدرسففففففففة البيرسففففففففية والمنطففففففففق  -2 تتميدددددددددم

م بيرس العلامات إلى .(Nöth, 1990, p. 58) وباهتمامها بالبعد المنطق  والتداولي للتواصل  :يقسم

تعتمددددد علددددى علاقددددة شددددبه أو تماثددددل مددددع مو ددددوعها، مثددددل الصددددور الفوتوغرافيددددة  :(Icon) الأيقونددددة •

 .والخرائ 

ر •  
م
 عتمددد علددى علاقددة سددبثية أو مجدداورة ماديددة، مثددل الدددخان الددذي يدددل علددى النددار، أو  :(Index) المنش

 .البوصلة ال،ي تشير إلى اتجاح الشمال

 عتمد على علاقة اعتباطية تحكمها الأعراف والاتفاقيات، مثل اللغة، والرايات   :(Symbol) الرمز  •

 .(Peirce, 1931, p. 108) والشعارات الريا يةالوطنية، 

 أد  لطبيعة العلامات في الوسائ  المختلفة، وتبرز أن  عا العلامات               
ا
تتيح هذح التقسيمات فهما

ظهر أنم عملية الت ويل  
ُ
 ومنسسية )الرموز(. كما ت

ا
أقرب إلى الواقع الحس يم )الأيقونات(، وبعضها أكثر تجريدا

 
ا
 .لا تتوقف عند معنى واحد، بل تتوالد دلالات جديدة في ذهن المتلق  بصورة لا تهائية تقريبا

: السيميولوجيا والأنساق التواصلية
ً
 رابعا

 اللغفففففففففففة بوصففففففففففففها  -1
ً
ر اللغددددددددددددة النمددددددددددددوذ  الأبددددددددددددرز للنسدددددددددددد  العلامدددددددددددد ، لأتهددددددددددددا منظومددددددددددددة  :نموذجفففففففففففا عتبددددددددددددح

ُ
ت

دة )صدددددددددددوت ، صدددددددددددرفي، نحدددددددددددوي،  دلالدددددددددددي، تدددددددددددداولي(، وتحكمهدددددددددددا شدددددددددددديدة التنظددددددددددديم، تضدددددددددددم مسدددددددددددتويات متعددددددددددددم

 لتطدددددددددددددوير 142، ص. 1916قواعدددددددددددددد صدددددددددددددارمة )دي سوسدددددددددددددير، 
ا
 أساسددددددددددددديا

ا
(. وقدددددددددددددد جعدددددددددددددل هدددددددددددددذا منهدددددددددددددا مرجعدددددددددددددا

 إلدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددى أ سدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا  أخدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددرى 
ا
قلدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددت لاحقدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا

ُ
 .المفددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددداهيم السددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديميولوجية ال،دددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي ن

، يمكن دراسة        
ا
 :في تحليل الخطاب الصحف  مثلا

( ذات حمولة إيحائية معينة •  .اختيار الألفاظ )دوالم

 .تركيبة الجمل وما تحمله من أفعال كلامية )الالاهام، التبرير، التمجيد…( •

 .(van Dijk, 1988, p. 23) أسدددلوب ترتعدددب المعلومدددات والعنددداوين والصدددور لخدمدددة اتجددداح معددديمن •

هذا التحليل يُظهر كيددف أن اللغددة لعسددت مجددرد أداة حياديددة لنقددل الوقدداةع، بددل  ددي وسدديلة لصددياغة 

 .الواقع وف  رؤية معينة، وهو ما تسعى السيميولوجيا إلى كشفه

أصبحت الصورة، في عصر الإعلام والاتصال، أحد أهم الأ سا    :البصريةالصورة والوسائط  -2

ال،ي لاهمم السيميولوجيا، خاصة في التلفزيون، والسعنما، والإعلان، ومنصات التواصل الاجتماعي. فالصورة  

عناصر عديدة  التكوين، زاوية التصوير، الإ اءة، الألوان، تعابير  تحمل كثافة دلالية عالية، وتجمع بين 
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 .(Messaris, 1997, p. 12) الوجوح، الخلفية، وغيرها

 :على سثيل المثال، تحليل صورة إشهارية لمشروب غازي قد ي خذ  عين الاعتبار       

 .وْ ع المنتح  في مركز الصورة )دال على الأهمية( •

 .استخدام ألوان معينة )الأحمر للطاقة، الأخضر للطبيعة، الأزر  للثقة…( •

 .حضور فئة عمرية أو عرقية معينة )رسالة حول الجمهور المساهدف( •

 .Williamson, 1978, p) تعابير السعادة والحيوية على وجوح الممثلين )دال على اللذة والانتعاش( •

24). 

ستعمل العلامات البصرية لخل   
ُ
السيميولوجيا هنا تساعد في كشف ما وراء الصورة  كيف ت

ن، أو رؤية خاصة للنجاغ والجمال والرجولة والأنوثة، إلخ  .معا   مرتبطة بنم  حياة معيم

   :واليومية الأنساق الثقافية  -3
ا
يقترغ كثير من السيميولوجيين النظر إلى الثقافة ذالاها بوصفها نصا

 من عدد لا متناحٍ من العلامات 
ا
نا  مكوم

ا
فالطقوس الدينية  .(Geertz, 1973, p. 10) والرموز كبيرا

ر عن قيم ورؤى للعالم عبم
ُ
 .والاجتماعية، والأزياء، والعمارة، وأنماط الاساهلاك، كلها أ سا  تحمل معا   وت

 :على سبيل المثال          

اللباس التقليدي في منطقة معينة لا يُفهم فق  من ناحية وظيفته، بل بوصفه علامة على الهوية   •

 .والانتماء والتاريخ

تصميم الميادين العامة والنصب التذكارية في مدينة ما يمكن قراءته كخطاب عن السلطة،   •

عبر هذا المنظور، يصبح الباحث ، .(Barthes, 1964, p. 93) والذاكرة الجماعية، والبطولة

 للواقع الثقافي، يحاول أن يفك رموز العلامات 
ا
اليومية ال،ي قد يمرم بها الناس  السيميولوجي قارئا

 .دون وعي بدلالالاها العميقة

: السيميولوجيا وإنتاج المعنى في الخطاب
ً
 خامسا

لا تقتصر السيميولوجيا على تحليل نصوص قصيرة ومعزولة، بل لاهتم :  الخطابمن النص إلى  -1

ن بهدف (Discourse) بالخطاب ن في المتلق ، أي بمجمو  العلامات المنظمة في سيا  معيم  إحداث ت ثير معيم

(Fiske, 1990, p. 40).   الخطاب الصحف ، الخطاب السيالإ ي، الخطاب الديني، الخطاب الإشهاري… كلها

 .أ سا  من العلامات تعمل وف  استراتيجيات مخصوصة

 يمكن دراسة         
ا
 :في تحليل خطاب إخباري تلفزيو   مثلا



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

9 

ر وإقصاء أحداث أخرى  •
ا
ل  خبرا

م
شك

ُ
 .اختيار الأحداث ال،ي ت

 .ترتعب الأخبار داخل النشرة )ما ي ت  في البداية وما ي ت  في النهاية( •

الأسلوب اللغوي والصوري المستخدم في تغطية كل حدث )لغة انفعالية/محايدة، صور  •

 .عنيفة/هادئة…(

هذح العناصر كلها علامات تنثر في كيفية تشكيل صورة الواقع لدى الجمهور، والسيميولوجيا  

 .تسعى إلى كشف هذا البعد البناة  والإيديولوجي ل خطاب

 في النص أو   :وتداولهإنتاج المعنى   -2
ا
 ثابتا

ا
تنكد السيميولوجيا المعاصرة أن المعنى لعس شعئا

ن  .(Hall, 1980, p. 134) الخطاب، بل يُنت  في العلاقة بين النص والمتلق   من سيا  اجتماعي وثقافي معيم

، حيث يقوم المرسل بترميز  (Encoding/Decoding) «يتحدث ستيوارت هول عن نموذ   الترميز/الفكم 

الرسالة وف  أكواد معينة، بعنما يقوم المتلق  بفك هذا الرمز بناءا على أكواد قد تتطاب  أو تختلف مع  

 .أكواد المرسل

 :تقترغ هذح المقاربة ثلاث حالات رئعسية للتلق 

 .حيث يقبل المتلق  المعنى المقترغ من المرسل :(Dominant) قراءة مهيمنة •

 .حيث يقبل  عا عناصر الخطاب ويرفا أخرى  :(Negotiated) قراءة تفاو ية •

 حيث  عيد المتلق  تفسير الخطاب بطريقة معاكسة لمراد المرسل :(Oppositional) قراءة مقاومة •

(Hall, 1980, p. 137). 

 لطر  تلق  هذح      
ا
ن أن السيميولوجيا لعست فق  دراسة لعلامات النص، بل أيضا هذا يبيم

 .العلامات وتفاوا المعنى في المجتمع

: تطبيقات السيميولوجيا في دراسات الإعلام والاتصال
ً
 سادسا

خدم السددديميولوجيا  :والإخبفففاري تحليفففل الخطفففاب ال فففحفي  -1 سدددتح
ُ
لتحليدددل فدددي الدراسدددات الإعلاميدددة، ت

كيفية بناء الأخبار والبرام  ومختلف المواد الإعلامية. على سثيل المثال، يمكن لبحددث سدديميولوجي أن يدددرس 

 :تغطية قناة معينة لقضية الهجرة، من خلال

 .المفردات المستعملة لوصف المهاجرين )لاجئون، متسللون، ضحايا، مجرمون…( •

 .المخيمات، قوارب في البحر…(الصور المختارة )أموا   شرية، أطفال في  •
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 .(van Dijk, 1991, p. 33) ترتعب القصص والتعليقات المصاحبة •

 
ا
خ صورا ه المتلق  نحو رؤية معينة للهجرة، وقد يرسم  يوجم

ا
ل خطابا

م
هذح العناصر مجتمعة تشك

نمطية عن فئات معينة. التحليل السيميولوجي  سمح بكشف هذح البُنى الدلالية وارتباطها  

 .بالمصالح السياسية والاقتصادية والأيديولوجية

 لتطبي  أدوات السيميولوجيا،  : الاتصاليةدراسة الإعلان والحملات  -2
ا
 مثاليا

ا
 عتبر الإعلان مجالا

ف على الرموز والأيقونات والقصص القصيرة لإقنا  المساهلك
م
 لاعتمادح المكث

ا
 ,Williamson, 1978) نظرا

p. 11).   با  معها معا   مثل السعادة، النجاغ، الجاذبية، الانتماء
ُ
با  المنتجات فق ، بل ت

ُ
في الإعلان لا ت

 .الطبق 

ز على              
م
 :تحليل إعلان واحد يمكن أن يرك

 .صورة الجسد )معايير الجمال والقوة( •

 .)مركز/هاما(توزيع العناصر في الكادر  •

 .نو  الموسيق  المرافقة )حديثة/تقليدية، سريعة/هادئة( •

 .(Leiss et al., 2005, p. 59) العلاقة بين النص المكتوب والصورة )تكامل/تناقا/تعزيز( •

في الحملات التوعوية )الصحية، البيئية، المرورية(، تساعد السيميولوجيا على تصميم رسائل  

بصرية ولفظية أكثر فعالية، من خلال اختيار علامات قريبة من خبرة الجمهور وثقافته، وقادرة  

 .على توليد المعنى المرغوب فيه

مع توسع وسائل التواصل الاجتماعي والمنصات الرقمية،  : السيميولوجيا والوسائط الرقمية -3

، والصور المتداولة  (Meme) «ظهرت أ سا  جديدة للعلامات مثل  الرموز التعبيريةر )الإيموجي(، و الميم

 في تشكيل الرأي العام  
ا
 أساسيا

ا
 سرعة كبيرة، والهاشتاغ، وغيرها. هذح العناصر أصبحت تلعب دورا

 .(Zappavigna, 2012, p. 21) والتعبير عن المواقف 

 :التحليل السيميولوجي لهذح الظواهر يتناول           

ل رمز تعبيري  سي  إلى حامل لموقف عاطف  أو  •  .سيالإ يكيف يتحوم

ستخدم الميمات للسخرية من السلطة أو للتروي  لأفكار معينة •
ُ
 .كيف ت
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 عن الذات والهوية والاعتراف الاجتماعي •
ا
 .كيف تصنع صور السيلف  خطابا

، بل  ي حقل يتجدد باستمرار  
ا
 جامدا

ا
 قديما

ا
هذح التطبيقات تظهر أن السيميولوجيا لعست علما

 .لملاحقة التحولات في أنماط الاتصال

: حدود السيميولوجيا وإمكاناتها 
ً
 سابعا

رغم ما تقدمه السيميولوجيا من أدوات قوية لتحليل الخطابات والأ سا  التواصلية، إلا أن لها              

 إلى التجريد المفرط والتركيز على العلامات  
ا
 عا الحدود ال،ي يجب الانتباح إليها، من أهمها نزعاها أحيانا

فالاقتصار على قراءة   .(Fiske, 1990, p. 78) السياقات المادية والاجتماعية للإنتا  والتلق  بمعزل عن 

النص قد يجعل الباحث  غفل عن عوامل مثل الملكية الإعلامية، وسياسات التحرير، وظروف الاستقبال  

 .الفعلية لدى الجمهور 

كما أن التحليل السيميولوجي قد يتعرا للالاهام بالذاتية إذا لم  ستند إلى منهد واضح، وخطوات             

 بدم  السيميولوجيا مع مناهد أخرى،  
ا
. لذلك يُنصح غالبا

ا
محددة، وأمثلة ملموسة يمكن مناقشاها علميا

 عن  
ا
مثل تحليل المحتوى، أو دراسات الجمهور، أو التحليل الخطاب  النقدي، لتقديم صورة أكثر تكاملا

 .(Fairclough, 1995, p. 52) الظاهرة المدروسة

ف مع الوسائ  الجديدة، بما             مع ذلك، تبق  السيميولوجيا من أكثر المناهد مرونة وقدرة على التكيم

في ذلك الوسائ  الرقمية والشبكات الاجتماعية، لأتها تركز على قلب العملية الاتصالية  العلامة والمعنى.  

 .وهذا ما يجعلها أداة  رورية لطلبة الإعلام والاتصال لفهم آليات صناعة المعنى في العصر الحديث

 خلاصة  •

الأ سا               مختلف  في  والدلالات  العلامات  علم  السيميولوجيا  ي  أن  سب   ما  كل  من  يتضح 

الرقمية وغيرها.   الثقافية والوسائ   اللغة والصورة والطقوس والرموز  التواصلية، وأن مو وعها  شمل 

فهم   أن  نا  بعم )السوسيرية  كما  الكبرى  والمدارس  والمعنى،  النس ،  والمدلول،  الدال  العلامة،  مثل  مفاهيم 

 
ا
عميقا  

ا
تحليلا والثقافي  الإعلام   الخطاب  تحليل  في  يرغب  باحث  لكل   .والبيرسية(  روري 

تحليل الأخبار، والإعلانات، والحملات الاتصالية،   في  السيميولوجيا  خدم  ستح
ُ
ت أبرزت المحا رة كيف  لقد 

وفي   العلامات.  وراء  الكامنة  والثقافية  الأيديولوجية  الأ عاد  في كشف  سهم 
ُ
ت وكيف  الرقمية،  والخطابات 

الوقت نفسه، أشارت إلى حدود هذح المقاربة وأهمية مرافقاها ب دوات منهجية أخرى لضمان توازن التحليل  

 .ودقته

اختيار خلال  من  تطبيقية،  بحوث  في  المحاور  هذح  ر  يطوم أن  للطالب  )مجموعة   corpus يمكن  ن  معيم

إعلانات، أو  شرات أخبار، أو محتوى شبكات اجتماعية( وتطبي  خطوات التحليل السيميولوجي عليه،  

 .نتمع احترام قواعد التوثي  والاهمعا العلمي في الهواما وداخل الم
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 المحاضرة الثانية: المراحل التاريخية لتطور مفهوم السيميولوجيا 

 المقدّمة  •

عدم السيميولوجيا )أو السيميائيات( من أهم الحقول النظرية ال،ي عرفاها العلددوم الإ سددانية فددي القددرن           
ُ
ت

والإعلاميددة والثقافيددة. وقددد جدداء هددذا الو ددع العشرين، إذ تمرم عبرها اليوم أغلب الدراسات اللغويددة والأدبيددة 

د ت مددل فلسددف  ولاهددوت  إلددى كوندده  نتيجددة مسددار تدداريخي طويددل، انتقددل فيدده التفكيددر فددي  العلامددةر مددن كوندده مجددرم

 يرتب  باللسانيات والمنط  والفلسفة والأنثروبولوجيا وعلوم الاتصال
ا
ما

ل
 منظ

ا
 علميا

ا
 .مشروعا

 مددددن الإرهاصددددات  واهددددف           
ا
ر مفهدددوم السدددديميولوجيا، بددددءا ع المراحددددل التاريخيدددة لتطددددوم هددددذا العمدددل إلددددى تتبدددم

يْ  هما وا دددددعح  بمسددددداهمات فرديندددددان دي سوسدددددير وشدددددارل سدددددندرس بيدددددرس بصدددددفا 
ا
الأولدددددى لفكدددددرة العلامدددددة، مدددددرورا

ر المفهوم في المدددارس الفر سددية والأمريكيددة والروسددية،   إلى تطوم
ا
الأسس الأولى لعلم العلامات الحديث، وصولا

د المقاربات السيميائية المعاصرة. وسعتم اعتماد عرا تاريخي
تحليلددي، مددع ربدد  كددل مرحلددة  سددياقها –ثم تعدم

ر المفهوم  .المعرفي ونتائجها على مستوى تطوم

: الإرهاصات الأولى لفكرة العلامة قبل السيميولوجيا 
ً
 أولا

رات أوليددددددددددة للعلاقددددددددددة عددددددددددرف الفكددددددددددر اليونددددددددددا    :واللاهفففففففففوتالعلامفففففففففة ففففففففففي الفلسففففففففففة  -1 القددددددددددديم تصددددددددددوم

بددددددددددين اللفددددددددددد والمعنددددددددددى والعدددددددددد يءو فقددددددددددد رأى أرسددددددددددطو أن الألفدددددددددداظ علامددددددددددات ل فكددددددددددار، وأن الأفكددددددددددار بدددددددددددورها 

ح إلددددددى وجددددددود وسددددددي  رمددددددزي بددددددين الددددددذات والعددددددالم ح،ددددددى وإن لددددددم ُ سددددددمل  عدددددددُ   
تمثدددددديلات ل شددددددياء، وهددددددو مددددددا يلمددددددم

  .(35، ص. 2008 علامدددددددددددددددددددددددددددددددددددددةر بدددددددددددددددددددددددددددددددددددددالمعنى التقندددددددددددددددددددددددددددددددددددددي الحدددددددددددددددددددددددددددددددددددددديث )المرعشدددددددددددددددددددددددددددددددددددددلي، 

فددددددددي اللاهددددددددوت المسدددددددديأي الوسددددددددي ، تندددددددداول القدددددددددد س أوغسددددددددطين مو ددددددددو  العلامددددددددة فددددددددي إطددددددددار تفسدددددددددير            

ز بددددددين العلامددددددات الطبيعيددددددة ال،ددددددي تنثثدددددد  مددددددن علاقددددددات سددددددبثية فددددددي الطبيعددددددة )مثددددددل  النصددددددوص الدينيددددددة، فميددددددم

الددددددددددددددخان الدددددددددددددذي يددددددددددددددلم علدددددددددددددى الندددددددددددددار(، والعلامدددددددددددددات الاصدددددددددددددطلاحية ال،دددددددددددددي يضدددددددددددددعها الثشدددددددددددددر مثدددددددددددددل الألفددددددددددددداظ 

 لطبيعدددددددددددددة العلامدددددددددددددات ال،دددددددددددددي تحتواهددددددددددددددا 
ا
 دقيقدددددددددددددا

ا
والإشدددددددددددددارات، واعتبدددددددددددددر أن فهدددددددددددددم النصدددددددددددددوص  سدددددددددددددتلزم فهمددددددددددددددا

 .(11، ص.  2010)حمداوي، 

فدددددددددددددي العصددددددددددددر الحدددددددددددددديث، اسدددددددددددددتخدم : الحففففففففففففدي بففففففففففففوادر السففففففففففففيميو يقا عنففففففففففففد فلاسفففففففففففففة العصففففففففففففر  -2

جدددددددددون لدددددددددوك مصددددددددددط ح  السددددددددديميوطيقار للدلالدددددددددة علددددددددددى العلدددددددددم الددددددددددذي يددددددددددرس العلامدددددددددات ودورهددددددددددا فدددددددددي بندددددددددداء 

 أن الإ سدددددددان لا يتعامدددددددل مدددددددع الأشدددددددياء مباشدددددددرة بدددددددل عبدددددددر 
ا
المعرفدددددددة، وربطددددددده بدددددددالمنط  ونظريدددددددة المعرفدددددددة، معتبدددددددرا
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  .(24، ص. 2015منظومدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة مدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددن العلامدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات والرمدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددوز )الشددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديخ، 

مددددددددع ذلددددددددك، لددددددددم تتبلددددددددور السدددددددديميولوجيا كعلددددددددم مسددددددددتقل فددددددددي هددددددددذح المرحلددددددددةو إذ بقيددددددددت فكددددددددرة العلامددددددددة            

عدددددددة بدددددددين المنطددددددد   واللاهدددددددوت ونظريدددددددة المعرفدددددددة، ولدددددددم تظهدددددددر  عددددددددُ نظريدددددددة متكاملدددددددة للعلامدددددددات ولا مشدددددددرو  موزم

 مع سوسير وبيرس
ا
س لعلم السيميولوجيا كما سيحدث لاحقا  .منسل

: فردينان دي سوسير وتأسيس السيميولوجيا اللسانية 
ً
 ثانيا

ارتددب  ظهددور السدديميولوجيا بددالمعنى الدددقي  '' : محاضففرات فففي الألسففنية العامففة''السففيميولوجيا فففي  -1

، الذي ُ عدددم المنسددس الحقيقدد  للاتجدداح السدديميولوجي (F. de Saussure) لأول مرة باسم فردينان دي سوسير

فدددي اللسدددانيات الأوروبيدددة. فقدددد اقتدددرغ فدددي  محا دددرات فدددي الألسدددنية العامدددةر إ شددداء علدددم جديدددد يددددرس  حيددداة 

العلامدددات فدددي كندددف المجتمدددعر وأطلددد  عليددده اسدددم  السددديميولوجيار، واعتبدددر أن علدددم اللغدددة لا  عددددو أن يكددددون 

 مددددددددددددددددددددددددددددددددددددن هددددددددددددددددددددددددددددددددددددذا العلددددددددددددددددددددددددددددددددددددم العددددددددددددددددددددددددددددددددددددام )دي سوسددددددددددددددددددددددددددددددددددددير، 
ا
  .(33، ص. 1916جددددددددددددددددددددددددددددددددددددزءا

ن مددن و             ل المددادي )الصددورة السددمعية أو الشددك دالعرمف سوسير العلامة اللغوية ب تهددا وحدددة ثنائيددة تتكددوم

 أن العلاقة بينهمددا اعتباطيددة، أي أتهددا علاقددة قائمددة علددى   مدلول للكلمة( و
ا
دا

م
)المفهوم الذهني أو الفكرة(، منك

د علدددى أن اللغدددة  سددد 67، ص. 1916الاتفددا  الاجتمددداعي لا علدددى الدددتلازم الطبيعدددي )دي سوسدددير،   (. كمدددا شدددم

(Système)  مددن الاختلافددات، وأن قيمددة كددل علامددة تتحدددد  علاقالاهددا بالعلامددات الأخددرى داخددل هددذا النسدد ، لا

 .(120، ص. 1916 علاقاها المباشرة بالأشياء في العالم )دي سوسير،  

ى توسيع سوسير لأف  اللسانيات نحو  علم عام   :العامةمن اللسانيات إلى السيميولوجيا   -2 أدم

للعلاماتر إلى فتح الباب أمام نقل النموذ  اللسا   إلى مجالات أخرى غير لغوية. فقد اعتبر أن أنظمة  

 من  مثل الإشارات، والطقوس، والأزياء،  
ا
درحس اللغة، بوصفها أ ساقا

ُ
درحس كما ت

ُ
والأساطير يمكن أن ت

  .(25، ص. 2010العلامات تحكمها قواعد وعلاقات )حمداوي، 

اد البنيويون والأنثروبولوجيون الفر سيون )مثل رومان ياكثسون، وكلود ليف                ، سعُسهم النقم
ا
-لاحقا

ستروس، ورولان بارت( في تحويل المشرو  السوسيري إلى سيميولوجيا عامة للثقافة، من خلال تحليل  

م القرابة، والصور، والإعلانات، بل وح،ى الممارسات اليومية، على أتها نصوص دلالية  
ُ
ظ

ُ
الأساطير، ون

 . (Aleph,2022 ,p5) يمكن تفكيك بنياها

س السيميولوجيا من خلال توسيع مجال اللسانيات،              بهذا المعنى، يمكن القول إن سوسير قد أسم

 على أ سا  دلالية أخرى 
ا
 .وو ع نموذ  بنيوي للعلامة والنس ، سعتم تعميمه لاحقا
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: شارل سندرس بيرس وتأسيس السيميائيات المنطقية والفلسفية 
ً
 ثالثا

ر شارل سندرس بيرس في:   الخلفية البراغماتية والابستمولوجية -1  .C. S) السيا  الأمريك ، طوم

Peirce) نظرية عامة في العلامات  من مشروعه الفلسف  البراغمات ، منحها اسم  السيميوطيقا» 

(Semiotic)من المنط  ومن نظرية المعرفة 
ا
  .، واعتبرها جزءا

جوهرها، وأن كل تفكير يتم من خلال علامات،  انطل  بيرس من فكرة أن الفكر عملية رمزية في  و               

 .(44، ص. 2020وأن تحليل العلامات  روري لفهم الاستدلال العلمي والتفكير الإ سا   )حمعا، 

 عن النموذ  الثناة   : للعلامةالنموذج الثلاثي  -2
ا
 للعلامة يختلف جذريا

ا
 ثلاثيا

ا
م بيرس نموذجا قدم

ن العلامة عندح من ثلاثة عناصر ر، والموضوا)أو الدليل(، و التمثيل :السوسيريو إذ تتكوم التمثيل   .المفسِّّ

هو الشكل الحس ي أو المادي للعلامة )صوت، صورة، كلمة(، والمو و  هو الع يء الذي  شير إليه هذا  

ن في ذهن المتلق  نتيجة تفاعله مع التمثيل ر فهو الفكرة أو المعنى الذي يتكوم  
 ,Peirce) التمثيل، أما المفسم

1931, p. 98).  

ل في عملية ديناميكية من الت ويل،  و             
م
برز هذح الثلاثية أن المعنى لعس ثابتا في العلامة ذالاها، بل يتشك

ُ
ت

 لعلامة أخرى في سلسلة لا تهائية من التفسيرات )نظرية   بحيث
ا
ر أن يصبح بدورح تمثيلا  

يمكن لكل مفسم

 .(7، ص. 2022بيرس في العلامة، 

ر،  -3
ّ
م بيرس العلامات إلى ثلاثة أصناف رئعسية: الرمزتصنيف العلامات: الأيقونة، المؤش  :قسم

، و ي علامات تقوم على علاقة شبه أو تماثل مع مو وعها )مثل الصور والخرائ  والرسوم الأيقونات

الدخان  ، و ي علامات تقوم على علاقة سبثية أو مجاورة مادية مع مو وعها )مثل المؤشراتالبيانية(و و

، و ي علامات تقوم على علاقة  الرموز الذي يدل على النار أو آثار الأقدام ال،ي تدل على مرور شخص(و و 

 .  (Peirce, 1931, p. 108) اعتباطية تحكمها الأعراف والاتفاقيات، مثل الكلمات والرايات الوطنية

فتح هذا التصنيف المجال أمام سيميائيات عامة تشمل كل أشكال العلامات والرموز في العلم و            

 للسيميائيات المنطقية والفلسفية  
ا
 رئعسيا

ا
والثقافة، ولعس اللغة فق ، ما جعل من بيرس مرجعا

 . والتداولية

: تباين المسارين السوسيري والبيرس ي وأثره في تطوّر المفهوم 
ً
 رابعا

ين متوازيين في تاريخ                
م
لا خط

م
يُجمع عدد من الباحثين على أن الإرث السوسيري والإرث البيرلإ ي شك

د الذي  عرفه الحقل اليوم  ,Bouissac) السيميولوجيا الحديثة، وأن تفاعلهما اللاح  أدى إلى الثراء والتعدم

2004, p. 300).  
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ز على ثنائية الدال/المدلول وعلى   لساني–بنيوي فالمسار السوسيري يقوم على تصور             
م
للعلامة، يرك

للعلامة،   فلسفي–منطقيالنس  والاختلاف داخل اللغة والمجتمع، بعنما يقوم المسار البيرلإ ي على تصور  

ر، وعلى عملية الت ويل والاستدلال ز على علاقة التمثيل بالمو و  والمفسم
م
  ،  يرك

ا
هذا التباين سيُترجم لاحقا

أ غلوساكسونية  –أوروبية ورثت النموذ  السوسيري، ومدرسة أمريكية –إلى تمايز بين مدرسة فر سية

 .ورثت النموذ  البيرلإ ي، مع تقاطع وت ثير متبادل بينهما في مراحل لاحقة

: تطوّر السيميولوجيا في المدرسة الفرنسية
ً
 خامسا

ستعنيات القرن العشرين تهضة  عرفت فر سا في : الثقافةمن البنيوية اللسانية إلى سيميولوجيا  -1

سيميولوجية واضحة، خاصة مع أعمال رولان بارت وأ. جريماص وغيرهما من النقاد البنيويين. استند هذا 

  الاتجاح إلى اللسانيات البنيوية السوسيرية، لكنه نقل مفاهيمها إلى مجالات أوسع من اللغة، فاعتبر

 دلالية يمكن تحليلها ب دوات سيميولوجية  
ا
الصور، والإعلانات، والمو ة، والطقوس اليومية، نصوصا

  .(9، ص. 1964)بارت، 

ز رولان بارت بين الدلالة الأولى )التقريرية( والدلالة الثانية  ف            ف  كتابه  عناصر السيميولوجيار، ميم

ل العلامات في وسائل الإعلام إلى حوامل لأيديولوجيات وقيم    كيف تتحوم
ا
نا )الإيحائية أو الأسطورية(، مبعم

 .(88، ص. 1964اجتماعية تبدو طبيعية وبداهية لدى الجمهور )بارت، 

ر أ. جريماص سيميائيات للسرد تعتمد على نماذ  فعلية   :والخطابسيميائيات السرد  -2 طوم

ل الحكايات والأساطير وف  بنية من الأدوار والعلاقات، الأمر الذي أتاغ نقل التحليل 
م
ودلالية، تحل

  .(15، ص. 1970السيميولوجي من العلامات المفردة إلى البُنى السردية المعقدة )جريماص، 

ن من تطبي  السيميولوجيا على الخطاب الإعلام  والسعنماة ، حيث أصبح من              
م
ر مك هذا التطوم

بنى فيها صور الفاعلين )دول، 
ُ
الممكن تحليل  شرات الأخبار والبرام  السياسية والأفلام بوصفها حكايات ت

 .(54، ص. 2010أحزاب، جماعات( وف  شبكات دلالية وسردية محددة )حمداوي، 

: تطوّر السيميائيات في المدرسة الأمريكية 
ً
 سادسا

بل   في:  امتداد الإرث البيرس ي -1 الولايات المتحدة، استمر ت ثير بيرس عبر  شر أوراقه وشرحها من ق 

الذي رب  السيميائيات بثلاثة مجالات    Charles Morris تلامذته والباحثين اللاحقين، وبرزت أعمال

، في إطار منظومة عامة لعلم  (Pragmatics) ، والتداول (Semantics) ، والدلالة(Syntactics) التركيب

 . (Morris, 1946, p. 5) العلامات
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فهم الرسالة بوصفها بنية من               
ُ
 من نظرية الاتصال، حيث ت

ا
هذا الإطار جعل السيميائيات جزءا

درحس وف  علاقاها الداخلية، ومعانيها المحتملة، وظروف استعمالها في الممارسات الاجتماعية
ُ
 العلامات، وت

(Fiske, 1990, p. 40)  . 

ر دراسات الإعلام والثقافة الجماهيرية،  الشعبية: السيميائيات والإعلام والثقافة  -2 مع تطوم

استُخدمت السيميائيات على نطا  واسع لتحليل محتويات التلفزيون، والإعلانات، والثقافة الشعبية،  

 .  (Eco, 1976, p. 8) خاصة في أعمال جون فعسك وأمبرتو إيكو وغيرها من الدراسات الأ غلوساكسونية

د قراءات الجمهور للنصوص الإعلامية، وعلى دور  الأكوادر الثقافية  و            ركزت هذح الدراسات على تعدم

 في إنتا  المعنى وفكه، وعلى العلاقة بين الخطاب الإعلام  والبُنى الاجتماعية والسلطات الرمزية في المجتمع

(Fiske, 1990, p. 58). ل مفهوم السي ميولوجيا من حقل نظري إلى أداة تحليلية عملية في  وهكذا تحوم

 . بحوث الإعلام والاتصال

: المساهمات الروسية/السوفييتية ومدرسة تارتو
ً
 موسكو –سابعا

لت مدرسة  تارتو–في الفضاء الرولإ ي:  من الشكلانية إلى سيميائيات الثقافة -1
م
–السوفيي،ي، تشك

موسكور للسيميائيات في ستعنيات القرن العشرين بقيادة يوري لوتمان، مستندة إلى إرث الشكلانيين 

عت اهتمامها لعشمل   Tartu–Moscow) " سيميائيات الثقافة"الروس واللسانيات البنيوية، لكنها وسم

School, 2011, p. 2)   . 

اعتبرت هذح المدرسة أن الثقافة نظام من النصوص والرموز المتداخلة، وأن كل الظواهر الثقافية           

)الأدب، الفن، الطقوس، المدينة( يمكن تحليلها كسلاسل من العلامات ال،ي تتفاعل داخل فضاء سيمياة   

 . (Lotman, 1990, p. 123) واحد

م لوتمان مفهوم  السيميو سفير:  مفهوم »السيميو سفير« عند لوتمان -2  (Semiosphere) «قدم

للدلالة على الفضاء الكلي للعلامات الذي تتعا ا فيه نصوص و س  مختلفة، وتتبادل المعا   فيما بينها  

 .  (Lotman, 1990, p. 125) في حركة مستمرة بين المركز والهاما

هذا التصور نقل السيميولوجيا من تحليل نصوص منفردة إلى دراسة منظومات ثقافية كاملة،               

 في العديد من الدراسات  
ا
ر لاحقا

م
وأسهم في تطوير سيميائيات الفضاء والمدينة والتاريخ الثقافي، وأث

 .السيميائية الغربية ال،ي اهتمت بالثقافة بوصفها شبكة من العلامات
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: من 
ً
 إلى حقول سيميائية متعدّدة "علم واحد"ثامنا

ظهدددددر المراحدددددل السدددددابقة أن مفهدددددوم السددددديميولوجيا انتقدددددل مدددددن مشدددددرو             
ُ
عندددددد  "علدددددم واحدددددد للعلامدددددات"ت

سوسدددير وبيدددرس إلدددى حقدددل واسدددع مدددن المقاربدددات المتعدددددة ال،دددي تشدددترك فدددي الاهتمدددام بالعلامدددة، لكنهدددا تختلدددف فدددي 

  .(72، ص. 2010منطلقالاهدددددددددددددددددددددددددددددددددا النظريدددددددددددددددددددددددددددددددددة ومجدددددددددددددددددددددددددددددددددالات تطبيقهدددددددددددددددددددددددددددددددددا )حمددددددددددددددددددددددددددددددددددداوي، 

فلسددددددددددفية، –فدددددددددداليوم يمكددددددددددن الحددددددددددديث عددددددددددن سدددددددددديميولوجيا لغويددددددددددة ولسددددددددددانية، وسدددددددددديميائيات منطقيددددددددددة         

وسددديميولوجيا ثقافيدددة وإعلاميدددة، وسددديميائيات للسدددرد والصدددورة والسدددعنما، وسددديميائيات للوسدددائ  الرقميدددة 

 فدددي تشدددكيل هدددذح المقاربدددات
ا
  .والشدددبكات الاجتماعيدددة، مدددع اسدددتمرار تددد ثير الإرث السوسددديري والبيرلإددد ي أساسدددا

لات المعرفدددة  ف مدددع تحدددوم د لا يُضدددعف مفهدددوم السددديميولوجيا، بدددل يُظهدددر مرونتددده وقدرتددده علدددى التكيدددم هدددذا التعددددم

ها اليوم في دراسات الإعلام والاتصال والثقافة
م
ر المكانة المركزية ال،ي يحتل  .ووسائل الاتصال، ويبرم

 خلاصة  •

ر مفهوم السيميولوجيا مرم بمراحل متعاقبة  إرهاصات             ضح من هذا العرا التاريخي أنم تطوم يتم

فلسفية ولاهوتية حول العلامة، ثم ت سعس علم العلامات الحديث مع دي سوسير في الإطار اللسا   ومع  

ع المفهوم عبر المدرسة الفر سية البنيوية، والمدرسة الأمريكية  –بيرس في الإطار المنطق   البراغمات ، ثم توسم

وإذا كان التباين بين النموذ  الثناة  للسوسير والنموذ  الثلا     ، الاتصالية، والمدرسة الروسية الثقافية

لبيرس قد أفض ى إلى مسارات مختلفة في تاريخ السيميولوجيا، فإن التفاعل بين هذح المسارات هو الذي  

ر اليوم للباحث في الإعلام والاتصال أدوات  
م
د الأ عاد، يوف أفض ى في النهاية إلى حقل سيمياة  غني ومتعدم

الة لفهم كيفية إنتا  المعنى وتداوله عبر الأ سا  التواصلية المختلفة  .تحليلية فعم
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 المحاضرة الثالثة: أهمية دراسة السيميولوجيا في علوم الإعلام و الإتصال

 المقدّمة  •

أصددبحت السدديميولوجيا اليددوم مددن أهددم المندداهد ال،ددي  سددتند إليهددا البدداحثون فددي علددوم الإعددلام والاتصددال          

(. 9، ص. 2010لتحليددل الخطدداب وفهددم آليددات اشددتغال الرسددائل الاتصددالية فددي المجتمددع الحددديث )حمددداوي، 

تقددددول، وبدددد ي  كيففففففنددددي لا تكتفدددد  بوصددددف مددددا تقولدددده وسددددائل الإعددددلام، بددددل تددددذهب إلددددى مددددا هددددو أعمدددد ، أي إلددددى 

خها عدددن الأفدددراد والجماعدددات  لات وصدددور نمطيدددة ترسدددم
م
ظهدددر، وأي تمدددث

ُ
خفددد  وت

ُ
 والأحدددداث.علامدددات، وأي معدددانٍ ت

ات التواصدددددددل و   فيددددددده الرسدددددددائل عبدددددددر التلفزيدددددددون، والصدددددددحافة المكتوبدددددددة، والراديدددددددو، ومنصدددددددم
م
فدددددددي سددددددديا  تتددددددددف

وفدددددكم شدددددفرالاها مهدددددارة  قفففففراعة العلامففففاتالاجتمددددداعي، والحمدددددلات الإشدددددهارية والتسدددددويقية، تصدددددبح القددددددرة علدددددى 

 .أساسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددية لكدددددددددددددددددددددددددددددددددددددل طالددددددددددددددددددددددددددددددددددددددب وباحدددددددددددددددددددددددددددددددددددددث وم ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي فدددددددددددددددددددددددددددددددددددددي مجددددددددددددددددددددددددددددددددددددددال الإعدددددددددددددددددددددددددددددددددددددلام والاتصددددددددددددددددددددددددددددددددددددددال 

لاهددددف هدددذح المحا دددرة إلدددى إبدددراز أهميدددة دراسدددة السددديميولوجيا فدددي هدددذا الحقدددل مدددن خدددلال ثلاثدددة محددداور و          

والإقنددا  فددي الرسددائل الاتصددالية، ( فهددم آليددات التدد ثير 2( تحليل الخطاب الإعلام  وفددك شددفراته، )1رئعسية  )

ح كيفيدددة عمدددل التحليدددل 3) ( تطدددوير أدوات نقديدددة لفهدددم الإشدددهار والتسدددوي ، مدددع تقدددديم أمثلدددة تطبيقيدددة توضدددم

 .السيميولوجي في الواقع

: السيميولوجيا وتحليل الخطاب الإعلامي وفكّ شفراته
ً
 أولا

ُ عددرلف الخطدداب الإعلامددد  فددي المنظددور السدديميولوجي ب نددده :  الخطففاب الإعلامففي كنسففق مففن العلامففات -1

د، بهدددف  نددة فددي سدديا  اجتمدداعي محدددل م وفدد  قواعددد معيم
ل
 س  من العلامات اللغوية والبصرية والصوتية مددنظ

ن )فعسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددك،  ن لددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددى جمهدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددور معددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديل  .(42، ص. 1990إنتدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا  معندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددى معددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديم

عتبددر النشدددرة الإخباريدددة مجدددرد تجميدددع ل حدددداث، بدددل  ددي بنددداء دلالدددي يدددتمم فيددده اختيدددار  عدددا الأحدددداث و          
ُ
لا ت

دة، وإحاطاهددا بصددور وتعليقددات، بحيددث  ن، وإسددنادها إلددى مصددادر محدددل وإقصاء أخرى، وترتيبها في تسلسل معيم

ن )فددددددددددددددددددددددددددددددددان دايددددددددددددددددددددددددددددددددك،   .(33، ص. 1991يندددددددددددددددددددددددددددددددت  عددددددددددددددددددددددددددددددددن ذلددددددددددددددددددددددددددددددددك  خطدددددددددددددددددددددددددددددددابر لدددددددددددددددددددددددددددددددده اتجدددددددددددددددددددددددددددددددداح معددددددددددددددددددددددددددددددديم

 "مددن هنددا، تتددديح السدديميولوجيا النظددر إلدددى المددادة الإعلاميددة بوصدددفها         
ا
ا يُقددرأ  لددده دوالم )كلمددات، صدددور،  "نصددم

ألوان(، ومدلولات )معانٍ مباشرة(، وإيحاءات )معددانٍ  ددمنية(، وأ سددا  مددن العلامددات تتفاعددل لتحقيدد  تدد ثير 

 .ما

يمكن تقسيم عمل السيميولوجي عند تحليل   :الإعلاميمستويات التحليل السيميولوجي للنص  -2

ة مستويات مترابطة )إيكو،   :(15، ص. 1976نص إعلام  إلى عدم
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 المستوى اللفظي )اللغوي( -أ

 دراسة المفردات المستعملة  هل توحي بالحياد أم بالتجريم؟ –

المصط ح الأول   "،مثيري شغب "يختلف عن وصفهم بد "متظاهرين" مثال  وصف مجموعة بد –

 
ا
 .يضف  شرعية، والثا   يضف  لاهديدا

ل ثلاثة أشخاص")دراسة بناء الجمل  استخدام المبني للمجهول   – ت 
ُ
( قد يخف  الفاعل، بعنما  "ق

 .( يكشفه"قتلت القوات ثلاثة أشخاص "المبني للمعلوم )

 المستوى البصري  -ب

 .دراسة الصور، وزوايا التصوير، والألوان، وحجم الكادر –

 أقوى من صور   –
ا
 عاطفيا

ا
مثال  في تغطية كارثة إ سانية، اختيار صور أطفال يبكون يخل  أثرا

 بالسيطرة، بعنما زاوية منخفضة قد  
ا
رة فق و زاوية التصوير من أعلى تعط  إحساسا مبانٍ مدمل

م من حجم الشخصية أو الحدث  
م
 .تضخ

 المستوى السردي  -ت

روى القصة؟ من الضحية؟ من البطل؟ من المعتدي؟ –
ُ
 كيف ت

مثال  تقرير عن الهجرة يمكن أن ُ سرد من زاوية معاناة اللاجئين، أو من زاوية مخاوف الدولة   –

 
ا
لة، وكل زاوية تنت  معنى مختلفا  .المستقب 

يان مظاهرات في مدينة :مظاهرات: تغطية مثال -3
م
 :ما لنفترا وجود قناتين تلفزيونعتين تغط

 لعائلات  "احتجاجات سلمية للمطالبة بالإصلاغ"القناة الأولى تستخدم عنوان  •
ا
، وتعرا صورا

، 2012وأطفال يحملون لافتات، وتستضيف  شطاء حقوقيين يتحدثون عن مطالبهم )شهاب، 

 .(41ص. 

ر لقطات لحرائ  وإغلا    • ظه 
ُ
د الأمن العامر، وت  

القناة الثانية تستخدم عنوان  أعمال شغب لاهدم

زون على الخسائر الاقتصادية والأمنية
م
 .طر ، وتستضيف مسنولين حكوميين يرك

 :من منظور سيميولوجي، نلاحظ

د الأمن"/ " سلمية" ،  "أعمال شغب"/ " احتجاجات "الدوالم اللغوية )اختلاف  •  .(" لاهدم

 .اختلاف الدوالم البصرية )صور عائلات مقابل صور عنف( •

د النظام( •  .اختلاف النس  السردي )ضحايا يطالبون بحقوقهم مقابل فوض ى لاهدم
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ن الطالب من  
م
ر عن رؤيتين مختلفتين ل حدث، والسيميولوجيا تمك هذح الاختيارات لعست محايدة، بل تعبم

 
ا
 .كشف هذح الرؤية وتحليلها علميا

: السيميولوجيا وفهم آليات التأثير والإقناا في الرسائل الاتصالية 
ً
 ثانيا

ز النظريات الاتصالية التكنولوجية الكلاسيكية )مثل  :  من نقل المعلومات إلى إنتاج المعنى -1
م
ترك

المعلومة من المرسل إلى المتلق  عبر قناة، مع الاهتمام بالضجي  وفقدان  نموذ  شانون وويفر( على انتقال 

 . (Shannon & Weaver,1949,p5) المعلومة

ز على أن ما ينتقل لعس  معلومةر فق ، بل               
م
ا المقاربة السيميولوجية فترك ر في   معنىأمم مُشفل

، بل  عيد بناءح وف  خبرته وأكواد ثقافته )إيكو، 
ا
، 1976علامات، وأن المتلق  لا  ستعيد المعنى نفسه دائما

 .(36ص. 

ل من  نقل المعلوماتر إلى  تداول المعا  ر  ساعد على فهم آليات الت ثير والإقنا  على             هذا التحوم

اها   ر الرسالة، وكيف يتلقم مرل
ُ
نحو أعم ، إذ يصبح السنال  ب ي علامات، وب ي رموز، وب ي إيحاءات ت

 الجمهور؟

   :العا فيالرموز الثقافية والإيحاع   -2
ا
تعتمد الرسائل الاتصالية )إخبارية، سياسية، إشهارية( كثيرا

 .(88، ص.  1964لتحقي  الإقنا  )بارت،  الإيحاع العا في و  الرموز الثقافيةعلى 

 :مثال سياس ي •

التقليدي، ي كل مع الناس، ويستعمل مرشح في حملة انتخابية يظهر في قرية ريفية يرتدي اللباس 

ستعمل علامات اللباس، والمكان، واللغة، لخل  صورة عن 
ُ
المرشح  "كلمات عامية قريبة منهم. هنا ت

 ."القريب من الشعب 

 :مثال اجتماعي •

حملة توعوية  دم حوادث المرور تختار صورة أمم تبك  أمام سرير ابنها المصاب، مع موسيق   

حزينة، وشعار  لا تقتل أحلامهمر. هذح العناصر مجتمعة )الصورة، الموسيق ، الشعار( تعمل 

 .أكثر من عملها على مستوى المعلومة العقلية الإحساسعلى مستوى 

ن الباحث من تفكيك هذح الرموز  لماذا اختير اللباس التقليدي؟ لماذا الأطفال؟            
م
السيميولوجيا تمك

ربح  بالرسالة؟
ُ
 لماذا هذح الموسيق ؟ ما القيم والمعا   ال،ي ت
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م ستيوارت هول نموذ    :هول عند ستيوارت  "الترميز/الفكّ "نموذج  -3 الذي   "الترميز/الفكم "يقدم

 في الدراسات السيميولوجية للإعلام
ا
ر كثيرا

م
 .  (Hall,1980,p134) أث

نون،  :(Encoding) مرحلة الترميز • سياسيون( باختيار  يقوم فيها منتجو الرسائل )صحفيون، معل 

 على أكواد ثقافية ومهنية
ا
نة، اعتمادا  .العلامات، وترتيبها، وشحنها بمعانٍ معيم

يقوم فيها الجمهور بت ويل هذح العلامات وف  تجاربهم وأكوادهم،   :(Decoding) مرحلة الفكّ  •

ون الرسالة أو يتفاو ون معها أو  عار وتها  .وقد يتثنم

 :مثال

 لسيارة فارهة على طري  ساحلي، مع موسيق  راقية، وشخصية شابة  
ا
إعلان لمنت  فاخر  ستعمل صورا

ز هنا كرمز لد  :لكن" التميز الطبق "النجاغر و"و  "الحرية "ناجحة. المنت  يُرمل

 .شاب من طبقة معسورة قد يقرأ الإعلان كدعوة طبيعية لنم  حياة يطمح إليه •

 .متعالٍ  "طبق  "  عيد عنه أو كخطاب  "ترف"شخص من طبقة فقيرة قد يقرأح كصورة عن   •

اها فئات مختلفة،  ف          السيميولوجيا تساعد الباحث على فهم كيفية بناء الرسالة، وكيف يمكن أن تتلقم

 .وهذا جوهري في تقييم فاعلية الرسائل الاتصالية

: السيميولوجيا كأداة نقدية لفهم الإشهار والتسويق
ً
 ثالثا

الإشهار لعس مجرد إخبار عن وجود منت ، بل هو خطاب  سعى   :أسطورةالإشهار كخطاب يحمل  -1

 .  (Williamson,1978,p11) وقيم ومعانٍ مرتبطة بالمنت  أسلوب حياةإلى بيع 

 على مستويينو          
ا
 :يرى رولان بارت أن الإعلان  عمل غالبا

 .خصائص، سعر(مستوى الدلالة الأولى  تقديم معلومات عن المنت  )اسم،  •

مستوى الدلالة الثانية )الأسطورة(  رب  المنت  بمعانٍ مثل الحرية، الشباب، الجمال، النجاغ،  •

 .(90، ص. 1964الفحولة، الأنوثة، إلخ )بارت، 

 :مثال

اب يقود دراجة نارية  
م
ز على رجل جذ

م
نات العطر، بل يرك  عن مكوم

ا
 تقريبا

ا
إعلان لعطر رجالي قد لا يذكر شعئا
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إذا استعملت هذا العطر، ستصبح مثل  "على طري  ليلي، تحي  به نظرات الإعجاب. هنا الأسطورة  ي  

 " هذا الرجل

2-  
ً
 :يمكن للطالب أن  ستعمل أداة  سيطة لتحليل أي إعلان:  تحليل عناصر الإعلان سيميولوجيا

 العنوان والشعار -أ

 ما الكلمات المستعملة؟ هل فيها استعارات أو مبالغة؟  –

 .مثال  شعار  لأنك تستح ر في منتجات معينة، يرب  الاساهلاك بفكرة الاستحقا  والذاتية –

 الصورة/الفيديو -ب

 .من يظهر في الصورة؟ )رجل/امرأة، عمر، عر ، طبقة اجتماعية( –

 .كيف هو التكوين؟ )من في المركز؟ ما في الخلفية؟( –

 .الأخضر للطبيعة، الأزر  للثقة(الألوان المستعملة )الأحمر للطاقة والشغف،  –

 الموسيقى والمؤثرات الصوتية -ت

 هل  ي سريعة/هادئة؟ حديثة/تقليدية؟ وكيف تخدم الرسالة؟  –

 السياق الثقافي  -ث

 .ما الرموز المحلية المستعملة؟ اللباس التقليدي، الأمثال الشعبية، الموسيق  الوطنية، إلخ –

بتحليل هذح العناصر، يمكن كشف كيف يحاول الإعلان الت ثير على اللاوعي الجمعي ورب  المنت  بقيم  

 .إيجابية

ه للشباب :غازي مثال تطبيقي: إعلان لمشروب  -3  لمشروب غازي موجل
ا
 :لنفترا إعلانا

مجموعة من الأصدقاء في شاطئ، يضحكون، يلعبون الكرة، يمسكون بقارورات المشروب   :الصورة •

 .نفسه

 .أصفر، برتقالي(، مع ملا س صيفية خفيفةألوان زاهية )أزر ،   :الألوان •

 .إيقا  شباب  سريع :الموسيقى •

 .''ععا ال حظة'' ، أو ''إفتح المتعة  ''الشعار •

 :التحليل السيميولوجي يبيّن 

 .رب  المنت  بقيم  الصداقة، الحرية، الشباب، المتعة، الانطلا  •
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 .الأ رار الصحية(إقصاء كل ما هو سلبي عن المنت  )السكر، السمنة،  •

 .مفادها أن هذا المشروب هو جواز المرور إلى عالم المرغ والانتماء ل جماعة " أسطورة''بناء  •

ى أهمية السيميولوجيا في 
م
   نزا سحرهنا تتجل

ا
، بل أيضا

ا
الإعلان، وإظهار أن ما يُبا  لعس فق  مشروبا

 .صورة عن الذات والحياة

،  التجاريةلا يقتصر الإشهار على المنتجات  :والاجتماعيالسياس ي  السيميولوجيا والتسويق   -4

   فهناك
ا
التسويق  )صور المرشحين، الشعارات الانتخابية، الحملات الرقمية( و  التسويق السياس يأيضا

 (. حملات الصحة، البعئة، محو الأمية) الاجتماعي

 :مثال سياس ي

 مثل  
ا
  سيطا

ا
 أزر  أو أخضر(، وصورة له وهو  "التغيير الآن"مرشح  ستعمل شعارا

ا
ن )غالبا ، مع لون معيم

 :يبتسم وس  الناس. السيميولوجيا تس ل

 في هذا السيا ؟ تغيير ماذا؟ ولمص حة من؟  "التغيير"ما دلالة كلمة   •

 .ما الرسالة ال،ي تنقلها الألوان؟ )الأزر  = الثقة/الاستقرارو الأخضر = الأمل/البعئة( •

ستخدم الصورة لصناعة   •
ُ
 القائد؟ "كاريزما"كيف ت

ستخدم بدورها صور ورموز قوية )طفل مريا، غابة محترقة،  ملاحظة: •
ُ
في الحملات التوعوية، ت

د بالانقراا( لتعبئة الجمهور حول قضية ماو والتحليل السيميولوجي  ساعد على   حيوان مهدل

 .ثقافة الجمهور المساهدف ومدى قدرلاها على الإقنا تقييم مدى تناس  هذح الرموز مع 

: مكاسب الطالب/الباح  في الإعلام من دراسة السيميولوجيا 
ً
 رابعا

ن السيميولوجيا الطالب من الانتقال من   :الإعلاميةتنمية الحسّ النقدي تجاه الرسائل  -1
م
تمك

تقوله   فيما، القادر على مساءلة الرسائل، والتفكير "القارئ النقدي"إلى و عية  "المتلق  السلبي"و عية 

د )حمداوي،  وفيمنوما لا تقوله،  ب ومن ُ ستبعح
ح
 .(72، ص. 2010يخاط

 في الحياة اليومية، حيث يتعرما الأفراد              
ا
ة لعس فق  في البحث العلمي، بل أيضا هذح المهارة مهمم

ن   .عليهم التمييز بين الخطابات المختلفة وتقييمهالوابل من الإعلانات والأخبار والشاةعات، ويتعيم

 فددي : والإخففراجدعففم المهففارات المهنيففة فففي الإعففداد  -2
ا
لا تنفددع السدديميولوجيا فددي التحليددل فقدد ، بددل أيضددا

و فالمعدددددددم الصددددددحف  أو المخددددددر  التلفزيددددددو   الددددددذي يفهددددددم دلالات الألددددددوان، وزوايددددددا التصددددددوير، وتركيددددددب الإنتفففففاج

ا وفعاليددددددة )معسدددددداريس، ، 1997الكدددددادر، يمكندددددده أن يختددددددار العلامددددددات ال،دددددي تخدددددددم رسددددددالته بطريقددددددة أكثدددددر وعيددددددا
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 .(19ص

كددددددددذلك،  سددددددددتطيع مخددددددددتصم العلاقددددددددات العامددددددددة أو مسددددددددنولو التسددددددددوي  التواصددددددددل  شددددددددكل أفضددددددددل مددددددددع و          

بدددددون الصددددور النمطيدددددة السدددددلبية، ويثتكدددددرون  جمدددداهيرهم عنددددددما يراعدددددون الرمددددوز الثقافيدددددة الحساسدددددة، ويتجنم

 وفاعلية
ا
 .خطابات أكثر احتراما

 واسعة للبحث  : التطبيقيإمكانات البح  العلمي  -3
ا
تفتح السيميولوجيا أمام الطالب آفاقا

نة، دراسة خطاب قناة تلفزيونية، تحليل صور الصحف   التطبيق   تحليل تغطية إعلامية لقضية معيم

ن، إلخ )الشيخ،   .(88، ص.  2015حول فئة اجتماعية، تحليل حملات إشهارية لقطا  معيم

سهم في تحسين الممارسة الإعلامية، من خلال تقديم توصيات مبنية على  و           
ُ
يمكن لهذح الدراسات أن ت

 عن الانطباعات العامة
ا
 .تحليل علمي ل خطاب،  عيدا

 خلاصة  •

، بل               
ا
 نظريا

ا
ن من خلال ما سب  أن دراسة السيميولوجيا في علوم الإعلام والاتصال لعست ترفا يتبيم

 ي  رورة منهجية لفهم طبيعة الخطاب الإعلام  المعاصر، وفكم شفرات الرسائل الاتصالية ال،ي تحي   

 من العلامات، ومن  ، بنا من كل جانب 
ا
ننا من تحليل الخطاب الإعلام  باعتبارح  سقا

م
فالسيميولوجيا تمك

فهم آليات الت ثير والإقنا  القائمة على الرموز والإيحاءات، ومن تطوير أدوات نقدية لفهم الإشهار  

 . والتسوي  السيالإ ي والاجتماعي، سواء في مستوى التحليل أو في مستوى الإنتا  

 ومجموعة من             
ا
 نظريا

ا
ر السيميولوجيا إطارا

م
وبالنسبة للطالب والباحث في الإعلام والاتصال، توف

الأدوات العملية ال،ي تساعدح على قراءة الواقع الإعلام  والثقافي قراءة أعم ، وعلى المشاركة الواعية في 

يها  من الاكتفاء بتلقم
ا
 .صناعة الرسائل الاتصالية بدلا
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 المحاضرة الرابعة: علاقة السيميولوجيا بالليسانيات و الإتصال 

 المقدّمة •

عدم السيميولوجيا من الحقول المعرفية البينية ال،ي  ش ت في تقاطع عدة علوم إ سانية، في              
ُ
ت

بالعلامة وآليات إنتا   مقدماها اللسانيات وعلوم الإعلام والاتصال، إذ تشترك هذح الحقول في الاهتمام 

 من قلب المشرو  اللسا   مع فردينان دي  ، المعنى داخل المجتمع
ا
وقد انطلقت السيميولوجيا نظريا

ت إلى دراسة الخطاب الإعلام   
 منه، ثم امتدم

ا
 للعلامات تكون اللغة جزءا

ا
 عاما

ا
سوسير، الذي اقترغ علما

ب  عادح اللغوية والبصرية والسمعية، فصارت أداة منهجية أساسية لتحليل الرسائل الاتصالية وفهم  

 . ت ثيرها 

لاهدف هذح المحا رة إلى بيان طبيعة العلاقة بين السيميولوجيا واللسانيات من جهة، وبين و           

 للدرس  
ا
عدم السيميولوجيا امتدادا

ُ
السيميولوجيا وعلوم الاتصال من جهة أخرى، مع تو يح كيف ت

سهم في ميدان الاتصال في فهم الرموز والإشارات في الرسائل الإعلامية  
ُ
اللسا   في دراسة العلامة، وكيف ت

 .والاتصالية، وذلك عبر شروغ نظرية وأمثلة تطبيقية

: الإ ار النظري 
ً
 تعريف المجالات الثلاثة  –أولا

العلامية في السيميولوجيا، أو علم العلامات،  ي العلم الذي يدرس الأنظمة  : السيميولوجيا -1

ل كيفية إنتا  المعنى وتداوله عبر هذح الأ سا   
م
المجتمع، من لغة وصور وإشارات ورموز وطقوس، ويحل

 .(8، ص. 1976)إيكو، 

تنطل  السيميولوجيا من فر ية أساسية مفادها أن الإ سان  ععا في عالم من العلامات، وأن كل  و          

  
ا
ي وظيفة دلالية، من كلمة وصورة إلى لباس وطريقة جلوس، يمكن اعتبارح مو وعا ما يمكن أن يندم

 .(11، ص. 2010للتحليل السيميولوجي )حمداوي، 

اللسانيات علم يدرس اللغة الثشرية دراسة علمية، في مستويالاها المختلفة  الصوتية، : اللسانيات -2

والصرفية، والنحوية، والدلالية، والتداولية، مع التركيز على بنية اللغة كنظام من العلامات )دي سوسير،  

 .(23، ص. 1916

ل العمل اللسا   البنيوي مع دي سوسير نقطة تحول مركزيةو إذ نظر إلى اللغة كنظام           
م
وقد شك

،  1916مستقل عن الفرد، له قوانعنه الداخلية، واعتبر العلامة اللسانية وحدة هذا النظام )دي سوسير، 

 .(67ص. 
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د التخصصات اهتم بدراسة عمليات  : والاتصالعلوم الإعلام  -3 علوم الإعلام والاتصال حقل متعدم

إنتا  الرسائل وتداولها واستقبالها عبر وسائ  متنوعة )صحافة، إذاعة، تلفزيون، إنترنت(، مع الاهتمام  

 .(15، ص. 1990بمنسسات الإعلام وجماهيرح وت ثيراته الاجتماعية والثقافية )فعسك، 

ويتناول هذا الحقل قضايا مثل بنية الخطاب الإعلام ، واستراتيجيات الإقنا ، وتمثيل الفئات         

لات الاتصال الرقمي وغيرها )شهاب،   .(9، ص. 2012الاجتماعية، وتحوم

: السيميولوجيا امتداد لللسانيات في دراسة العلامة
ً
 ثانيا

ر فردينان دي سوسير المنسس الأول  : مشروا دي سوسير: من اللسانيات إلى السيميولوجيا -1 ُ عتبح

قيام علم يدرس حياة العلامات في  " محا رات في الألسنية العامة"للسيميولوجيا المعاصرة، إذ اقترغ في 

، وصرمغ ب ن اللسانيات لعست سوى جزء من هذا العلم  "السيميولوجيا "كنف المجتمع، وأطل  عليه اسم 

 .(33، ص. 1916العام )دي سوسير، 

ن من و           )الصورة السمعية أو الشكل   دالعرمف دي سوسير العلامة اللسانية ب تها وحدة ثنائية تتكوم

 أن العلاقة بينهما اعتباطية وأن اللغة  س  من   مدلول المادي للكلمة( و
ا
دا

م
)المفهوم الذهني(، منك

 .(67، ص. 1916الاختلافات )دي سوسير، 

السيميولوجيا كنقل لمفاهيم اللسانيات )العلامة، النس ، البنية، الاختلاف( إلى  من هنا، انطلقت          

 .(25، ص. 2010مجال أوسع  شمل كل الأ سا  الرمزية، ولعس اللغة فق  )حمداوي، 

ى نجاغ النموذ  السوسيري في تحليل اللغة  :لغويةتعميم النموذج اللساني على أنساق غير  -2 أدم

 :إلى محاولة تعميمه على أ سا  أخرى 

ل الصور الإشهارية والصحفية بطريقة تشبه تحليل الجمل، فاعتبر العناصر   •
م
رولان بارت حل

 .(21، ص. 1964ومعانٍ ظاهرة وأخرى إيحائية )بارت،  "مدلولات " لها   "دوالم "البصرية بمنزلة 

القرابة، بوصفها  ستروس استخدم مفاهيم البنية والنس  لتحليل الأساطير وأنظمة -كلود ليف  •

ل اللغة )ليف 
ل
حل

ُ
 من العلامات، كما ت

ا
 .(17، ص. 1962ستروس،  -أ ساقا

 للدرس اللسا    ما كان يُمارس على النص اللغوي أصبح           
ا
بهذا المعنى، أصبحت السيميولوجيا امتدادا

 .  (Chandler,2017,p10) يُمارحس على الصور، والأساطير، والأزياء، والطقوس، إلخ
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في التحليل اللسا  ، ندرس الجملة من حيث  ترتعب  : الصورةمثال تطبيقي: من الجملة إلى  -3

 .الكلمات، زمان الفعل، نو  الجملة، إلخ، لنستخر  معناها وبنياها

 :أما في التحليل السيميولوجي للصورة الإخبارية، فيمكن التعامل مع     

 .مو ع الشخص في الكادر )في الوس /الهاما( •

 .زاوية التصوير )من أعلى/مستوى العين( •

 .العناصر المرافقة في الخلفية )شرطة، جماهير، مبانٍ رسمية( •

فهم هذح العناصر باعتبارها           
ُ
 كما تتآلف  "خطاب بصري "تتآلف لتكوين  "وحدات "كما ت

ا
، تماما

رت  الدرس اللسا   من تحليل اللغة  الكلمات لتكوين خطاب لغوي. هذا التوازي ينكد أن السيميولوجيا طوم

 .إلى تحليل كل الأ سا  العلامية

: علاقة السيميولوجيا بعلوم الاتصال 
ً
 الرموز والإشارات في الرسائل  –ثالثا

عرلف عملية الاتصال، في المنظور السيميولوجي، ب تها تبادل  : للعلاماتالاتصال كعملية تداول  -1
ُ
ت

ن، بهدف إنتا  معنى )فعسك،  ل عبر قناة، في سيا  اجتماعي معيم ، ص.  1990للعلامات بين مرسل ومستقب 

40). 

نقل، بل  ي تركيب من علامات )ألفاظ، صور،              
ُ
في هذا الإطار، لا تكون الرسالة مجرد  معلومةر ت

كم من قبل الجمهور وف  أكوادهم وتجاربهم   فح
ُ
ر وف  أكواد ثقافية، ثم ت شفل

ُ
أصوات، ألوان، شعارات( ت

 من علوم الاتصال، لأتها تدرس   .(134، ص.  1980)هول، 
ا
ا هذا التصور يجعل السيميولوجيا قريبة جدم

ن منها الرسائل الاتصالية  العلامات والرموز   .المادة الأساسية ال،ي تتكوم

ستخدم :  دور السيميولوجيا في فهم الرموز والإشارات الإعلامية -2
ُ
في الخطاب الإعلام ، لا ت

 الكلمات  
ا
ل أيضا ستعمح

ُ
 :وحدها لنقل المعنى، بل ت

 .الأعلام، الشعارات، الألوان :الرموز البصرية •

 .نظرات، حركات، و عيات :الإشارات الجسدية •

مات، نبرات الصوت، الصمت :الرموز الصوتية •  .موسيق  المقدم

 :تساعد السيميولوجيا على فهم كيفية اشتغال هذح الرموز في إنتا  المعنىو               
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 بالاستعجال والخطر، بعنما الأزر   عط    •
ا
اللون الأحمر في شري  الأخبار العاجلة يخل  إحساسا

 بالثبات والثقة )معساريس، 
ا
 .(12، ص. 1997انطباعا

م، وحيد(  •  من صورة أخرى )مُتجهم
ا
نة لسيالإ ي )مبتسم، وس  الجمهور( بدلا اختيار صورة معيم

ه تلقم  الجمهور لهوية هذا السيالإ ي )شهاب،   .(41، ص. 2012يوجم

ر أن فهم الرسائل الاتصالية لا يمرم عبر اللغة فق ، بل عبر مجمل  إن           تحليل هذح العلامات يُظه 

 .الرموز المستعملة فيها

 حول أزمة اقتصادية : مثال تطبيقي: تقرير إخباري تلفزيوني -3
ا
 تلفزيونيا

ا
 :لنفترا تقريرا

 من الذعر، بعنما استعمال كلمات   "اتهيار، كارثة، فوض ى"  استعمال كلمات مثل  اللغة •
ا
ا يخل  جوم

ة )فان دايك،  "تراجع، صعوبات، إصلاحات مطلوبة "مثل   .(35، ص. 1991يخل  صورة أقل حدم

مة، مقابل صور  الصور: • إظهار طوابير طويلة أمام المتاجر، وأرفف فارغة، ووجوح متجهم

 .لاجتماعات رسمية وحلول مقترحة

 .موسيق  خلفية متوترة أو صامتة، سرعة المونتا ، نو  الجرافيكس المستعمل الإخراج:  •

م             قدل
ُ
عمل العلامات لت طير الأزمة  هل ت ستح

ُ
  سمح بفهم كيف ت

ا
تحليل هذا التقرير سيميولوجيا

 .؟ وهذا يدخل مباشرة في صلب علوم الاتصال"مرحلة انتقالية " أم كد "كارثة شاملة "كد

: السيميولوجيا بوصفها جسرًا بين اللسانيات والاتصال 
ً
 رابعا

 من تحليل اللغة إلى تحليل الخطاب الإعلامي  -1

ت السيميولوجيا إلى توسيع مجال تطبي  المفاهيم اللسانية على الخطاب الإعلام و إذ أصبح من الممكن   أدم

تحليل النشرات الإخبارية، والبرام  الحوارية،  استعمال مفاهيم مثل الدال والمدلول، والنس ، والبنية، في 

 .(54، ص.  2010والإعلانات، والنصوص الرقمية )حمداوي، 

 كما  
ا
ر  شتمل على مستويات لغوية وسردية ودلالية، تماما

ا
ا فالخطاب الإعلام  يُدرحس اليوم بوصفه  نصم

 بنفس الدقة قبل دخول السيميولوجيا  
ا
يُدرحس النص الأدب  أو الخطاب السيالإ ي، وهو ما لم يكن متاحا

 .(27، ص. 2012إلى مجال الإعلام )شهاب، 
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مت نظرية للعلامة اللغوية : من نظرية العلامة إلى نظرية الرسالة -2 إذا كانت اللسانيات قد قدم

داخل  س  اللغة، فإن السيميولوجيا، في تفاعلها مع علوم الاتصال، ساهمت في صياغة نظرية للرسالة  

ن )إيكو،  ه إلى جمهور داخل سيا  معيم  .(36، ص. 1976بوصفها بناءا من العلامات يتوجم

 :هذا  عني أن العلاقة بين اللسانيات والاتصال تمرم عبر السيميولوجيا

 .اللسانيات تدرس العلامة داخل اللغة •

م دراسة العلامة على كل الأ سا  •  .السيميولوجيا تعمم

ن من هذح  •  عبر وسائل مختلفةالاتصال يدرس الرسائل ال،ي تتكوم
م
ث ثح

ُ
 .العلامات وت

المفاهيمي والمنهجي بين دراسة اللغة ودراسة الرسالة    "الجسر "بهذا المعنى، تقوم السيميولوجيا بدور               

 .الاتصالية

 :لن خذ شعار قناة إخبارية: مثال: شعار قناة تلفزيونية -3

 (. لغوية )نحو، صرف، دلالةاللسانيات يمكن أن تحلل الكلمة أو الجملة بصورة  •

، والرمز البصري المراف  )كرة أر ية، ميكروفون،  •
م
السيميولوجيا تضيف تحليل اللون، والخ 

ر ما يحمله من إيحاءات )عالمية، مهنية، سرعة(  .كاميرا(، وتفسم

 .وسمعاهاعلوم الاتصال لاهتمم بكيفية استقبال الجمهور لهذا الشعار، وت ثيرح في بناء صورة القناة  •

، لكن السيميولوجيا  ي ال،ي تمسك بخي  العلامات                 
ا
هنا يظهر التداخل  كل حقل يدرس جانبا

 
ا
 .اللفظية والبصرية معا

: أهمية هذا الترابط في تكوين  الب الإعلام والاتصال
ً
 خامسا

السيميولوجيا، بما تحمله من أدوات  تساعد : تنمية القدرة على القراعة النقدية للرسائل -1

ٍ عادي إلى 
قادر على تفسير النصوص الإعلامية   "قارئ نقدي"تحليلية، على تحويل طالب الإعلام من متل م

    .(72، ص. 2010وفهم ما وراءها من اختيارات دلالية وإيديولوجية )حمداوي، 
ا
م أن  س ل دائما

م
فهو يتعل

؟ ماذا تعني هذح الموسيق ؟ ما الرسالة  
ا
لماذا استُخدمت هذح الكلمة لا غيرها؟ لماذا هذح الصورة تحديدا

الضمنية في هذا الترتعب؟ هذح الأسئلة تنبني على وعي لغوي )لسا  ( ووعي سيميولوجي واتصالي في آن  

 .واحد



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

30 

لا تقتصر فائدة السيميولوجيا على التحليل، بل : تحسين المهارات المهنية في الإعداد والإخراج -2

م الإعلا   الذي يملك ناصية اللسانيات والسيميولوجيا  ، الإنتاجتمتد إلى  دم أو المخر  أو المصمم ع 
ُ
فالم

،  1997 ستطيع أن يختار علامات أكثر دقة وفعالية في التعبير عن الرسالة ال،ي يريد إيصالها )معساريس، 

 .(19ص. 

ة والحمولة الإيحائية، أو تصميم  :مثال
م
لقناة جديدة ي خذ   " لوغو "اختيار عنوان صحف  يجمع بين الدق

 . عين الاعتبار رمزية الألوان والأشكال، أو بناء حملة توعوية تراعي رموز وثقافة الجمهور المساهدف

 خلاصة  •

يتضددددح مددددن خددددلال مددددا سددددب  أن علاقددددة السدددديميولوجيا باللسددددانيات والاتصددددال علاقددددة تددددداخل وتكامددددل لا          

يمكددددن الفصددددل بينهدددداو فالسدددديميولوجيا وُلدددددت مددددن رحددددم اللسددددانيات عندددددما اقتددددرغ دي سوسددددير تعمدددديم دراسددددة 

 لهددا فددي علددوم الإعددلام والاتصددال ال،ددي تدددرس الرسددائل 
ا
 طبيعيددا

ا
العلامددة خددار  حدددود اللغددة، ثددم وجدددت امتدددادا

 للدددرس اللسددا   فددي دراسددة ، والرموز في الفضاء العموم  
ا
عدم امتدادا

ُ
وبذلك يمكن القول إن السيميولوجيا ت

العلامددددة، وفددددي الوقددددت نفسدددده أداة رئعسددددية فددددي حقددددل الاتصددددال لفهددددم الرمددددوز والإشددددارات ال،ددددي تحملهددددا الرسددددائل 

إن إدمددددا  السدددديميولوجيا فددددي تكددددوين طالددددب ، الإعلاميددددة، سددددواء كانددددت لغويددددة أو بصددددرية أو سددددمعية أو رقميددددة 

ة اللسدددددانيات ووعدددددي 
م

نددددده مدددددن امدددددتلاك جهددددداز مفددددداهيمي وتحليلدددددي متدددددين، يجمدددددع بدددددين دقددددد
م
الإعدددددلام والاتصدددددال يمك

له لممارسة مهنته بكفاءة نقدية وإبداعية في آن واحد  .الاتصال، وينهم
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 المحاضرة الخامسة: مدخل الى السيميولوجيا البنيوية

 المقدّمة •

عدم السيميولوجيا             
ُ
رت في دراسة الخطاب في النصف الثا   من   ت

م
البنيوية من أبرز المناهد ال،ي أث

، و  القرن العشرين، خاصة في مجالات اللسانيات، والأدب، والأنثروبولوجيا، وعلوم الإعلام والاتصال 

 من  
ا
م انطلاقا فهح

ُ
تنطل  هذح المقاربة من الفكرة الأساسية للبنيوية، و ي أن الظواهر الثقافية يمكن أن ت

د، أكثر من فهمها من زاوية   بنياها الداخلية، أي من العلاقات ال،ي ترب  بين عناصرها داخل  س  محدم

 . المنلف أو النوايا الفردية أو الظروف التاريخية المباشرة 

، أو صورة، أو   –في هذا السيا ، تنظر السيميولوجيا البنيوية إلى الخطاب          
ا
 لغويا

ا
 كان نوعه  نصا

ا
أيا

  
ا
، أو إعلانا

ا
م إلا بتحليل العلاقات ال،ي تجمع   –فيلما فهح

ُ
ن من عناصر مترابطة، لا ت بوصفه بنية دلالية تتكوم

ي 
م
 .بينها داخل النس  الكل

لاهدف هذح المحا رة إلى تقديم مدخل منهجي إلى السيميولوجيا البنيوية، من خلال التعريف ب سسها  و       

النظرية، وبيان اعتمادها على تحليل البنى الداخلية ل خطاب، وشرغ كيفية دراسة العلاقات بين العناصر  

نة للنس ، مع إيراد أمثلة تطبيقية من الخطاب الأدب  والإعلام  والإشهاري   
 .المكوم

: الإ ار النظري 
ً
 البنيوية والسيميولوجيا  –أولا

 سوسددددددددير، ثددددددددم امتددددددددد إلددددددددىالبنيويددددددددة اتجدددددددداح فكددددددددري ظهددددددددر فددددددددي اللسددددددددانيات مددددددددع دي : مفهففففففففوم البنيويففففففففة -1

الأنثروبولوجيددددددددددددددا والأدب والنقددددددددددددددد الثقددددددددددددددافي، يقددددددددددددددوم علددددددددددددددى فكددددددددددددددرة أن الظددددددددددددددواهر الإ سددددددددددددددانية يمكددددددددددددددن فهمهددددددددددددددا 

مدددددددددددن العلاقدددددددددددات، وأن المعندددددددددددى لا ينبدددددددددددع مدددددددددددن العناصدددددددددددر المعزولدددددددددددة فدددددددددددي ذالاهدددددددددددا، بدددددددددددل مدددددددددددن  "أ سدددددددددددا "أو  "بُنى"كدددددددددددد

 .(120، ص. 1916موقعهددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا داخدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددل هدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددذح البندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددى )دي سوسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددير، 

             
ً
، معندددددددددددى كلمدددددددددددة مدددددددددددا فدددددددددددي اللغدددددددددددة لا  عدددددددددددود إلدددددددددددى جوهرهدددددددددددا، بدددددددددددل إلدددددددددددى علاقاهدددددددددددا بالكلمدددددددددددات الأخدددددددددددرى مففففففففففثلا

)التقابددددددددددددددددل، التضدددددددددددددددداد، الاشددددددددددددددددتراك، إلددددددددددددددددخ(، ومعنددددددددددددددددى شخصددددددددددددددددية فددددددددددددددددي روايددددددددددددددددة يتحدددددددددددددددددد  علاقالاهددددددددددددددددا ببقيددددددددددددددددة 

 . (Culler,1976,p11) الشخصيات والأحداث، لا بصفات نفسية مفتر ة

السدددددددددددددديميولوجيا  ددددددددددددددي علددددددددددددددم العلامدددددددددددددداتو تدددددددددددددددرس الأنظمددددددددددددددة العلاميددددددددددددددة : مفهفففففففففففففوم السفففففففففففففيميولوجيا -2

، 1976)اللغدددددددددددة، الصدددددددددددور، الأزيددددددددددداء، الطقدددددددددددوس، الإعلاندددددددددددات…( وكيفيدددددددددددة إنتدددددددددددا  المعندددددددددددى بواسدددددددددددطاها )إيكددددددددددددو، 

 علددددددددددى ف ،(8ص. 
ا
، فإتهددددددددددا تركددددددددددز خصوصددددددددددا

ا
 بنيويددددددددددا

ا
 البنفففففففففى الداخليفففففففففةعندددددددددددما تتخددددددددددذ السدددددددددديميولوجيا منظددددددددددورا
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م 
م
لهددددددذح الأنظمددددددة  كيددددددف تتددددددوز  العناصددددددر؟ مددددددا العلاقددددددات ال،ددددددي تددددددرب  بينهددددددا؟ مددددددا القواعددددددد العامددددددة ال،ددددددي تددددددنظ

 .(11، ص. 2010اشتغال النس  الدلالي؟ )حمداوي،  

انطلقددت السدديميولوجيا البنيويددة مددن تعمدديم : مففن اللسففانيات البنيويففة إلففى السففيميولوجيا البنيويففة -3

فنددي نظددام  ،نموذ  دي سوسير للعلامة واللغة على أ سا  أخرى غير لغوية. فاللغة نموذ  لكل  سدد  علامدد 

عرمف من خلال موقعها داخل النظام )دي سوسددي
ُ
 .(33ص،1916ر،من الوحدات والعلاقات، والعلامة فيها ت

سدددددددتروس، وأ. جريمددددددداص وغيدددددددرهم قددددددداموا بنقدددددددل هدددددددذا النمدددددددوذ  إلدددددددى -رولان بدددددددارت، كلدددددددود ليفددددددد ونجدددددددد              

الخطابددددددات الثقافيددددددة والإعلاميددددددة، فظهددددددرت سدددددديميولوجيا بنيويددددددة ل سددددددطورة، والأزيدددددداء، والإشددددددهار، والصددددددور 

 .(19، ص. 1962ستروس، -و ليف 21، ص. 1964الصحفية، والسرد الأدب  )بارت،  

: مبادئ السيميولوجيا البنيوية 
ً
 ثانيا

المبدددددددددددددددددددأ الأول للسدددددددددددددددددديميولوجيا البنيويددددددددددددددددددة هددددددددددددددددددو : التركيفففففففففففففففففز علفففففففففففففففففى البنفففففففففففففففففى الداخليفففففففففففففففففة للخطفففففففففففففففففاب -1

درحس مددددددددددددددددددددن الددددددددددددددددددددداخل، أي مددددددددددددددددددددن خددددددددددددددددددددلال  ، قبددددددددددددددددددددل النظددددددددددددددددددددر إلددددددددددددددددددددى بنيتفففففففففففففففففففه الداخليفففففففففففففففففففةأن الخطدددددددددددددددددددداب يددددددددددددددددددددُ

 .(Culler,1976,p22) العوامددددددددددددددددددددددددددل الخارجيددددددددددددددددددددددددددة مثددددددددددددددددددددددددددل المنلددددددددددددددددددددددددددف أو السدددددددددددددددددددددددددديا  التدددددددددددددددددددددددددداريخي

 :هذا  عني أن التحليل ينطل  من الأسئلة الآتية      

 ما عناصر الخطاب )الوحدات الدالة(؟  •

م هذح العناصر؟  •
ل
نظ

ُ
 كيف ت

 ?العلاقات القائمة بينها )تقابل، تضاد، تدرم ، تراتب…(ما  •

 :بل ُ س ل "من أنت  الإعلان؟ " في إعلان  سي  لسيارة، لا يُكتف   سنال  مثال:

 ما عناصر الصورة )السيارة، الطري ، السائ ، الخلفية(؟ •

 أين تو ع كل وحدة في الكادر؟ •

 ما العلاقة بين السيارة والطبيعة، بين الشخص والمدينة؟ •

عدم هذح الأسئلة بنيوية لأتها لاهتم بالتركيب الداخلي ل خطاب )بارت، 
ُ
 .(25، ص. 1964ت

البنيوية إلى  تستند السيميولوجيا : العلاقات داخل النسق: المحور التركيبي والمحور الاستبدالي -2

 :(142، ص. 1916تمييز سوسير بين محورين للعلاقات في اللغة )دي سوسير، 
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 ي العلاقات الأفقية بين الوحدات المتتا عة في الجملة أو  :(Syntagmatic) العلاقات التركيبية •

 .النص )ترتعب الكلمات في الجملة، ترتعب اللقطات في الفيلم(

 ي العلاقات العمودية بين الوحدات ال،ي يمكن أن  :(Paradigmatic) العلاقات الاستبدالية •

بدل   "إصلاغ"، أو  "قتيل"بدل  "شهيد"تحل محل  عضها داخل السيا  نفسه )اختيار كلمة 

 .("تقشف "

ع هذح الفكرة إلى كل  س   فالعناصر تكتسب معناها من موقعها  و            السيميولوجيا البنيوية توسم

 ولم ُ ستعمل؟( 
ا
( ومن الخيارات الاستبدالية )ما الذي يمكن أن يكون موجودا

ا
ب معا

ل
رك

ُ
التركيبي )كيف ت

 .(30، ص. 1964)بارت، 

 بددددددين مسددددددتوى : المسففففففتوى الظففففففاهر والمسففففففتوى العميففففففق -3
ا
ز السدددددديميولوجيا البنيويددددددة غالبددددددا  ظففففففاهرتميددددددم

سدددتروس، -للبندددى الدلاليدددة والأسدددطورية ال،دددي قدددد لا تكدددون مباشدددرة )ليفددد  عميففق)سدددطأي( ل خطددداب، ومسدددتوى 

 .(21، ص. 1962

 .ما يُقال مباشرة، ما نراح و سمعه المستوى الظاهر: •

نددددددددة )مثددددددددل ثنائيددددددددات  حيدددددددداة/موت،  المسفففففففتوى العميفففففففق: •  معيم
ا
ر أنماطددددددددا العلاقددددددددات البنيويددددددددة ال،ددددددددي تكددددددددرم

 .حضارة/طبيعة، مركز/هاما(، وال،ي يمكن استخراجها بتحليل مقارن لعدة خطابات

 .هذح الفكرة أساسية في تحليل الأسطورة والإشهار والمرويات الإعلامية       

: تحليل البنى الداخلية للخطاب 
ً
 من النظرية إلى التطبيق  –ثالثا

  مقطع قصير من قصة يصف مدينة  : تحليل نص لغوي )مثال أدبي بسيط( -1
ا
  سيطا

ا
لن خذ مثالا

 
ا
 :ليلا

  عيدة''
ا
 ''كانت المدينة تلمع تحت أ واء النيون، الشوار  شبه خالية، والريح تحمل أصواتا

ز على السيميولوجي-التحليل البنيوي      
ّ
 :يمكن أن يرك

 ". أصوات  عيدة"،"الريح "، " شبه خالية " ، "أ واء النيون "،  "تلمع" الوحدات الدالة: •

  مدينة  "الخواء "و  "اللمعان "، بين "الفراغ"و  "الضوء"تقابل بين  العلاقات: •
ا
، ما ينت  معنى مركبا

ها في الوقت نفسه موحشة )شوار  خالية،   .أصوات  عيدة(حديثة )أ واء النيون( لكنم
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 .حياة/فراغ، حداثة/وحدة الثنائيات: •

 "صددددددددددورة المدينددددددددددة"هندددددددددا لا تهددددددددددتم باسددددددددددم الكاتدددددددددب أو سدددددددددديرته، بددددددددددل بالبنيدددددددددة الدلاليددددددددددة ال،ددددددددددي تصدددددددددنع           

(Culler,1976,p30). 

 :  تحليل نص إعلامي )عنوان وصورة( -2

 .مع صورة لزحام شديد في سو  شعبي "الأسوا  تشتعل قبل شهر رمضان "عنوان صحف     مثال:

 :على المستوى التركيبي •

 بدل   "تشتعل"الفعل  –
ا
 ". ترتفع الأسعار"يوحي بالعنف والحرارة والارتفا ، ويستعمل مجازا

م الظاهرة على كل الأسوا  "الأسوا  "كلمة  – عمم
ُ
 .ت

 :على المستوى البصري  •

ف  –
م
مة وتدافع، تكث  .الإحساس بالفوض ى والضغ صورة الزحام مع وجوح متجهم

 :على مستوى البنية •

، مما  "اكتظاظ "و  "لهيب الأسعار"=   "رمضان"العلاقة بين الكلمة والصورة تخل  بنية دلالية   –

 .(41، ص. 2012 ساهم في تكوين صورة سلبية عن الفترة )شهاب، 

ز على طريقة تركيب العناصر )الكلمات + الصورة( داخل  س  واحد، لا على         
م
التحليل البنيوي هنا يرك

 .نوايا الصحف 

 :تحليل بنية برنامج تلفزيوني  -3

ز على مثال:
م
 :برنام  حواري سيالإ ي أسبوعي. يمكن للسيميولوجيا البنيوية أن ترك

 .تقسيم الحلقات إلى فقرات ثابتة )مقدمة/تقرير/نقاش/خاتمة( •

ع؟(توزيع الأدوار بين المذ ع والضيوف )من يطرغ  •
ح
 ؟ من يُقاط

م
 .الأسئلة؟ من  عل

 .نو  الأسئلة )مفتوحة/مغلقة، هجومية/محايدة( •

ل بنية دلالية          
م
 :كل هذح العناصر تشك

ظهر المذ ع كد •
ُ
همين"  والضيوف كد  "قااٍ "  بنية ت  ".مام

ظهر المذ ع كد •
ُ
ر محايد "  أو بنية ت  .والضيوف كممثلي آراء متساوية "مسيم
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بنى  صورةر السياسة والجمهور في البرنام  )فعسك،  
ُ
ك هذح البنية ليكشف كيف ت

م
التحليل البنيوي يفك

 .(58، ص. 1990

نة للنسق : دراسة العلاقات بين العناصر المكوِّّ
ً
 رابعا

الثنائيات  اهتم بدمن خصائص التحليل البنيوي أنه : العلاقات التقابلية والثنائيات الضدية -1

 :ال،ي تتحكم في بناء المعنى الضدية

س/دنيوي  •  .في الأسطورة  حياة/موت، ثقافة/طبيعة، مقدم

، ص. 1991)فان دايك،  " مواطن صالح/مجرم" ، "نظام/فوض ى"، "نحن/هم"في الخطاب الإعلام    •

40). 

          
ً
 :في تغطية إعلامية لحدث أمني، يمكن أن نجد ثنائيات :مثلا

 ."مثيري الشغب" مقابل  "قوات الأمن " •

 ."فوض ى"مقابل  " استقرار" •

ر هذح الثنائيات في الخطابات، وتكشف البنية الأيديولوجية   السيميولوجيا      البنيوية تدرس كيف تتكرم

 .ال،ي تقف خلفها

ر أ. جريماص سيميائيات: العلاقات السردية )سيميائيات السرد( -2 للسرد تنطل  من   طوم

البنيوية، تقترغ أن الحكايات تت سس على عدد محدود من الأدوار )الذات، المو و ، المرسل، المستقبل،  

 .(15، ص. 1970المساعد، المعارا( )جريماص، 

 :يمكن تطبي  هذح الفكرة علىو          

 .القصص والأفلام •

م دولة ما كد • )الأمن، التنمية(، ويقف في طريقها   "مو و " تبحث عن  "ذات"  تقارير إعلامية تقدم

 .)حلفاء، منسسات( " مساعدون ")أعداء، أزمات(، ويساعدها    "معارا"

بهذا الشكل، نحلل العلاقات بين العناصر )الفاعلين، الأهداف، العوائ ( داخل النس  السردي للكشف  

 .عن البنية العميقة ل خطاب
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لا يدرس التحليل البنيوي النص بمعزل عن  : الثقافي(العلاقات بين النصوص )التناصّ والنسق  -3

 أخرى )شعارات، أمثال، أساطير( ليبني معناح
ا
 النصوص الأخرىو بل يلاحد كيف  ستدعي نصم ما نصوصا

(Kristeva,1980,p12) . 

رة )العلم، النخلة،  مثال: إعلان إشهاري  ستعمل عبارة م لوفة من أغنية وطنية، أو صورة رمزية متكرم

 .البحر(، يدخل في علاقة مع  س  ثقافي أوسع، بما  سمح بفهم عم  دلالته

نة للنس  داخل النص الواحد، وبين النص وسائر        
درس العلاقات بين العناصر المكوم

ُ
في هذح الحالة، ت

 .النصوص في الثقافة

: أمثلة تطبيقية مفصلة
ً
 خامسا

 مثال إشهاري: إعلان لمشروب  اقة -1

 لمشروب طاقة        
ا
 تلفزيونيا

ا
 :نفترا إعلانا

 .صورة شاب يقفز من ارتفا  عالٍ، يمارس ريا ة خطيرة )قفز حر( •

 .ألوان حادة )أحمر، أسود( •

 .موسيق  صاخبة سريعة •

ر طاقتك "شعار مكتوب   •  ."حرم

 :السيميولوجي-التحليل البنيوي         

 .الشاب، الحركة، الارتفا ، الألوان، الموسيق ، الشعار العناصر: •

 :العلاقات •

 ."القوة/الخمول "، "الخطر/المتعة"، "العلو/الأرا "تقابل بين  –

 ."المشروب = الحرية + القوة + الجرأة"تركيب الصورة مع الشعار يُنت  بنية   –

 :الثنائيات •

 .شاب/كبير، حركة/سكون، مغامرة/روتين –

نات الكيميائية، بل من بنية العلامات داخل الإعلان       .هكذا نرى أن معنى المشروب لا ُ ستمدم من المكوم
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بنى صورة ": العدو" مثال من خطاب إخباري: بناع صورة  -2
ُ
في  شرات الأخبار السياسية، قد ت

 :خارجي من خلال " عدو"

 ."اناهاك"، "عدوان" ،  "خطر"، "لاهديد "الكلمات   •

 .الصور  لقطات لأس حة، جنود، دمار •

م   • السرد  بداية التقرير بالهجوم المزعوم، التركيز على ضحايا  نحنر، وإهمال السيا  الذي يقدم

 .(52، ص. 1991)فان دايك،   "الآخر"دوافع 

 :التحليل البنيوي يبح  عن         

ب هذح العناصر؟  • رتل
ُ
 كيف ت

 .ما الثنائيات الضدية؟ )نحن/هم، دفا /عدوان، شرعية/لاشرعية( •

ر هذح البنى في تقارير مختلفة حول نفس   •  ؟"العدو"كيف تتكرم

 .يتضح أن الخطاب لا يكتف  بوصف الأحداث، بل يبني بنية دلالية تكرمس صورة معينة للآخر

: مزايا وحدود السيميولوجيا البنيوية 
ً
 سادسا

 المزايا  -1

انطباعية  التركيز على الوحدات والعلاقات يجعل التحليل أكثر منهجية وأقل  :الدقة التحليلية •

 .(72، ص. 2010)حمداوي، 

البنيوية أن تكشف عن أنماط متكررة في   يمكن للسيميولوجيا  :القدرة على كشف البنى العميقة •

 .الخطاب )ثنائيات، أدوار سردية، أساطير( لا تظهر مباشرة

يمكن تطبي  مبادئها على نصوص لغوية وبصرية وسردية متنوعة، ما يجعلها   :الطابع البيني •

 في الإعلام والاتصال
ا
 .مفيدة جدا

 الحدود  -2

قد يُنخذ على السيميولوجيا البنيوية تركيزها المفرط على البنى الداخلية  :النزعة الشكليّة •

 .(78، ص. 1990وإهمالها للسيا  الاجتماعي والتاريخي والمنسس ي )فعسك، 
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، قد  سق  الباحث في إسقاط معانٍ مبالغ   :خطر التفسير الزائد •
ا
إذا لم يكن التحليل منضبطا

 .فيها على النصوص

ستكمل السيميولوجيا البنيوية اليوم بمقاربات أخرى )سيميولوجيا الت ويل،  •
ُ
لهذا السثب، ت

 .التحليل الخطاب  النقدي، دراسات الجمهور( لتحقي  توازن أفضل

 خلاصة  •

 لتحليددددددل الخطدددددداب فددددددي مختلددددددف  يمكددددددن القددددددول إن السدددددديميولوجيا
ا
 قويددددددا

ا
 منهجيددددددا

ا
مت إطددددددارا البنيويددددددة قدددددددم

العلاقفففففات بفففففين العناصفففففر المكوّنفففففة ودراسدددددة  تحليفففففل البنفففففى الداخليفففففةمجالاتددددده، مدددددن خدددددلال التركيدددددز علدددددى 

لقددددد أثددددرت هددددذح المقاربددددة فددددي اللسددددانيات، ، ، بدددددل الاقتصددددار علددددى المنلددددف أو الظددددروف الخارجيددددة للنسففففق

والأدب، والأنثروبولوجيدددددددا، وعلدددددددوم الإعدددددددلام والاتصدددددددال، وجعلدددددددت مدددددددن الممكدددددددن التعامدددددددل مدددددددع النصدددددددوص 

نددددتح  فيهددددا المعددددا   عبددددر تنظدددديم 
ُ
الإعلاميددددة والإشددددهارية والسددددمعية البصددددرية بوصددددفها بنيددددات دلاليددددة غنيددددة، ت

 .العلامددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات والرمددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددوز والإشددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددارات فددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي  سدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد  متماسددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددك

ل هددددددذا المدددددددخل إلددددددى السدددددديميولوجيا البنيويددددددة خطددددددوة                
م

بالنسددددددبة لطلبددددددة الإعددددددلام والاتصددددددال، يمثدددددد

بنددى الرسددائل فددي الإعددلام الحددديث، وكيددف يمكددن قراءلاهددا وتفكيكهددا بطريقددة علميددة 
ُ
أساسددية لفهددم كيددف ت

 لتوظيددددف هددددذح الأدوات فددددي بحددددوث تطبيقيددددة أو فددددي الممارسددددة المهنيددددة للإعددددداد، والإخددددرا ، 
ا
نقديددددة، تمهيدددددا

 .وتصميم الحملات الاتصالية
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 الثنائيات السوسورية الشهيرة المحاضرة السادسة: 

 المقدّمة  •

       
ا
لا سين الكبار لللسددانيات الحديثددة والسدديميولوجيا، وقددد أحدددث تحددوم  

ُ عدم فردينان دي سوسير أحد المنسم

 فددي دراسددة اللغددة مددن خددلال طرحدده لمنظومددة مددن الثنائيددات المفهوميددة ال،ددي أصددبحت أدوات أساسددية فددي 
ا
جددذريا

اللسفففان ، وثنائيدددة الفففدال والمفففدلول تددد ت  فدددي مقدمدددة هدددذح الثنائيدددات  ثنائيدددة و  اللغدددوي.تحليدددل العلامدددة والنسددد  

و ددي ثنائيددات لا لاهددمم اللسددانيات  ،القيمفة والتقابفل، وثنائيددة اعتبا ية الدليل اللغفوي ، ومبدأ  واللغة والكلام

 للسيميولوجيا وتحليل الخطاب الإعلام   
ا
 نظريا

ا
 أساسا

ا
ل أيضا

م
 والإشهاري.وحدها، بل تشك

ل لهدددذح الثنائيدددات السوسددديرية، مدددع تو ددديحها و               لاهددددف هدددذح المحا دددرة إلدددى تقدددديم مددددخل علمدددي مفصدددل

د المعندددى داخدددل النسددد ، وكيدددف يمكدددن  ب مثلدددة مدددن اللغدددة العربيدددة ومدددن الخطددداب الإعلامددد ، لإبدددراز كيدددف يتحددددم

ف هذح المفاهيم في دراسة النصوص والرسائل  
م
 الاتصالية.للطالب أن يوظ

: ثنائية الدال والمدلول 
ً
 العلاقة بين الشكل والمعنى  –أولا

ن من : تعريف العلامة اللسانية -1   دال عرمف دي سوسير العلامة اللسانية ب تها وحدة ثنائية تتكوم

ي الورقة الواحدة )دي سوسير،  مدلول و ، ولا يمكن فصل أحدهما عن الآخر كما لا يمكن فصل وجنح

 .(67، ص. 1916

الصورة السمعية أو الشكل المادي للعلامة، أي تتا ع الأصوات أو الحروف ال،ي ندركها  هو  :الدال •

ن منها كلمة  كتابر أو شكل حروفها في الكتابة ، مثل الأصوات ال،ي تتكوم
ا
 .حسيا

هو المفهوم الذهني الذي تستحضرح هذح الكلمة في أذهاننا، أي فكرة  الكتابر ك داة   :المدلول  •

 .(40، ص. 2008للقراءة والمعرفة، لا الع يء المادي  عينه )المرعشلي، 

نة من الجانب المادي )الدال( والجانب المفهوم  )المدلول( في   بهذا الفهم، تصبح العلامة وحدة دلالية مكول

 .(22، ص. 2017آن واحد )تشاندلر، 

 أمثلة من العربية  -2

 ":بيت"كلمة  •

عْت/ أو الحروف الدال:  –  .ت(–ي –)بالأصوات /بح
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مفهوم  مسكنر أو  مكان للسكنر، وهو صورة ذهنية مشتركة بين أفراد الجماعة   المدلول: –

 .(41، ص. 2008اللغوية )المرعشلي، 

 :"قلب"كلمة  •

واحد، لكن المدلول قد يختلف بحسب السيا   عضو في الجسد، مركز المشاعر، جوهر   الدال –

 .الع يء، إلخ

ن أهمية السيا  في تحديد المعنى )شهاب،  المدلول اختلاف   –  .(18، ص. 2012مع ثبات الدال يبيم

ح أن العلاقة بين الدال والمدلول علاقة ذهنية اجتماعية، ولعست علاقة بين كلمة وش يء   هذح الأمثلة توضم

 .(68، ص. 1916مادي فق  )دي سوسير، 

ت هذح الثنائية في السيميولوجيا لتحليل  : الدال والمدلول في الصورة والخطاب الإعلامي -3 امتدم

 :الصور والإعلانات

 :في صورة إشهارية لعائلة تجلس حول مائدة مليئة بالطعام •

 .الدال  التكوين البصري )عائلة، مائدة، ابتسامات، ألوان دافئة( –

المدلول  مفاهيم  الدفء العائلير،  الكرمر،  السعادةر، ورب  المنت  الإشهاري بهذح القيم   –

 .(88، ص. 1964)بارت، 

ن من كرة أر ية باللون الأزر   •  :في شعار قناة إخبارية يتكوم

 .الدال  شكل الكرة الأر ية ولوتها –

 .(41، ص. 2012المدلول   العالميةر،  الانتشار الدولير،  الموثوقيةر )شهاب،  –

بهذا تصبح ثنائية الدال/المدلول أداة لتحليل كل علامة لغوية أو بصرية، سواء في النصوص الأدبية أو في  

 .( 25، ص. 2010الخطاب الإعلام  والإشهاري )حمداوي، 

: اللسان واللغة والكلام 
ً
 مستويات التحليل اللغوي  –ثانيا

ز دي سوسير بين  : اللسان كنظام اجتماعي -1 (،         30، ص. 1916دي سوسير، ) الكلام و  اللسانيميم

للعلامات، أي ما هو مشترك بين أفراد جماعة لغوية من قواعد نحوية  اللسان هو النظام الاجتماعي ف

 )المرعشلي، 
ا
 .(45، ص. 2008وصرفية ومعجم وعلاقات دلالية، وهو  س  مجرد ومستقر  سثيا



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

41 

عندما نتحدث عن  اللغة العربيةر كنظام، وعن قواعد الجملة الاسمية والفعلية، وعن صيغ  و           

 .(18، ص. 2010الجمع والتثنية، فإننا نتحدث عن اللسان، لا عن جملة معينة )حمداوي، 

الكلام هو استعمال الفرد للسان في مواقف محددةو هو الأداء الفعلي  : الكلام كاستعمال فردي -2

 .(31، ص. 1916في الكتابة أو الحديث، بما فيه من أسلوب شخص ي وخط  وصواب )دي سوسير، 

فالخطب السياسية، ومقالات الصحف، والحوارات التلفزيونية، وتعليقات رواد مواقع التواصل           

ها أمثلة عن  الكلامر لأتها تجسيد حيم للنظام اللغوي في سياقات معينة )شهاب، 
م
، ص.  2012الاجتماعي، كل

20). 

 بمعنى  اللسانر أي  : اللغة في الشرح العربي -3
ا
ستعمل  اللغةر غالبا

ُ
في الاصطلاغ العرب  الشاةع، ت

 :النظام، بعنما يبق   الكلامر هو الأداء الفردي. المهم هو إدراك

د •  .أن النظام )اللسان( جماعي ومجرم

ر )المرعشلي،  •  .(46، ص. 2008وأن الكلام فردي ومتغيم

 مثال إعلامي  -4

• )
ا
ر )نظاما

ا
ل  لسانا

م
درلس في المناهد والقواعد تمث

ُ
 .العربية الفصأى كما ت

فيها من اختيار لمفردات معينة وصياغات وأساليب، فني  كلامر  أما  شرة الأخبار نفسها، بما   •

قه المذ ع في لحظة زمنية محددة )شهاب،   .(27، ص. 2012يحقم

 بما في هذا الكلام من عناصر منتظمة متكررة يمكن              
ا
تحليل الخطاب الإعلام  البنيوي اهتم غالبا

ها إلى خصائص اللسان )البنية العامة للنشرات، نو  الجمل، أسلوب العناوين(، دون إهمال ما في الأداء   ردم

 .(54، ص. 2010من خصوصيات )حمداوي،  

: اعتبا ية الدليل اللغوي 
ً
 لا علاقة  بيعية بين الدال والمدلول  –ثالثا

من أشهر مبادئ دي سوسير القول ب ن العلاقة بين الدال والمدلول في اللغة  : معنى الاعتبا ية -1

، أي غير طبيعية ولا  روريةو  ي ناتجة عن اصطلاغ اجتماعي لا عن تلازم جوهري )دي  اعتبا ية

 .(69، ص. 1916سوسير، 

ء/ يفرا أن تدل على ذلك السائل الحيوي الذي  شربهو    –ا  –فلا ش يء في مجموعة الأصوات /م        
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 ’’water’’" ،‘’eau’’ ، ‘’Wasser بدليل أن لغات أخرى تستخدم دوالم مختلفة لنفس المدلول 

 (.28،ص2017)تشاندلر،

 أمثلة مقارِّنة -2

 :"شجرة " مفهوم  •

 ، "شجرة"العربية    –

 ، tree :الإنجليزية –

 .arbre :الفر سية –

 :"قطة"مفهوم  •

ة "أو   "قطة "العربية    –  ،"هرم

 cat :الإنجليزية –

 .chat :الفر سية –

د أن الرب  بين الشكل والمعنى اصطلاحيف         
م
لا طبيعي )المرعشلي،   اختلاف الدوالم مع وحدة المفهوم ينك

 .(52، ص. 2008

 :هذا المبدأ يبيمن: نتائج الاعتبا ية في التحليل -3

و مثل أن المجتمعات قادرة على تغيير  عا الألفاظ لتغيير  •
ا
الانطبا  عن الواقع دون تغييرح فعلا

، 2012استبدال   رائبر بد مساهماتر في الخطاب السيالإ ي لتخفيف الوقع السلبي )شهاب، 

 .(35ص. 

أن اللغة مجال للإبدا و يمكن ابتكار ألفاظ جديدة لمفاهيم جديدة )إنترنت، تطبي ، فيروس…(   •

 .(30، ص. 2010دون قيد طبيعي )حمداوي،  

4-  
ً
 : عترف دي سوسير ب ن  عا الألفاظ أقل اعتباطية، مثل: حالات أقل اعتبا ا

، حيث يوجد تشابه  "مواء" ، "دمدمة " ، "طنين" ، ك لفاظ  (onomatopées) المحاكاة الصوتية •

 .(71، ص. 1916جزة  بين الدال والصوت الطبيعي )دي سوسير، 

 من التنظيم الداخلي على  الاشتقاق •
ا
داخل اللغة الواحدة، حيث تضف  الصيغ الصرفية نوعا

 .(53، ص. 2008كتاب، إلخ )المرعشلي،   –مكتوب   –كاتب  –الألفاظ  كتب 
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لكن هذح الاستثناءات لا تلغي القاعدة العامة  العلاقة الأصلية بين الدال والمدلول اعتباطية في           

 .(29، ص. 2017أصلها )تشاندلر، 

 :في الإعلام والإشهار، تشبه الرموز البصرية و ع الألفاظ: الاعتبا ية في الرموز الإعلامية -5

، لكن ذلك نتيجة اتفا  اجتماعيو كان  "خطر"أو   "توقف"اللون الأحمر في إشارة المرور قد  عني  •

 .(35، ص. 1964يمكن أن يُختار لون آخر لو أراد المجتمع )بارت، 

الأخبار العاجلة الأحمر في القنوات التلفزيونية صار علامة على الاستعجال، لكنه اصطلاغ  شري   •

ل إلى عرف بصري )شهاب،   .(41، ص. 2012م ي تحوم

 لفهم كيف يمكن تغيير الرموز لتوجيه الت ويل في الخطاب            
ا
من هنا، تصبح دراسة الاعتباطية مدخلا

 .الإعلام 

: القيمة والتقابل  
ً
 المعنى كنتاج للعلاقات داخل النسق  –رابعا

ز دي سوسير بين  : من الدلالة إلى القيمة -1  "القيمة"و (relation signifiant/signifié) " الدلالة"يميم

(valeur)  

 .علاقة العلامة بالمدلول الذي تحيل إليه )كلمة  ماءر وما تشير إليه( الدلالة: •

  ما تكتسبه العلامة من موقعها داخل نظام العلامات، عبر التقابل والاختلاف مع القيمة: •

 .(155، ص. 1916العلامات الأخرى )دي سوسير، 

ل في معدتها بل في الفر  بينها وبين  و           ختزح
ُ
ه سوسير القيمة بقيمة قطعة نقدية في نظام نقديو لا ت يشبم

 .(32، ص. 2017قطع أخرى داخل النظام )تشاندلر، 

د من خلال شبكة من التقابلات: التقابل والاختلاف -2  ]:sciencedirect[المعنى يتحدم

م إلا في مقابل  " غالي" • فهح
ُ
 ". متوس "، و "رخيص" لا ت

م إلا داخل  س   شمل  " قصير" • فهح
ُ
 ".متوس " و  "طويل" لا ت

 ."تهار"يكتسب قيمته من تقابله مع  "ليل" •

https://www.sciencedirect.com/topics/social-sciences/semiology
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فالكلمة لا تحمل معناها بمعزل عن غيرها، بل من خلال موقعها في شبكة من العلاقات داخل النس            

 .(157، ص. 1916اللغوي )دي سوسير، 

 ."فجر، صباغ، تهار، مساء، ليل"  "الزمن " في حقل : مثال من العربية -3

 ."الصباغ "تتحدد بكونه بداية النهار، قبل  " فجر"قيمة  •

 .(60، ص. 2008المض يء، وهكذا )المرعشلي،  "تهار"يتحدد كزمن مظلم يقابل  "ليل" •

ر استعماله، ستت ثر قيمة الأخرى داخل النظامو            .لو حُذف أحد هذح الألفاظ أو تغيم

    في الخطاب الإعلام ، تظهر القيمة بو وغ في اختيار الألفاظ: القيمة في الخطاب الإعلامي -4

 .عند الحديث عن ضحايا "سقوط "مقابل  "مقتل "مقابل    "استشهاد " •

 .في الخطاب الاقتصادي  " تقشف"مقابل   "إصلاحات" •

كل لفد ينتمي إلى  س  مختلف، وقيمته تتحدد  علاقته ب لفاظ أخرى في الخطاب السيالإ ي أو  ف           

 .(40، ص. 1991انطباعات مختلفة ل جمهور )فان دايك، الإعلام ، مما  عط  

    في الصور الإشهارية أو الإخبارية: القيمة في الصورة -5

الشخص الموجود في مركز الصورة، وبحجم أكبر، له قيمة أكبر من الشخص في الخلفية أو   •

 .الهاما

ن تمنحه قيمة دلالية مميزة داخل الكادر،  •  .مقارنة بالعناصر المعتمةالإ اءة على عنصر معيم

هذح القيمة البصرية لعست خاصية طبيعية للعنصر، بل ناتجة عن موقعه في  س  الصورة  

 .( 19، ص. 1997)معساريس، 

: أمثلة تركيبية تجمع الثنائيات السوسيرية 
ً
 خامسا

افقة -1  مثال: عنوان صحفي وصورة مر

ان في مواجهات مع قوات "  عنوان:  ."الأمنمقتل ثلاثة شبم

مون يرمون الحجارة، مع خلفية لدرو  الشرطة صورة:
م
 .شباب ملث
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 :الدال/المدلول  •

و كان يمكن اختيار   "مقتل"  –
ا
 .لتغيير المدلول الإيحاة  "استشهاد "دالم ذو مدلول محايد  سثيا

ان "  – حين "في مقابل   "الشباب" دالم يثير مدلول  "شبم
م
بين"أو   "مس   ."مخرم

 :الاعتبا ية •

إنه قرار اصطلاحي داخل  "،استشهاد "بدل  "مقتل "لا ش يء طبيعي يجبر الصحف  على اختيار   –

 .(35، ص. 2012 س  سيالإ ي/إعلام  )شهاب، 

 :القيمة والتقابل •

 . في خطابات أخرى  " استشهاد"  تتضح حين نقارتها بد "مقتل"قيمة   –

ان"قيمة   – بون " ، "محتجون "، " متظاهرون "تتحدد داخل  س  ألفاظ    " شبم  ."مخرم

 :لسان/كلام •

 . النظام اللغوي  سمح بكل هذح الألفاظ –

–   
ا
نا  معيم

ا
 تحريريا

ا
ا
م
لكن اختيار هذح التركيبة بالذات هو فعل كلام  فردي/منسس ي،  عكس خط

 .( 52، ص. 1991)فان دايك، 

مون( تعط  الدال البصري قيمة إ افية  ترب            
م
ر   "الشباب "إ افة الصورة )شباب ملث

م
بالعنف، وتنث

 .(21، ص. 1997في ت ويل القارئ للعنوان )معساريس، 

 :إعلان لمشروب غازي : مثال: إعلان تجاري  -2

 ."ععا ال حظة " شعار   •

 .صورة  مجموعة شباب يضحكون على شاطئ، يحملون القارورات •

 .ألوان  زاهية )أزر ، أصفر، برتقالي( •

 :الدال/المدلول  •

 . دالم يوحي بالحرية والمرغ "ععا ال حظة " –

 .الصورة دال بصري للانطلا  والصداقة –

 :الاعتبا ية •

 .خيار تسويق  ثقافي "الصداقة"و "ال حظة"يمكن رب  المشروب ب ي مفهوم آخر، لكن اختيار   –
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 :القيمة/التقابل •

عرا كد صحيةر أو   –
ُ
 ."عائلية"قيمة المشروب تتحدد من تقابله مع  س  مشروبات أخرى ت

 أخرى في إعلانات مختلفة )عائلة، رياض ي محترف…( –
ا
 .الشباب المرحون في الصورة يقابلون صورا

ن كيف تعمل الثنائيات السوسيرية في قراءة الخطاب الإشهاري )حمداوي،   .(60، ص2010هذا المثال يبيم

: القيمة البيداغوجية للثنائيات السوسيرية 
ً
 سادسا

ن هذح الثنائيات الطالب من الانتقال من مستوى  : في تكوين  الب اللسانيات -1
م
حفد " تمك

فيدرك أن اللغة بنية من العلامات والعلاقات، ولعست مجرد قائمة   "،فهم النس "إلى مستوى  "القواعد

 .(15، ص. 2008كلمات )المرعشلي، 

 :بالنسبة لطلبة الإعلام والاتصال، تساعدهم هذه الأدوات على : في تكوين  الب الإعلام والاتصال -2

اختيار الكلمات والصور  تحليل العناوين والخطابات الإعلامية والإشهارية بدقة، فهم ما وراء  •

 .(41، ص. 2012)شهاب، 

ر الدوالم والقيم داخل النس  • ر بتغيم ، بل يتغيم
ا
 .إدراك أن معنى الرسالة لعس ثابتا

 ومسنولية، من خلال اختيار الدوالم  عناية ومعرفة آثارها   •
ا
إنتا  رسائل إعلامية أكثر وعيا

 .(72، ص. 2010الإيحائية )حمداوي، 

ل هذح الثنائيات أساس الانتقال من اللسانيات إلى   نحو سيميولوجيا عامة -3
م
،  السيميولوجياتشك

فهم الدال والمدلول والاعتباطية والقيمة داخل اللغة، يمكن تعميم المنط  نفسه على الصور   فمن

 .(35، ص. 2017والإشارات والرموز في مختلف مجالات الاتصال )تشاندلر، 

الدال والمدلول، اللسان واللغة   –العرا الساب  أن الثنائيات السوسيرية  يتضح من : خلاصة •

ل نواة صلبة في بناء اللسانيات الحديثة   –اعتباطية الدليل اللغوي، والقيمة والتقابل  والكلام،
م
تمث

الة لفهم كيفية تشكل المعنى داخل الأ سا  اللغوية والإعلامية  كما  ، والسيميولوجيا، وأتها أدوات فعم

ن أن هذح  في تحليل العناوين   يتبيم
ا
الثنائيات لعست معطيات نظرية مجردة، بل يمكن توظيفها عمليا

 من التكوين   الصحفية،
ا
 أساسيا

ا
والنشرات الإخبارية، والإعلانات، والصور، الأمر الذي يجعل منها جزءا

 . الإعلام والاتصال  المنهجي لطلبة

ن الطالب والباحث من قراءة الخطاب قراءة أعم  وأكثر نقدية،                
م
إن استيعاب هذح المفاهيم يمك

ويمنحه القدرة على إنتا  رسائل اتصالية واعية تدرك القوة الكامنة في اختيار الدوالم وتنظيمها داخل  

 .النس 
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 السيميولوجي ( (العلامة) تعريف الدليللمحاضرة السابعة: ا

 المقدّمة •

و فهددددو الأداة ال،ددددي يددددرب  مددددن خلالهددددا مكانددددة مركزيددددة فددددي السدددديميولوجيا العلامففففةأو  الففففدليليحتددددلم مفهددددوم         

د تعريفددددات ، و الإ سدددان بددددين العدددالم الخددددارجي وتمثيلاتدددده الرمزيدددة فددددي اللغدددة والصددددور والرمددددوز والإيمددداءات  تتعدددددم

د المدددددارس السدددديميولوجية
 بددددين دال العلامددددة بتعدددددم

ا
 يجعددددل العلامددددة اتحددددادا

ا
 ثنائيددددا

ا
م تعريفددددا و فدددددي سوسددددير قدددددم

ل ومو ددددو  ومددددنول   
م
 يجعددددل العلامددددة علاقددددة بددددين ممثدددد

ا
 ثلاثيددددا

ا
كمددددا تنظددددر ، ومدددددلول، أمددددا بيددددرس فدددداقترغ تعريفددددا

ز 
م

ين، فددددددي حدددددين تركدددددد سددددديميولوجيا التواصدددددل إلددددددى العلامدددددة بوصددددددفها أداة لنقدددددل الرسددددددائل بدددددين المرسددددددلين والمتلقدددددم

 .سيميولوجيا الدلالة على العلامة ك داة لإنتا  المعنى وت ويله داخل الأ سا  الثقافية  

ب للدددليل السدديميولوجي مددن خددلال هددذح الددرؤى الأربددع، و             
م
لاهدددف هددذح المحا ددرة إلددى تقددديم تعريددف مركدد

مددددع أمثلددددة تطبيقيددددة مددددن اللغددددة العربيددددة والخطدددداب الإعلامدددد  والإشددددهاري، بمددددا يتدددديح لطالددددب الإعددددلام والاتصددددال 

 لفهم كيفية عمل العلامات في التواصل والدلالة  
ا
 ومنهجيا

ا
 نظريا

ا
 .أساسا

: تعريف الدليل عند دي سوسير 
ً
 العلامة = دال + مدلول  –أولا

 عدددددرمف فرديندددددان دي سوسدددددير العلامدددددة اللسدددددانية ب تهدددددا  اتحددددداد بدددددين صدددددورة : العلامفففففة كوحفففففدة ثنائيفففففة -1

 .(67، ص.  1916دي سوسير، ) مدلول و دالسمعية ومفهومر، أي بين 

هو الصورة السمعية أو الشكل المادي للعلامة، أي تتددا ع الأصددوات أو الحددروف  :(Signifiant) الدال •

تدداب/ والحددروف )ك درحك فددي السددمع أو الكتابددة، مثددل /ك  ، ص. 1916ب( )دي سوسددير، –ا–ت–كمددا يددُ

68). 

هددددذح الصددددورة السددددمعية فددددي ذهددددن أفددددراد هددددو المفهددددوم الددددذهني الددددذي تددددرتب  بدددده  :(Signifié) المفففدلول  •

 .(40، ص.  2008الجماعة اللغوية، أي فكرة  الكتابر ك داة للقراءة والمعرفة )المرعشلي،  

ر العلامددة اللسددانية الكلمددة وحدددها ولا الفكددرة وحدددها، بددل الوحدددة الثنائيددة الناتجددة عددن اقتددران             عتبددح
ُ
لا ت

 .(22، ص.  2017الدال بمدلوله في وعي المتكلمين )تشاندلر،  

 أمثلة من العربية -2
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 :"بحر''كلمة  •

/ /غْ/ /رْ/ أو الحروف )ب الدال: –  .ر(–غ –الأصوات /بح

 عامة. بوصفه صورة ذهنية   "مساحة واسعة من الماء المالح " مفهوم المدلول:  –

 :"ثورة"كلمة  •

ل  "، "انتفا ة شعبية "الدال واحد، لكن المدلولات يمكن أن تختلف بحسب السيا    – تحوم

 المدلول. … إلخ، ما يبرز أهمية السيا  في تحديد "عنوان برنام  سيالإ ي"، "جذري 

 بين دال ومدلول داخل  س  لغوي             
ا
ن.هذح الأمثلة تظهر أن العلامة نتا  تراب  مستقر  سثيا  معيم

امتدددددم نمددددوذ  الدال/المدددددلول لعشددددمل العلامددددات غيددددر : مفففن العلامففففة اللسفففانية إلففففى العلامفففة البصففففرية -3

 :(21، ص. 1964اللسانية في السيميولوجيا الحديثة )بارت،  

 :صورة طفل يبك  في مخيم •

 .الدال  التكوين البصري )الطفل، الدمو ، الخيمة، الألوان الباهتة( –

 ."التهجير"،  "لحرب"ا، "المعاناة "، "ال جوء"المدلول  مفاهيم مثل   –

ل المندددددددت ، والأشدددددددخاص، والخلفيدددددددة، والألدددددددوان دوالم تحمدددددددل مددددددددلولات                  
م
فدددددددي الإعلاندددددددات كدددددددذلك،  شدددددددك

 .(88، ص. 1964النجاغ، إلخ )بارت،  مرتبطة بالرفاهية أو الشباب أو  

: تعريف الدليل عند بيرس 
ً
ل –ثانيا ل، الموضوا، المؤوِّّ ِّ

ّ
مث
ُ
 العلامة = علاقة بين الم

يقتدددرغ شدددارل سدددندرس بيدددرس رؤيدددة مغدددايرة تجعدددل العلامدددة علاقدددة ثلاثيدددة : النمفففوذج الثلاثفففي للعلامفففة -1

ن من )بيرس،   :(98، ص. 1931تتكوم

ل .1 ِّ
ّ
مثفف
ُ
 مددن مفهددوم  :(Representamen) الم

ا
الشددكل الددذي يقددوم مقددام شدد يء مددا، ويمكددن اعتبددارح قريبددا

 . الدالرو مثل كلمة، صورة، إشارة

العددد يء أو الحددددث أو الفكدددرة ال،دددي تشدددير إليهدددا العلامدددة فدددي العدددالم الدددواقعي أو  :(Object) الموضفففوا .2

 .الذهني

ل عنددددد مواجهددددة  :(Interpretant) المففففؤول .3  
ن فددددي ذهددددن المددددنوم الفكددددرة أو الأثددددر الددددذهني الددددذي يتكددددوم

ر م ويُفسل  .العلامة، أي معنى العلامة كما يُفهح



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

49 

، بل عملية دلالية ترب  بين هذح العناصر                
ا
 الثلاثة.بهذا المعنى العلامة عند بيرس لعست شعئا

 :على الطري   "ممنو  الوقوف"إشارة  :  مثال تطبيقي -2

ل: • ِّ
ّ
مث
ُ
 .اللوحة الدائرية الحمراء ذات الخ  المائل  الم

 ."إيقاف السيارة في هذا المكان"فعل   الموضوا: •

ل: • ل في ذهن السائ      المؤوِّّ
م
ف هنا وإلا س خالف القانون "الفكرة ال،ي تتشك

م
 .  "لا يجب أن أتوق

ل الصدددحيح، فتفشدددل              
ل المدددنوم

م
لدددو واجددده شدددخص هدددذح الإشدددارة دون أن  عدددرف قواعدددد المدددرور، فلدددن يتشدددك

ل في إتمام العملية الدلالية )الشيخ،    
ن أهمية المنوم  .(44، ص. 2015العلامة في أداء وظيفاها، ما يبيم

م بيرس العلامات إلى )بيرس، : أصناف العلامات عند بيرس )لمحة( -3  :(108، ص. 1931يقسم

 .الخريطةعلامة تشبه مو وعها، كالصورة الفوتوغرافية أو  :(Icon) أيقونة •

ر • ِّ
ّ
علامة تددرتب  بمو ددوعها  علاقددة سددبثية أو مجدداورة )الدددخان دليددل علددى النددار، آثددار  :(Index) مؤش

 .الأقدام دليل على مرور شخص(

 .علامة اعتباطية قائمة على العرف والاتفا  )الكلمات، الأعلام، الشعارات( :(Symbol) رمز •

ع مفهددددوم العلامددددة لعشددددمل كددددل مددددا يمكددددن أن             فددددي عمليددددة  "يقددددوم مقددددام شدددد يء آخددددر"هددددذا التصددددنيف يوسددددم

 .(20، ص. 1976الت ويل )إيكو، 

: العلامة في سيميولوجيا التواصل 
ً
 أداة لنقل الرسائل –ثالثا

التواصددل، كمددا تتبلددور فددي أعمددال تشددارلز مددوريس  فددي سدديميولوجيا: مففن العلامففة إلففى نمففوذج الاتصففال -1

 بوصدددفها وحدددة داخدددل عمليددة اتصدددال لاهدددف إلدددى نقددل رسدددالة 
ا
م العلامدددة أساسددا فهددح

ُ
ري الاتصدددال، ت

م
وبعددا منظدد

درحس العلامددة هنددا  ددمن نمددوذ  يتسدداءل  (، 40، ص. 1990فعسددك، ) معينددةمددن مرسددل إلددى متلقددم  عبددر قندداة 
ُ
تدد

 .(42، ص.  1990من يرسل؟ ماذا يرسل؟ ب ي رموز؟ عبر أي قناة؟ لأي جمهور؟ وب ي ت ثير؟ )فعسك، 

ن الرسددددددالة مددددددن : العلامففففففات كوحففففففدات فففففففي الرسففففففالة الاتصففففففالية -2 فددددددي  شددددددرة أخبددددددار تلفزيونيددددددة، تتكددددددوم

 :(27، ص. 2012مجموعة من العلامات )شهاب،  

 .علامات لغوية  الكلمات، التراكيب، العناوين •
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 .الفيديوهات، الألوان، الجرافيكسعلامات بصرية  الصور،  •

 .علامات سمعية  نبرة المذ ع، الموسيق ، المنثرات الصوتية •

ن         ب بهدددف نقددل معلومددات ووجهددات نظددر حددول حدددث معددين إلددى جمهددور معدديم
ل
ركدد

ُ
ختددار وت

ُ
كل هذح العلامات ت

نة )فعسك،   .(58، ص. 1990في لحظة معيم

 :إخباري على موقع إلكترو  منشور  :  مثال: رسالة إعلامية بسيطة -3

 ".ارتفا  أسعار الوقود ابتداءا من الغد"عنوان    •

 .صورة  طابور سيارات أمام محطة بنزين •

ي وظيفة إبلاغية             :العلامة هنا تندم

 .( ينقل معلومة عن التوقيت والطبيعة"ابتداءا من الغد"،  "ارتفا "الدال اللغوي ) •

 علددى الخبددر )شدددهاب، الدددال البصددري  •
ا
 دراميددا

ا
عددة ويُضددف  طا عددا

ل
ح الآثددار المتوق ، 2012)الطددابور( يوضددم

 .(35ص. 

التواصددددل تسدددد ل  هددددل الرسددددالة واضددددحة؟ هدددل اختيددددرت العلامددددات بمددددا  سددددمح ل جمهددددور  سددديميولوجيا                

 .(60، ص. 1990بفهم المعلومة دون لثس؟ ما العوامل ال،ي قد تعي  الفهم؟ )فعسك،  

درحس مددن حيددث قدددرلاها علددى نقددل الرسددالة :  التركيز على الوظيفة الاتصالية -4
ُ
في هددذا المنظددور العلامددة تدد

 كبيددر مددا أرادح المرسددل   ،وتحقي  الفهم المتبادل
ل عنددد المتلقدد  يطدداب  إلددى حدددم  

فالنجاغ الاتصددالي  عنددي أن المددنوم

 .(12، ص. 1946)موريس،  

: العلامة في سيميولوجيا الدلالة 
ً
 أداة لإنتاج المعنى –رابعا

 عند رولان بارت   في سيميولوجيا":  صنعه"المعنى إلى  "نقل"من  -1
ا
الدلالة، كما نجدها خصوصا

م العلامة فق  ك داة لنقل معانٍ جاهزة، بل ك داة لإنتا  المعنى وت ويله داخل الثقافة   فهح
ُ
وأمبرتو إيكو، لا ت

يفترا هذا التصور أن المتلق   شارك بفاعلية في بناء المعنى، وأن العلامة يمكن  (. و 88، ص. 1964)بارت، 

دة حسب الأف  الثقافي والأكواد المرجعية ل جمهور )تشاندلر،  قرأ بطر  متعدم
ُ
 .(40، ص. 2017أن ت

ز بارت بين مستويين للدلالة )بارت،  : الدلالة الأولى والثانية عند بارت -2  :(90، ص.  1964يميم
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  :الدلالة الأولى )التقريرية( •
ا
 .المعنى المباشر للعلامة، ما تشير إليه حرفيا

ل بهددا العلامددة،  :الثانيففة )الإيحائية/الأسففطورية(الدلالففة  • حمددل
ُ
المعددا   الثقافيددة والإيديولوجيددة ال،ددي ت

 .وتتجاوز المعنى الحرفي

 بلادح صورة شاب يرفع علم    مثال:       

نة  الدلالة الأولى: •  .شاب يحمل قطعة قماش ملوم

حسددددب  "الشددددرعية السياسددددية"، وربمددددا "الانتمدددداء"، "التضددددحية"، "الوطنيددددة"معددددا    الدلالففففة الثانيففففة: •

 .سيا  الاستخدام

ل علامات  "التنمية"في تقرير تلفزيو   عن : العلامة في الخطاب الإعلامي والإشهاري  -3 ستعمح
ُ
، قد ت

د حول   نة )صور طر  جديدة، بنايات حديثة، مصا ع، مسنولين يفتتحون مشاريع( لإنتا  معنى محدم معيم

م"  .(41، ص. 2012)شهاب،  "النهضة "و  "التقدم

ل علامات مثل سيارة فارهة، منزل عصري، ملا س أنيقة، موسيق               ستعمح
ُ
في إعلان لمنت  فاخر، ت

ز الطبق "و " النجاغ "راقية، لإنتا  معنى   .(19، ص. 1997، ورب  المنت  بهذح القيم )معساريس، "التميم

 :سيميولوجيا الدلالة هنا تس ل

 ؟"النجاغ"أو    "التنمية"ما الصورة ال،ي يثنيها الخطاب عن   •

ربح  بالمنت  أو الفكرة؟ •
ُ
 ما القيم ال،ي ت

ل العلامددددددات لتثثيددددددت  • سددددددتعمح
ُ
ن؟ )إيكددددددو، كيددددددف ت نددددددة أو لتطبيددددددع و ددددددع اجتمدددددداعي معدددددديم أيددددددديولوجيا معيم

 .(40، ص. 1976
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: مقارنة بين تعريفات الدليل السيميولوجي
ً
 خامسا

ص الفرق في جدول  -1
ّ
 ملخ

 التركيز الأساس ي تعريف العلامة المقاربة

 اتحاد دال + مدلول  دي سوسير 
طبيعة العلامة داخل  س  لغوي، ثنائية  

 شكل/مفهوم 

ل  بيرس ل، مو و ، منوم
م
 علاقة بين ممث

ديناميكية الت ويل، علاقة العلامة بالعالم  

ل   
 والمنوم

سيميولوجيا  

 التواصل

–وحدة داخل رسالة )مرسل

 قناة( –متلق 
 نقل الرسائل وفعالية التواصل

 وحدة داخل  س  ثقافي وت ويلي سيميولوجيا الدلالة 
إنتا  المعنى والإيحاء، الأ عاد الثقافية  

 والإيديولوجية 

قصددد ي هدددذح التعددداريف  عضددها الدددبعا، بدددل يمكدددن أن تتكامدددل فدددي تحليدددل : تكامففل هففذه التعريفففات -2
ُ
لا ت

   واحد 

 .من سوسير  ن خذ بنية العلامة )دال/مدلول( داخل  س  •

ل •  
 .من بيرس  نضيف البعد الثلا   الذي يرب  العلامة بالمو و  والمنوم

ز على الدور الاتصالي للعلامة داخل الرسائل  من سيميولوجيا •
م
 .التواصل  نرك

نت   العلامات معا   ثقافية وإيديولوجية في الخطاب •
ُ
ل كيف ت

م
 .من سيميولوجيا الدلالة  نحل

،  غطددددددد  البنيدددددددة والاسدددددددتعمال والت ويدددددددل والوظيفدددددددة          
ا
بدددددددا

م
بهدددددددذا يصدددددددبح تعريدددددددف الددددددددليل السددددددديميولوجي مرك

  
ا
 .الاتصالية والدلالية معا

: القيمة التطبيقية لهذه النماذج لطلبة الإعلام والاتصال
ً
 سادسا

ن هذح النماذ  طالب الإعلام من :  في قراعة الخطاب الإعلامي -1
م
  تمك

 .تحليل العناوين والصور والألوان كشكل )دال( ومعنى )مدلول( •
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رها   • نة، وكيف يفسم  .الجمهور )بيرس(فهم كيف تشير هذح العلامات إلى مو وعات معيم

 .تقييم مدى و وغ الرسائل ونجاعة نقلها )سيميولوجيا التواصل( •

رة )سيميولوجيا الدلالة( •  .كشف المعا   الإيحائية والصور النمطية والقيم المضمح

في مسددتوى الإنتددا ، الصددحف  أو المعلددن الددذي يفهددم طبيعددة العلامددة : في تصميم الرسائل الاتصالية -2

    ستطيع )اعتباطية،  سقية، ت ويلية(  

ة وملاءمة ل جمهور  •
م
 .اختيار ألفاظ وصور أكثر دق

ب سوء الفهم النات  عن اختلاف الأكواد •  .تجنم

 عن التلاعب غير المسنول •
ا
 .توظيف الرموز الثقافية بطريقة واعية وأخلاقية،  عيدا

 خلاصة •

ضددددح مددددن هددددذا العددددرا أن تعريددددف الدددددليل السدددديميولوجي لا يقتصددددر علددددى صدددديغة واحدددددة، بددددل يتنددددوم              يتم

وعنددد  ،بحسب الإطار النظري المعتمد  عنددد دي سوسددير، العلامددة اتحدداد بددين دال ومدددلول داخددل  سدد  لغددوي 

ل ومو دددو  ومدددنول
م
وفدددي سددديميولوجيا التواصدددل، العلامدددة أداة لنقدددل  ،بيدددرس، العلامدددة علاقدددة ثلاثيدددة بدددين ممثددد

د  عكددس ، وفددي سدديميولوجيا الدلالددة، العلامددة أداة لإنتددا  المعنددى وت ويلدده داخددل الثقافددة  ،الرسددائل هددذا التعدددم

غنى مفهوم العلامة وقدرته على استيعاب مستويات مختلفة مددن التحليددل، ويجعددل مددن الإلمددام بهددذح النمدداذ  

ندددوا مدددن قدددراءة الخطددداب قدددراءة واعيدددة، ومدددن إنتدددا  رسدددائل 
م
 لطلبدددة الإعدددلام والاتصدددال، ح،دددى يتمك

ا
  دددروريا

ا
أمدددرا

الة ومسنولة    .اتصالية فعم
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 تصنيف الدلائل في المدارس السيميولوجية المحاضرة الثامنة: 

 المقدّمة  •

د كيف نفهم أنوا  العلامات  ُ عدم تصنيف الدلائل من القضايا الأساسية في السيميولوجيا          ، لأنه يحدم

ت المدارس  ، وقد وطر  اشتغالها في اللغة، وفي الخطاب الإعلام ، وفي الأ سا  الثقافية عامة  اهتمم

زت المدرسة الفر سية ذات الخلفية   ،السيميولوجية المختلفة بهذح المس لة بطر  متباينة
م
فف  حين رك

السوسيرية على التمييز بين الدلائل اللغوية وغير اللغوية، اهتمت المدرسة الأمريكية المت ثرة ببيرس  

زت المدرسة الروسية )تارتو 
م
موسكو( على البعد  –بتقسيم العلامات إلى أيقونية ومنشرية ورمزية، بعنما رك

 . الوظيف  ل نظمة الدلالية –البنيوي 

لاهدف هذح المحا رة إلى تقديم مدخل علمي لتصنيف الدلائل في هذح المدارس الثلاث، مع شرغ  و            

خصائص كل تصنيف، وبيان أهميته في تحليل الخطاب، خاصة في مجال الإعلام والاتصال، مع توظيف  

 . أمثلة تطبيقية من اللغة العربية والإعلانات والنصوص الإعلامية 

: التصنيف الفرنس ي 
ً
 دلائل لغوية وغير لغوية  –أولا

السوسددديري الدددذي –تنطلددد  المدرسدددة الفر سدددية مدددن الإرث اللسدددا  : الخلفيفففة السوسفففيرية والبنيويفففة -1

ل ل نظمددددددددددة العلاميددددددددددة )دي سوسددددددددددير،  (. اعتبددددددددددر دي سوسددددددددددير أن 33، ص. 1916جعددددددددددل اللغددددددددددة النمددددددددددوذ  الأوم

 
ا
اللسددانيات جددزء مددن علددم أوسددع هددو السدديميولوجيا، لكددن التطبيدد  التدداريخي فددي فر سددا جعددل مددن اللغددة محددورا

، ومن ثمم انثثقت فكرة التمييز بين
ا
 :مركزيا

 .أي العلامات ال،ي تنتمي إلى النظام اللغوي )كلمات، جمل، تراكيب( :لغويةدلائل  •

 أي العلامات ال،ي تنتمي إلى أنظمة أخرى )صور، أزياء، طقوس، إشارات، إلخ(   :غير لغويةدلائل  •

 يمكددددن تعميمدددده علددددى الأ سددددا             
ا
هدددذا التمييددددز لا  عنددددي الانفصددددال التددددام بينهمددددا، بددددل اعتبددددار اللغددددة نموذجددددا

 .الأخرى  

 :اللسانياتالدلائل اللغوية  ي العلامات ال،ي تدرسها : الدلائل اللغوية -2

 . وحدة العلامة = دال )صورة سمعية( + مدلول )مفهوم(  •
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 :أمثلة من العربية •

ل من حيث بنياها الصوتية  "،أزمة "، "انتخابات"، "حرية "، "وطن " –
ل
حل

ُ
كلها دلائل لغوية ت

 .والصرفية والنحوية والدلالية

ل             
م
ن من دلائل لغوية تشك في الخطاب الإعلام ، العناوين الخبرية، والمقدمات، والتعليقات، كلها تتكوم

 .(27، ص. 2012المستوى اللفظ  للرسالة )شهاب، 

يقترغ رولان بارت وآخرون أن أنظمة مثل الصور الفوتوغرافية، والأزياء،  : الدلائل غير اللغوية -3

، ص.  1964والإعلانات، والطقوس الاجتماعية، يمكن دراساها ك نظمة من العلامات غير اللغوية )بارت، 

21). 

 :أمثلة

 .الجلابية، البذلة الرسمية، الحجاب… علامات على الانتماء الاجتماعي أو الديني أو الم ي :اللباس •

ن للعنصر… كلها دلائل   :الصورة ال حفية • ن، حجم معيم نة، لون معيم اختيار زاوية تصوير معيم

ن عن الحدث أو الشخص )شهاب،   .(41، ص. 2012تساهم في بناء معنى معيم

عتبر الدلائل اللغوية وغير اللغوية متماثلة من حيث كوتها علامات، لكنها تنتمي           
ُ
في هذا التصنيف، ت

 .(25، ص. 2010إلى أنظمة مختلفة )لسانية/بصرية/سلوكية( )حمداوي،  

 :تقرير تلفزيو   عن مظاهرة: مثال تطبيقي إعلامي -4

كل  "،حقو  "، "مطالب "، "حراك "أو  "فوض ى"، "أزمة "، "احتجا "كلمات مثل  دلائل لغوية: •

ن  .اختيار ينتمي إلى حقل دلالي معيم

 :دلائل غير لغوية •

 .مقابل صور لعائلات تحمل لافتاتصور لجمو  غا بة   –

 .ألوان الخلفية في الأستوديو )أحمر/أزر ( –

 .الموسيق  الخلفية )توتر/هدوء( –

التصنيف الفر س ي  ساعدنا على فصل مستويات التحليل  لغوي/غير لغوي، مع اعتبارهما أجزاء من         

 .(30، ص. 1964خطاب واحد )بارت، 
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: التصنيف 
ً
 أيقوني، مؤشر، رمزي  –الأمريكي ثانيا

 للعلامات إلى ثلاثة أنماط رئعسية بناءا  : الأساس البيرس ي -1
ا
 شهيرا

ا
يقترغ شارل سندرس بيرس تصنيفا

 :(108، ص. 1931على علاقة الدليل بمو وعه )بيرس، 

 .(Icon) الأيقونة .1

ر .2 ِّ
ّ
 .(Index) المؤش

 .(Symbol) الرمز .3

 في السيميولوجيا الأ غلوساكسونية، وانتقل إلى          
ا
أصبح هذا التصنيف من أكثر التصنيفات استعمالا

 البصري. دراسات الإعلام والإشهار والاتصال 

بيرس، )  الشبه أو التماثلالأيقونة  ي علامة تقوم علاقاها بمو وعها على : الدليل الأيقوني -2

 ( 110، ص. 1931

ر  •  .الصورة الفوتوغرافية لشخص تشبه الشخص المصول

 .الخريطة الجغرافية تشبه شكل المنطقة •

حافد على  عا ملامح الشخص الحقيق  •
ُ
 .رسوم كاريكاتورية ت

 :في الإعلام

عتبر دلائل أيقونية •
ُ
 )مع إدراك أن الاختيار والتحرير   صور الأخبار ت

ا
 ما جرى فعلا

ا
حاك  بصريا

ُ
لأتها ت

ران في المعنى( )شهاب، 
م
 .(41، ص. 2012ينث

ر -3 ِّ
ّ
ر هو علامة ترتب  بمو وعها  علاقة : الدليل المؤش  

م
، لا بمجرد  سببية أو مجاورة ماديةالمنش

 :(112، ص. 1931الشبه )بيرس، 

 .الدخان منشر على وجود النار •

 .آثار الأقدام منشر على مرور شخص •

 .حرارة مرتفعة في جسم شخص منشر على المرا •

 :في الإعلام
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 .صافرات الإنذار في تقرير تلفزيو   عن الحرب منشر سمعي على الخطر •

 .صورة ثقب في جدار منشر على تعر ه لإطلا  نار  •

 .واقعيةهذح الدلائل لا تشبه المو و ، بل تدل عليه من خلال علاقة       

و العلاقة بين الدال  الاصطلاح والاتفاق الثقافيالرمز هو علامة تعتمد على : الدليل الرمزي  -4

 :(114، ص. 1931والمو و  اعتباطية ومبنية على العرف )بيرس، 

 …«الكلمات في اللغة   سلامر،  حربر،  عدالة •

 .الأعلام الوطنية •

 .الشعارات الحزبية واللوجوهات التجارية •

 

 :الإعلامفي 

 لون حزب(، كلها رموز   •
ا
ن )مثلا شعار قناة تلفزيونية، أو شعار حملة انتخابية، أو لون سيالإ ي معيم

م إلا  من ثقافة  فهح
ُ
نة.لا ت  معيم

بة من الإعلان -5
ّ
 :إعلان لمنتجع سياحي: أمثلة مرك

 .صورة البحر والشاطئ  دليل أيقو   )تشبه الواقع( •

ر على وجود أشخاص كانوا هناآثار الأقدام على الرمل   •
م
 .منش

 الاصطلاغ. شعار المنتجع واسم العلامة التجارية  دلائل رمزية تعتمد على  •

 .التصنيف الأمريك  )أيقو  /منشر/رمزي(  ساعد في تحليل طبقات الدلالة في الإعلان الواحد       

: التصنيف الروس ي 
ً
 التركيز على البنية والوظيفة –ثالثا

السدددددوفييتية، خاصدددددة مدددددع –فدددددي المدرسدددددة الروسدددددية: موسففففكو وسفففففيميائيات الثقافففففة–تفففففارتومدرسففففة  -1

ز الاهتمددام علددى –مدرسددة تددارتو
م
و أي دراسددة الثقافددة سففيميائيات الثقافففةموسددكو بقيددادة يددوري لوتمددان، يتركدد

 .(123، ص. 1990بوصددددددددددددددددددددددددددددددددددفها شددددددددددددددددددددددددددددددددددبكة مددددددددددددددددددددددددددددددددددن الأنظمددددددددددددددددددددددددددددددددددة الدلاليددددددددددددددددددددددددددددددددددة المتداخلددددددددددددددددددددددددددددددددددة )لوتمددددددددددددددددددددددددددددددددددان، 
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ز هددذا و           
م
 من تصنيف العلامات حسب مادلاهددا )لغويددة/غير لغويددة( أو علاقاهددا بالشددبه والسددبثية، يركدد

ا
بدلا

 .(Tartu–Moscow School,2011,p4)  بنية النسق ووظيفته داخل الثقافةالاتجاح على 

م كبنية:النظام الدلالي  -2 فهح
ُ
الأنظمة الدلالية )كاللغة، والفنون، والطقوس، والمدن، والفضاءات(    ت

ن من وحدات وعلاقات وقواعد )لوتمان،  بنىبوصفها   :(125، ص. 1990تتكوم

 .كل نظام دلالي له قواعد تنظيم خاصة به )نحو، تركيب، قوانين نوعية( •

ف الدلائل داخله بحسب موقعها ووظيفاها في هذح  • صنل
ُ
البنية )مركز/هاما، أسالإ ي/ثانوي،  ت

 .إلخ(

في نظام المسرغ، تختلف دلالة الإ اءة، والديكور، وحركة الممثل، بحسب موقعها ووظيفاها في   مثال:     

 .العرا

 إلى الإرث الشكلا   والوظيف  )ياكثسون،  : التركيز على الوظائف -3
ا
تستند المدرسة الروسية أيضا

ز بين   :(353، ص. 1960وظائف العلامة )ياكثسون، بروب( الذي يميم

 …وظيفة إبلاغية، شعرية، تعبيرية، إ عازية، فاتحية، ميتالغوية •

درحس العلامات من حيث وظيفاها في )لوتمان، 
ُ
 :(130، ص.  1990وفي سيميائيات الثقافة، ت

 .تنظيم الفضاء الثقافي •

 .نقل الذاكرة الجماعية •

 .ترميز الهويات الجماعية •

داخل البنى الثقافية، لا فق  بحسب    وظائفهاإذن، التصنيف الرولإ ي يميل إلى تصنيف الدلائل بحسب 

 .مادلاها أو شبهةها بمو وعها 

، ص. 1990ينظر لوتمان إلى المدينة كنس  من العلامات )لوتمان، :  مثال: المدينة كنظام دلالي -4

140): 

 .وظيفة دلالية مختلفة عن الهاما )الأحياء الطرفية(المركز )الساحة الكبرى، المبا   الرسمية( له  •

النُصُب التذكارية، أسماء الشوار ، المبا   الدينية، كلها دلائل تندي وظائف في بناء الذاكرة   •

 .والهوية
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 :تصنيف الدلائل هنا يتم وفقو           

 .موقعها في البنية الحضرية )مركز/هاما( •

 .وظيفاها في الخطاب الحضري )سلطة/معار ة، رسمي/شعبي( •

  يمكن تطبي  المنظور نفسه على قناة تلفزيونية : مثال إعلامي: قناة تلفزيونية كنظام -5

نات في نظام واحد •  .النشرات الإخبارية، البرام  الحوارية، البرام  الثقافية، الإعلانات، كلها مكوم

ف الدلائل داخل هذا النظام بحسب • صنل
ُ
 :ت

 .أوقات ثانوية/Prime time برنامجها الزمني –

 .وظيفاها )إخبار، ترفيه، إشهار، تعبئة سياسية( –

التصنيف الرولإ ي إذن ينقلنا من تصنيف  نو ر العلامة )لغوية/أيقونية…( إلى تصنيف  دورهار في               

 .بنية أوسع

: مقارنة بين التصنيفات الثلاثة 
ً
 رابعا

 جدول توضيحي  -1

 فئات رئيسية  التصنيف أساس  المدرسة

الفر سية )سوسير،  

 بارت( 

طبيعة النظام العلام  )لسا  /غير  

 لسا  ( 
 دلائل لغوية، دلائل غير لغوية

 أيقونية، منشرية، رمزية  علاقة العلامة بمو وعها  الأمريكية )بيرس( 

 البنية والوظيفة داخل الثقافة الروسية )لوتمان( 
ف حسب موقعها  صنل

ُ
ووظيفاها في  دلائل ت

 النس  

 في تحليل :  تكامل هذه التصنيفات -2
ا
هذح التصنيفات لعست متناقضة، بل يمكن توظيفها معا

 :(45، ص. 2017واحد )تشاندلر، 

 .التصنيف الفر س ي  ساعد على الفصل بين المستويين اللفظ  والبصري في الخطاب الإعلام  •

ن من تحليل علاقة  •
م
 .العلامات بمو وعالاها )شبه، سبثية، اصطلاغ(التصنيف الأمريك  يمك



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

60 

ن )قناة، مدينة، حقل  • التصنيف الرولإ ي يضيف منظور البنية والوظيفة داخل نظام ثقافي معيم

 .إعلام (

: أمثلة تطبيقية لطلبة الإعلام والاتصال 
ً
 خامسا

 :صفحة أولى لجريدة يومية: تحليل صفحة جريدة -1

 :التصنيف الفرنس ي •

 .)دلائل لغوية(عنوان رئعس ي  –

 .صورة مرافقة )دلائل غير لغوية( –

 :التصنيف الأمريكي •

 أيقونية )تشبه الحدث( –
ا
 .الصورة غالبا

 . عا العناصر منشرية )دخان، دمو …( –

 .اسم الجريدة وشعارها رمزي  –

 :التصنيف الروس ي •

 .مكان العنوان الرئعس ي والصورة في أعلى الصفحة  شير إلى مركزياها في  س  الجريدة –

 . الأخبار في أسفل الصفحة أقل قيمة وظيفية في البناء العام ل خطاب  –

 :إعلان لمشروب: تحليل إعلان تلفزيوني -2

 :فرنس ي •

 .النص المنطو /المكتوب = دلائل لغوية –

 .غير لغويةالصور والموسيق  = دلائل  –

 :أمريكي )بيرس( •

 .صور الشباب يضحكون = أيقونة –

 .عر  على الجبين منشر على العطا –

 .شعار العلامة التجارية = رمز –

 :روس ي •

 في الشبكة البرامجية )الذروة(، ما يبرز وظيفته الاقتصادية   –
ا
 خاصا

ا
الإعلان يحتلم موقعا

 .والإقناعية في نظام القناة
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 خلاصة  •

يُظهددر اسددتعراا تصددنيف الدددلائل فددي المددددارس السدديميولوجية الددثلاث أن كددل مدرسددة تنطلدد  مدددن            

 مددن 
ا
ز بددين الدددلائل اللغويددة وغيددر اللغويددة انطلاقددا زاوية معينة للنظر إلى العلامات  المدرسددة الفر سددية تميددم

ز بددددين الأيقددددو   والمنشددددر والرمددددزي بندددداء علددددى  النمددددوذ  اللسددددا  و المدرسددددة الأمريكيددددة، المتدددد ثرة ببيددددرس، تميددددم

علاقة العلامة بمو وعهاو والمدرسة الروسددية تركددز علددى بنيددة الأنظمددة الدلاليددة ووظددائف الدددلائل داخددل 

ي نظدددرة أكثدددر شدددمولية ل خطددداب  يمكنددده أن ، الثقافدددة د  سدددمح لطالدددب الإعدددلام والاتصدددال بتبندددم هدددذا التعددددم

ل طبيعددددددة علاقددددددة الصددددددور 
م

يفددددددرم  بددددددين المسددددددتويات اللفظيددددددة والبصددددددرية )التصددددددنيف الفر سدددددد ي(، وأن يحلدددددد

والأصدددددوات بمو دددددوعالاها )التصدددددنيف الأمريكددددد (، وأن يضدددددع كدددددل هدددددذح العلامدددددات  دددددمن بنيدددددة منسسددددداتية 

وبذلك تصددبح معرفددة هددذح التصددنيفات خطددوة  ددرورية لبندداء أدوات .  وثقافية أوسع )التصنيف الرولإ ي(

الة في تحليل الرسائل الإعلامية والإشهارية، وفي فهددم الدددور الددذي تلعبدده العلامددات فددي تشددكيل  منهجية فعم

 .الوعي الفردي والجماعي داخل المجتمع المعاصر
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 المحاضرة التاسعة: سيميولوجيا الخطاب البصري ) الإتصال البصري (

 المقدّمة •

ل الخطدددددددددداب البصددددددددددري أحددددددددددد أهدددددددددم أشددددددددددكال الخطدددددددددداب المعاصددددددددددر فدددددددددي ظددددددددددل هيمنددددددددددة الصددددددددددورة علددددددددددى          
م
 شدددددددددك

الفضددددددددداء الإعلامدددددددددد  والرقمددددددددديو فالنشددددددددددرات الإخباريددددددددددة، والإعلاندددددددددات التلفزيونيددددددددددة، والملصدددددددددقات فددددددددددي الشددددددددددار ، 

 فدددددددددي نقدددددددددل الرسدددددددددائل ومحتدددددددددوى 
ا
 مركزيدددددددددا

ا
منصدددددددددات التواصدددددددددل، كلهدددددددددا تعتمدددددددددد علدددددددددى الصدددددددددورة بوصدددددددددفها وسددددددددديطا

لتدددددددددددرس هدددددددددذا النددددددددددو  مدددددددددن الخطدددددددددداب باعتبددددددددددارح  سفففففففففيميولوجيا الخطفففففففففاب البصفففففففففري  تددددددددد ت ، و وإنتدددددددددا  المعنددددددددددى

 مدددددددددددددن العلامدددددددددددددات )صدددددددددددددور، رمدددددددددددددوز، ألدددددددددددددوان، تكويندددددددددددددات( يخضدددددددددددددع لقواعدددددددددددددد ودلالات يمكدددددددددددددن تحليلهدددددددددددددا 
ا
 سدددددددددددددقا

 كمدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا تخضدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددع اللغدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة لقواعدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد نحويدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة ودلاليدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة 
ا
 .وفهمهدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا، تمامدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا

لاهدددددددددددددف هددددددددددددذح المحا ددددددددددددرة إلددددددددددددى تقددددددددددددديم مدددددددددددددخل علمددددددددددددي لسدددددددددددديميولوجيا الخطدددددددددددداب البصددددددددددددري، مددددددددددددن و             

ناتددددددددده الأساسدددددددددية )الصدددددددددور، الرمدددددددددوز، الألدددددددددوان(،  خدددددددددلال  تعريدددددددددف مفهدددددددددوم الاتصدددددددددال البصدددددددددري، ودراسدددددددددة مكوم

وشدددددددددددددددرغ المندددددددددددددددداهد السدددددددددددددددديميولوجية فددددددددددددددددي تحليددددددددددددددددل الإشدددددددددددددددهار والملصددددددددددددددددقات، مددددددددددددددددع أمثلددددددددددددددددة تطبيقيددددددددددددددددة قابلددددددددددددددددة 

 .للاستخدام في ميدان الإعلام والاتصال  

: مفهوم سيميولوجيا الخطاب البصري والاتصال البصري 
ً
 أولا

عنى بدراسة الأنظمة  :  تعريف سيميولوجيا الخطاب البصري  -1
ُ
السيميولوجيا  ي علم العلامات، وت

نت   المعنى من خلال علامات مختلفة  لغوية، بصرية،  
ُ
ت  .(7، ص.  1976سمعية، حركية… إلخ )إيكو،  ال،ي 

البصري أما               الخطاب  والرموز    سيميولوجيا  والمتحركة،  الثابتة  الصور  دراسة  على  ز 
م
فترك

 له بنية ودلالة ووظيفة في السيا   
ا
 بصريا

ا
ل خطابا

م
والأيقونات، والألوان والتكوينات، باعتبارها علامات تشك

 .(87، ص. 2017الاجتماعي والثقافي )تشاندلر، 

البصري  -2 الاتصال  لنقل  :  مفهوم  البصرية  العناصر  ب نه  استخدام  البصري  الاتصال  ُ عرلف 

)معساريس،   مختلفةر  وسائ   عبر  ومتلقم   مرسل  بين  والمشاعر  والأفكار  ص.  1997المعلومات   ،2). 

 :يشمل ذلك       

 .الصور الفوتوغرافية والصحفية •

 .الإشهاريةالملصقات  •

 .الشعارات والهوية البصرية للمنسسات •

 .الرسوم البيانية والإنفوغرافيك •

 . محتوى الصور والفيديو على المنصات الرقمية )فعسبوك، إ ستغرام… إلخ(  •
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ر الرسائل في هذح العناصر البصرية، وكيف  وتسعى           شفل
ُ
سيميولوجيا الاتصال البصري إلى فهم كيف ت

ك 
ل
فك

ُ
ل من طرف الجمهور ت نول

ُ
 .وت

: الصورة كعلامة سيميولوجية 
ً
 ثانيا

ر الصورة الفوتوغرافية أو الرسومية  : الصورة بين الأيقونية والرمزية -1 عتبح
ُ
 لتقسيم بيرس، ت

ا
وفقا

 لد العلامة الأيقونيةر لأتها تشبه مو وعها من حيث الشكل )بيرس، 
ا
 .(110، ص. 1931نموذجا

 دلالات  إيحائيةر  لكن رولان          
ا
بارت أشار إلى أن الصورة لعست أيقونية فحسب، بل تحمل أيضا

 .(88، ص. 1964وثقافية تتجاوز الشبه المباشر )بارت، 

 :لذلك، يمكن القول إن الصورة في الخطاب البصري تتضمن      

؟ أشخاص، أماكن، أشياء( •
ا
 .مستوى أول  دلالة وصفية )ما الذي نراح فعلا

  مستوى ثانٍ  دلالة إيحائية/أسطورية )ما المعا   والقيم ال،ي توحي بها الصورة؟ قوة،  عف، •

 .وطنية، اساهلاك… إلخ( 

، 1997يمكن تفكيك الصورة إلى مجموعة عناصر سيميولوجية )معساريس، : مكوّنات الصورة -2

 :(15ص. 

 .الأشخاص، الأشياء، الخلفية :الموضوا •

 .العناصر في الكادر )مركز/هاما، أعلى/أسفل(موقع  :(Composition) التكوين •

 .من الأعلى، من الأسفل، من مستوى العين :زاوية التصوير •

 .لقطة قريبة، متوسطة، عامة :المسافة •

 .إ اءة قوية/خافتة، تباين عالٍ/منخفا :الضوع والظل •

 .ما هو واضح، ما هو في الخلفية :التركيز والضبابية •

 .كل عنصر من هذح العناصر  عمل كدال بصري  ساهم في بناء المعنى العام للصورة        

ة تجلس أمام منزل  : مثال تطبيقي: صورة صحفية -3 افترا صورة في جريدة تظهر فيها امرأة مسنم

م  :مهدم

م، سماء غائمة •  .المستوى الوصف  )الدلالة الأولى(  امرأة، منزل مهدم
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 :المستوى الإيحاة  )الدلالة الثانية( •

 .الهشاشة/المعاناةالمرأة =  –

م = الحرب/الكارثة/الإهمال –  .البعت المهدم

 . التكوين )المرأة في مركز الكادر( = التركيز على البعد الإ سا   ل خبر  –

 .سيميولوجيا الخطاب البصري تحاول كشف هذح الطبقات الدلالية في الصورة     

: الرموز البصرية في الخطاب 
ً
 ثالثا

تكون العلاقة بين شكله   ،الرمز هو علامة تقوم على الاصطلاغ الاجتماعي: تعريف الرمز البصري  -1

نة )بيرس،  صبح مفهومة داخل ثقافة معيم
ُ
، لكنها ت

ا
 .(114، ص. 1931ومعناح اعتباطية  سثيا

 :يمكن أن يكون  الرمز البصري          

 )الأحمر، الأخضر…( •
ا
نا  معيم

ا
 .لونا

 )النجمة، الهلال، الصليب( •
ا
 هندسيا

ا
 .شكلا

 أو لوجو لمنسسة أو منت  •
ا
 .شعارا

ل في الخطاب الإعلام  والإشهاري         ستعمح
ُ
بنى هذح الرموز وكيف ت

ُ
 .يدرس الاتصال البصري كيف ت

 :أمثلة على الرموز البصرية -2

نة، يرمز إلى الإسلام أو إلى شهر رمضان :الهلال •  .في سياقات معيم

 .يرمز إلى العدالة والقضاء :الميزان •

 .ترمز إلى السلام :الحمامة البيضاع •

 والانتماء. ترتب  بالهوية الوطنية   :ألوان العلم الو ني •

م           معينة )ثقة، حداثة، سرعة…( عبر أشكال وألوان   "اللوجو"في الإعلانات، يُصمل
ا
بحيث يحمل قيما

 .محددة

  :  الرموز البصرية في الإعلام -3
ا
في النشرات الإخبارية والقنوات الفضائية، تلعب الرموز البصرية دورا

 
ا
 : مهما
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زها عن غيرها •  .شعار القناة  يختزل هوياها ويُميم

 .رموز تحمل معا   فورية للمشاهد :(exclusive، عاجل، live) الأيقونات على الشاشة •

ل فهم  • دةالرموز في الإنفوغرافيك )سهام، أعمدة، دوائر(  تسهم  .المعلومات المعقم

بنى بها هوية الوسيلة الإعلامية وصورلاها الذهنية لدى          
ُ
تحليل هذح الرموز  سهم في فهم الطريقة ال،ي ت

 .الجمهور 

: الألوان كدوالّ بصرية 
ً
 رابعا

نات الخطاب البصري، ولها قدرة عالية على إثارة  : الألوان كلغة بصرية -1 الألوان من أهم مكوم

شبه   "دلالات "يرى  عا الباحثين أن ل لوان ، و ( 27، ص. 1997الانفعالات وتوجيه الانتباح )معساريس، 

ف  عليها في الثقافات، لكنها تبق  ذات  عد ت ويلي مرتب  بالسيا  )تشاندلر،   .(144، ص. 2017متم

ظ الثقافي( -2
ّ
 : دلالات بعض الألوان الشائعة )مع التحف

 :الأحمر •

 .قد يدل على الخطر، المنع )إشارات المرور( –

 .أو على الحب، الشغف )في الإعلانات( –

 .والثورة )في الخطاب السيالإ ي(أو على القوة   –

 :الأزرق •

 .يرتب  بالثقة، الاستقرار، المهنية )شاةع في شعارات القنوات الإخبارية والبنوك( –

 :الأخضر •

 .يرتب  بالبعئة، الطبيعة، والنظافة البيئية –

 بالدين والقيم  –
ا
 الروحية.في سياقات عربية/إسلامية، يرتب  أيضا

 :الأسود •

 .قد يدل على الحزن أو الفخامة والجدية –

 فيه. دلالة اللون تختلف باختلاف الثقافة والسيا  والإطار الذي وُ ع  ملاحظة: •

ترك الألوان للصدفة: استخدام الألوان في الإشهار والملصقات -3
ُ
بل  ،في الإعلانات والملصقات، لا ت

  عناية  يتم اختيارها 

 .برتقالي( لتحفيز الشهيةالمنتجات الغذائية  ألوان دافئة )أحمر، أصفر،  •
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 .المنتجات الطبية  ألوان باردة )أبيا، أزر ( لإيحاء بالنظافة والثقة •

 .الملصقات السياسية  ألوان العلم الوطني، أو ألوان ترمز إلى تيار إيديولوجي معيمن •

ب الانتباح إلى هذح الاختيارات اللونية وت ثيرها في  ملاحظة: •
م
 .المتلق تحليل الخطاب البصري يتطل

: سيميولوجيا الإشهار )الإعلان( البصري 
ً
 خامسا

ب -1
ّ
بل هو   ،الإعلان لعس مجرد نص مكتوب أو صورة منفصلة: الإعلان كخطاب سيميولوجي مرك

ب–خطاب بصري 
ّ
  لغوي مرك

ا
(، تكوين، –يدم   صورة، نص، ألوان، موسيق  )إن كان مرئيا

ا
سمعيا

اهدف هذا الخطاب إلى الت ثير في المتلق ، سواء لإقناعه  شراء  ، و (274، ص. 1976شعارات… إلخ )إيكو، 

ي فكرة، أو تعديل سلوك )معساريس،   .(5، ص. 1997منت ، أو تبنم

درس رولان بارت الإعلان البصري واقترغ التمييز بين )بارت،  : نموذج رولان بارت في تحليل الإعلان -2

 :(36، ص. 1977

 .النص المكتوب )اسم المنت ، الشعار، الجملة الإشهارية( :الرسالة اللغوية •

رة •
َّ
 .ما نراح مباشرة في الصورة )أشياء، أشخاص، أماكن( :الرسالة الأيقونية غير المشف

رة •
َّ
 .المعا   الإيحائية والثقافية )الرفاهية، الشباب، التقاليد…( :الرسالة الأيقونية المشف

مه من معانٍ   ملاحظة: •  يمرم عبر هذح المستويات لاستخرا  ما يقدم
ا
تحليل الإعلان سيميولوجيا

 .ظاهرة وما يخفيه من رسائل  منية

 يظهر فيه شباب يضحكون على شاطئ عند  : مثال تطبيقي: إعلان لمشروب غازي  -3
ا
افترا إعلانا

ا ال حظة"غروب الشمس، يحملون زجاجات مشروب ما، مع شعار    ."ع 

ا ال حظة" الرسالة اللغوية: •  .= رب  المنت  بالاستمتا  بالوقت الحا ر والتلقائية "ع 

رة: •
َّ
 .شباب، شاطئ، غروب، زجاجات مشروب الرسالة الأيقونية غير المشف

رة •
َّ
 :الرسالة الأيقونية المشف

 .الشباب = طاقة/حيوية –

 .الشاطئ = حرية/هروب من الروتين –

 .الغروب = روما سية/هدوء –

ية = الحياة الجميلة لا تكتمل إلا بهذا  –
م
 المشروب.النبرة الكل
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صداقة، سيميولوجيا الإشهار تكشف كيف يرب  الإعلان بين المنت  وقيم معينة )حرية،  ملاحظة: •

 .لغوي متماسك–متعة( عبر بناء خطاب بصري 

 : استراتيجيات بصرية شائعة في الإشهار -4

ه بها "قدوة "استخدام وجوح جميلة/ناجحة لخل   :الشخصيات النموذجية •  .يريد المتلق  التشبم

 .شق  فاخرة، سيارات فارهة، شواطئ خلابة، لإنتا  حلم اساهلاك  :الفضاعات المثالية •

 كد :الاستعارة البصرية •
ا
ف مثلا

م
، 1997اهزم البكتيريا )معساريس،  "بطل خار  " تصوير منت  منظ

 .(60ص. 

كل هذح الاستراتيجيات تعتمد على استخدام الصور والرموز والألوان بطريقة مضبوطة    كلاحظة •

ن حول المنت  أو الفكرة  .لإنتا  معنى معيم

: سيميولوجيا الملصقات 
ً
 )الأفيشات( البصرية سادسا

وسي  بصري ثابت ُ عرحا في فضاءات عامة   (Poster/Affiche) الملص  : خصوصية الملصق -1

)شوار ، منسسات، وسائل نقل…( واهدف إلى لفت الانتباح  سرعة عبر مزي  من الصورة والنص واللون  

 ما يكون للملص  زمن تعرما قصير )مرور  (، و 280، ص. 1976)إيكو، 
ا
سريع(، ما يفرا عليه أن  غالبا

 
ا
 وبصريا

ا
 دلاليا

ا
 .يكون مكثفا

  يمكن تفكيك الملص  إلى : مكوّنات الملصق -2

 .شخص، منت ، حدث، شعار :الصورة الرئيسية •

 .عنوان، شعار، معلومات أساسية )مكان، زمان…( :النص •

نة :الألوان •  .خلفية، تباين، إبراز عناصر معيم

 .بالصورة، توزم  العناصر في الفضاءعلاقة النص  :التكوين •

 في جذب العين وتوجيه عملية القراءة البصرية  ملاحظة •
ا
 .كل عنصر يلعب دورا

 لحملة توعية  دم التدخين: مثال: ملصق صحي -3
ا
 :افترا ملصقا

 .صورة  رئة سوداء مقابل رئة سليمة •

ر مستقبلك •
ح
 .«نص   اخت

 .الأخضر/الأزر  في الجهة الأخرى ألوان  الأسود/الرمادي في جهة،  •
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ً
 :سيميولوجيا

 .الرئة السوداء = دال بصري على المرا/الموت •

 .الرئة السليمة = الصحة/الحياة •

 .التقابل بين الجهتين = تقابل بين خيارين وجوديين •

ر مستقبلك "النص  •
ح
 الرئتين.يرب  القرار الفردي بصورة  "اخت

  عتمد على التكثيف البصري والتقابلالملص  هنا يبني  ملاحظة: •
ا
 قويا

ا
 بصريا

ا
 .خطابا

ستعمل الملصقات لتروي  صورة معينة  : ملصقات سياسية/انتخابية -4
ُ
في الحملات الانتخابية، ت

    عن المترشح/الحزب

، وخلفية تحمل العلم الوطني •
ا
 .صورة المترشح ببدلة رسمية، مبتسما

 .الاستقرارشعار قصير  عد بالتغيير أو   •

 .ألوان مستمدة من الهوية الوطنية أو من ألوان الحزب •

 يكشف        
ً
 :تحليل هذه الملصقات سيميولوجيا

م من هيبة الشخص( •
م
ضخ

ُ
 .صورة الزعامة )زاوية التصوير من أسفل ت

 .رب  المترشح بالوطن )العلم، الألوان الوطنية( •

 .حداثة، تجربة، نزاهة(القيم المراد ترسيخها )قرب من الشعب،  •

: خطوات منهجية لتحليل الخطاب البصري )للطلاب(
ً
 سابعا

          
ا
   يمكن اقتراغ منهد مثسم  لتحليل أي صورة/إعلان/ملص  سيميولوجيا

 الوصف  -1

o )…ما الذي يظهر في الصورة؟ )أشخاص، أشياء، فضاء، ألوان. 

o كيف هو التكوين )مركز/هاما، كبير/صغير(؟ 

 العلامات البصريةتحديد  -2

o الأشخاص/الأجسام الأساسية. 

o )الرموز )أعلام، شعارات، أيقونات. 
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o الألوان المهيمنة. 

 تحليل الدلالة الأولى )الوصفية( -3

o )…ما المو و  الظاهر؟ )منت ، حدث، رسالة صحية، مرشح سيالإ ي. 

 تحليل الدلالة الثانية )الإيحائية( -4

o  القيم/المشاعر/الصور الثقافية ال،ي توحي بها العلامات؟ما 

o ستخدم التقابلات )غني/فقير، صحة/مرا، قديم/جديد(؟
ُ
 كيف ت

 ربط الخطاب بالسياق  -5

o من هو المرسل؟ 

o من هو الجمهور المساهدف؟ 

o  م الخطاب؟  في أي سيا  اجتماعي/سيالإ ي/اقتصادي يُقدل

 والأيديولوجية تقييم الوظيفة الاتصالية   -6

o ماذا يريد الخطاب أن نفعل/ عتقد؟ 

o أي رؤية للعالم يروم  لها؟ 

ن من هذا العرا أن  صة: خلا  • م للباحث وطالب الإعلام   سيميولوجيا الخطاب البصري تبيم تقدم

د، ولعست مجرد عناصر   نات لخطاب دلالي معقم أدوات قوية لفهم الصور والرموز والألوان بوصفها مكوم

من خلال دراسة الصور كعلامات أيقونية مشحونة بإيحاءات ثقافية، وتحليل  ، و تجميلية أو حيادية

الرموز البصرية والألوان بما تحمله من معانٍ اصطلاحية وانفعالية، يصبح من الممكن تفكيك خطابات  

لات  
م
الإشهار والملصقات والنصوص البصرية في المجالين الإعلام  والسيالإ ي، وكشف ما تحتويه من تمث

 . وقيم وأيديولوجيات 

إن امتلاك حس سيميولوجي بصري  ساعد الطالب والم ي على ممارسة قراءة نقدية واعية             

نه من تصميم رسائل بصرية أكثر فعالية ومسنولية في  
م
للصور ال،ي تغمر الحياة اليومية، كما يمك

 .ممارسته الاتصالية داخل المنسسات الإعلامية والإشهارية 
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 لمحاضرة العاشرة: المقاربات السيميولوجيةا

 المقدّمة •

عدم السيميولوجيا             
ُ
 في القرن العشرين، وانتقلت من    ت

ا
 كبيرا

ا
را من الحقول المعرفية ال،ي شهدت تطوم

في  –مشرو  لغوي  ال،ي تدرس العلامات  إلى منظومة واسعة من المقاربات  بنيوي عند فردينان دي سوسير 

  
ا
وثقافيا  ،

ا
وتداوليا  ،

ا
بنيويا مختلفة   و مستويات  البنيويةتتمثل  ،  الداخلية    المقاربة  البنى  على  التركيز  في 

لاهتم   بعنما  العلاقاتو  من  داخل  س   العلامات  تنتظم  وكيف  الدلالية،  التداوليةل  سا     المقاربة 

إلى أ عد من ذلك،    المقاربة الثقافيةباستعمال العلامات في سياقات التخاطب والفعل التواصليو وتذهب  

والتمثيل والسلطة  بالهوية  ترتب   وإيديولوجية  ثقافية  أ سا   العلامات  من  إلى   .فتنظر 

ل لهذح المقاربات الثلاث، مع إبراز أسسها النظرية  و            لاهدف هذح المحا رة إلى تقديم عرا علمي مفصم

 . وأدوالاها التحليلية، وتو يح كيفية توظيفها في دراسة الخطاب، خاصة في مجال الإعلام والاتصال 

: المقاربة السيميولوجية البنيوية 
ً
 أولا

تسدددددتند المقاربدددددة البنيويدددددة فدددددي السددددديميولوجيا إلدددددى اللسدددددانيات : الجفففففذور النظريفففففة للمقاربفففففة البنيويفففففة -1

عددددرلف مددددن خددددلال 
ُ
 مددددن العلامددددات ت

ا
البنيويددددة عنددددد فردينددددان دي سوسددددير، الددددذي نظددددر إلددددى اللغددددة بوصددددفها  سددددقا

 )المرعشددددددددددددددددددددددددددددددددددددددلي، 
ا
 .(33، ص. 2008علاقالاهددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا ببعضددددددددددددددددددددددددددددددددددددددها داخددددددددددددددددددددددددددددددددددددددل نظددددددددددددددددددددددددددددددددددددددام مغلدددددددددددددددددددددددددددددددددددددد   سددددددددددددددددددددددددددددددددددددددثيا

وقدددددد قدددددام رولان بدددددارت وآخدددددرون بتعمددددديم هدددددذا المنظدددددور علدددددى أنظمدددددة أخدددددرى غيدددددر لغويدددددة، مثدددددل الصدددددور،             

والأزيددددداء، والإعلاندددددات، والأسددددداطير، معتبدددددرين أن هدددددذح الأ سدددددا  يمكدددددن تحليلهدددددا كبندددددى مدددددن الددددددوال والمددددددلولات 

 . (Barthes,1964,p9) والعلاقات

 :يمكن ت خيص أهم المفاهيم البنيوية كما يلي: مفاهيم أساسية في المقاربة البنيوية -2

ن من دال )شكل سمعي أو بصري( ومدلول   :العلامة = دال + مدلول  • العلامة وحدة ثنائية تتكوم

 .(67، ص. 1916)مفهوم ذهني( )دي سوسير، 

مجموعة من العلامات والعلاقات ال،ي تنتظم وف  قواعد معينةو مثل  س    :النسق )النظام( •

 .(15، ص. 2010الأزياء، أو  س  الصور الإشهارية )حمداوي، اللغة، أو  س  

 :العلاقات التركيبية والاستبدالية •

 .التركيثية  علاقات التجاور في السلسلة )ترتعب الكلمات في الجملة، ترتعب اللقطات في الفيلم( –
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بدل   " شهيد"   العلاقات بين الوحدات ال،ي يمكن أن تحلم محل  عضها )اختيار الاستبدالية –

( )المرعشلي،   "قتيل"
ا
 .(49، ص. 2008مثلا

ز بين الدلالة المباشرة )الحرفية(   :مستوى الدلالة الأولى والثانية •  عند بارت، الذي يميم
ا
خصوصا

 .الأسطوريةوالدلالة الإيحائية/ 

السيميولوجي على خطوات  –يقوم التحليل البنيوي : خطوات التحليل البنيوي للساني والخطاب -3

   منهجية 

 .تحديد متن التحليل )نص، صورة، إعلان، برنام ( .1

ل، عناصر بصرية( .2 ة )كلمات، جُمح
م
 .تجزئة المتن إلى وحدات دال

 .رصد العلاقات بين هذح الوحدات )تكرار، تضاد، تراب ، ثنائيات( .3

م الخطاب )ثنائيات  دية، حقل دلالي، نموذ  سردي أو  استنتا  البنية العميقة ال،ي  .4
م
تنظ

 .إشهاري(

 لسيارة رباعية الدفع يظهر فيه سائ   : مثال تطبيقي بنيوي: تحليل إعلان إشهاري   -4
ا
افترا إعلانا

رة، مع شعار     ."حرر طريقك " سير في طري  جبلية وع 

 .الوعرة، السائ ، الألوان الداكنةالوحدات الدالة البصرية  السيارة، الجبال، الطري   •

 .«الوحدات اللغوية   حررر،  طريقك •

 .الثنائيات  حرية/قيود، طري  مفتوغ/طري  مغل ، قوة/ عف •

من خلال العلاقات بين هذح العناصر، يمكن استنتا  بنية دلالية تجعل السيارة علامة على الحرية           

 .والقوة والقدرة على تجاوز العوائ 

رغم قوة الأدوات البنيوية في كشف التنظيم الداخلي ل خطاب، إلا أتها  : حدود المقاربة البنيوية -5

تميل إلى إهمال السيا  التاريخي والاجتماعي، ودور المتلق ، وهو ما دفع إلى تطوير مقاربات أخرى ت خذ في  

 .  (Chandler,2017,p28) الحسبان الاستعمال والسيا  والثقافة

: المقاربة السيميولوجية التداولية 
ً
 ثانيا
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تت ثر المقاربة التداولية في السيميولوجيا ب عمال تشارلز سندرس بيرس  : من البنية إلى الاستعمال -1

وأفعال الكلام عند أوستن   (Pragmatics) في السيميائيات، وتشالرز موريس، وكذلك باللسانيات التداولية

ز هذح ، و  وسيرل 
م
المقاربة على استعمال العلامات في مواقف تواصلية حية، وعلى العلاقة بين العلامات  ترك

 من الاقتصار على بنية العلامة داخل النس 
ا
 . (Fiske,1990,p42) والمرسل والمتلق  والسيا ، بدلا

، بل  ي جزء من فعل : العلامة كفعل تواصلي -2
ا
 ساكنا

ا
في المنظور التداولي، العلامة لعست كيانا

 مثل  
ا
كلام /تواصليو فالعنوان الصحف ، أو الشعار الإشهاري، لا يصف الواقع فق ، بل ينجز أفعالا

 .(35، ص. 2012الإخبار، الإقنا ، الإغراء، التبرير، الاهديد… إلخ )شهاب،  

 :هنا تظهر مفاهيم مثل        

 ما الذي يقصدح المرسل من استعمال علامة معينة؟  :المقصدية •

 ما الذي يُفترا كمعرفة مشتركة بين المرسل والمتلق ؟  :الافتراضات المسبقة •

 دون أن يُقال  :(Implicature) التضمين التداولي •
ا
م  منيا    صراحة؟ما الذي يُفهح

 ": العنوان: مثال تداولي: عنوان صحفي -3
ا
ين تدريجيا د بالاستجابة لمطالب المحتجم  ."السلطات تتعهم

• :
ً
ين"توجد ثنائيات   بنيويا د/مطلب "، "سلطات/محتجم  ". تدرم /سرعة"، "تعهم

•  
ً
 :تداوليا

 .ما الفعل الكلام ؟  لاهدئة/وعد –

 .ما الافتراا المسب ؟  أن هناك احتجاجات، وأن السلطة في موقع الاستجابة –

ما التضمين؟  أن الاستجابة لن تكون كاملة وفورية، بل تدريجية، ما قد يُفهم على أنه إبطاء أو   –

 محسوب. تدرم  

  الضوء على وظيفة العنوان في إدارة العلاقة بين السلطة   التحليل ملاحظة: •
م
التداولي  سل

 .والجمهور، لا على بنعته فق 

 في الإشهار، لاهتم المقاربة التداولية ب سئلة مثل: التداولية في الخطاب الإشهاري  -4

(Messaris,1997,p60)     

ه الإعلان إلى المتلق ؟ ) مير المخاطب   •  .("جرمب الآن"، أسلوب الأمر  " أنت "كيف يتوجم

 .ما نو  أفعال الكلام المستعملة؟ )وعد، لاهديد  مني، إغراء، نصيحة( •

م العائلة، النجاغ،  • يح  الجمال( لتعزيز الإقنا ؟ كيف ُ ستغل السيا  الثقافي )ق 



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

73 

(، ولاهويل  مني   "احم  عائلتك من الجراثيم" مثال:      ف منزلي، ينطوي على أمر )احم 
م
في إعلان لمنظ

 . ل خطر، ووعد بالحماية عبر استعمال المنت 

سهم المقاربة التداولية في إظهار أن نفس البُنى اللسانية أو  : مساهمة وحدود المقاربة التداولية -5
ُ
ت

ل  
م
 في النص بل يتشك

ا
ل لأغراا مختلفة بحسب السيا  والمقصد، وأن المعنى لعس ثابتا ستعمح

ُ
البصرية قد ت

لكن التركيز المفرط على السيا  يمكن  ،  (Fiske,1990,p60) في التفاعل بين النص والمشاركين في التواصل

 . البنيويةأن يندي إلى إهمال البنى الداخلية الدقيقة ال،ي تدرسها 

: المقاربة السيميولوجية الثقافية
ً
 ثالثا

موسكو )يوري  –المقاربة الثقافية في السيميولوجيا تت ثر بمدرسة تارتو: من النص إلى الثقافة  -1

 إيكو، والدراسات الثقافية البريطانية ، وأمبرتو"أسطوريات "لوتمان(، وب عمال رولان بارت في 

(Hall,1997,p25)  وأن الخطاب لا  ممارسات ثقافيةهذح المقاربة من أن العلامات جزء من   ، وتنطل ،

لات للهوية، والطبقة، والجندر، والأمة، ويعيد إنتا  علاقات السلطة  
م
ينقل معلومات فحسب، بل يبني تمث

 . (Eco,1976,p22) أو يناهضها

ل  "أسطوريات"في كتاب  : العلامة، الأسطورة، والإيديولوجيا عند بارت -2 ، وصف بارت كيف تتحوم

تحمل  أسا يرالعلامات اليومية )إعلانات، صور صحفية، أطبا  طعام، مسابقات ريا ية( إلى 

نة عن المجتمع  . (Barthes,1957.p10) إيديولوجيا معيم

ز بارت بينو         :يميم

 .المستوى الأول للدلالة  ما تصفه العلامة مباشرة •

ل على العلامة • حمل
ُ
 .المستوى الثا   )الأسطوري(  المعا   الثقافية والأيديولوجية ال،ي ت

    صورة جندي يرفع علم بلادح وهو يبتسم مثال:         

 .جندي، علم، ابتسامة الدلالة الأولى: •

 .«الوطن في ا سجامر، أو  قوة الأمة ووحدلاها–الشعب –أسطورة  الجعا الدلالة الثانية: •

نتجها هذح الصورة؟     
ُ
 المقاربة الثقافية تس ل  أي رؤية للوطن والسلطة ت
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كبرى،   "آلية دلالية"ينظر يوري لوتمان إلى الثقافة بوصفها  : سيميائيات الثقافة عند لوتمان -3

دة من العلامات ل النصوص والطقوس والمنسسات شبكة معقم
م
 .  (Lotman,1990,p123) حيث تشك

 و           
ا
درحس مثلا

ُ
 :يمكن أن ت

 .المدينة كنص بصري )المركز/الهاما، المعالم التذكارية، أسماء الشوار ( •

 .الأعياد الوطنية كطقوس دلالية تعيد كتابة الذاكرة الجماعية •

لات عن المجتمع والسياسة  •
م
 والهوية. القنوات التلفزيونية ك نظمة دلالية تنت  تمث

هنا يتم تصنيف وتحليل الدلائل وف  وظائفها في الثقافة  تثثيت هوية، تبرير سلطة، تمجيد نم  

 ... حياة، إلخ

  ": نص ثقافي" مثال ثقافي: برنامج تلفزيوني ك -4
ا
، يمكن تحليله ثقافيا

ا
برنام  مسابقات غنائية، مثلا

 :يليكما 

 ال،ي يروم  لها؟ هل يحصرح في الشهرة والظهور التلفزيو  ؟  " النجاغ"ما صورة  •

م قصص المشاركين )من طبقات مختلفة(؟ كقصص  • قدل
ُ
 ؟"صعود من الفقر إلى النجومية "كيف ت

 اساهلاك، أم تضامن؟ما القيم المهيمنة  فردانية، تنافس،  •

لاته         
م
عات الجمهور وتمث

م
 فق ، بل خطاب ثقافي ُ عيد تشكيل تطل

ا
 .بهذا المعنى، البرنام  لعس ترفيها

م في إطار صرا  على  : الثقافة، السلطة، والتمثيل -5 ستخدح
ُ
د المقاربة الثقافية أن العلامات ت

م
تنك

خ أو تناقا موازين القوى  ،المعنى والهيمنة نة ترسم  فالإعلام لا  عكس الواقع، بل ينتجه عبر تمثيلات معيم

(Hall,1997,p35)  . 

 :تحليل العناوين والصور والخطابات من زاوية ثقافية يكشف       

بنى صور  الآخرر )المهاجر، المرأة، المعارا السيالإ ي( •
ُ
 .كيف ت

نة عبر ربطها بقيم مثل  الأمنر،  • شرعن سياسات معيم
ُ
 .« الاستقرارر،  الوطنية كيف ت

: مقارنة بين المقاربة البنيوية، التداولية، والثقافية
ً
 رابعا
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 جدول موجز  -1

 أدواتها الأساسية  سؤالها المركزي  موضوا التركيز  المقاربة

 البنيوية
البنية الداخلية  

 ل خطاب والنس  

كيف تنتظم العلامات  

 داخل النس ؟

الدال/المدلول، الثنائيات، النس ،  

 للدلالة.المستوى الأول/الثا   

 التداولية 
الاستعمال والسيا   

 التخاطبي 

ماذا نفعل بالعلامات في  

 مواقف تواصلية؟ 

أفعال الكلام، المقصدية، التضمين،  

 السيا  

 الثقافية 
الثقافة والهوية  

 والإيديولوجيا 

أي رؤية للعالم تنتجها  

 العلامات؟

الأسطورة، التمثيل، سيميائيات الثقافة،  

  السلطة/الهيمنة

يمكن لدارس الإعلام أن يدم  هذح المقاربات عند تحليل خطاب  : تكامل المقاربات في تحليل واحد -2

ن  . (Chandler,2017,p60) معيم

• :
ً
 .تحليل اختيار الكلمات، والتكوين البصري، والثنائيات الدلالية بنيويا

• :
ً
 .تحليل المقاصد والوظائف التداولية )طم نة، لاهديد، إغراء، تعبئة( تداوليا

• :
ً
لات الهوية والسلطة ثقافيا

م
 .تحليل القيم، والصور النمطية، وتمث

 :مثال: تغطية إعلامية لاحتجاجات شعبية      

• :
ً
 .، ترتعب الأخبار"مطالب/لاهديد "، "حراك/فوض ى"ثنائية   بنيويا

• :
ً
 كيف يخاطب المذ ع الجمهور؟ ما أفعال الكلام )دعوة للاهدئة، تحذير، طم نة(؟  تداوليا

• :
ً
رسم ل ثقافيا

ُ
ح   "؟ هل يتم ت طير الاحتجا  كد"الدولة "ولد  "الشعب "ما الصورة ال،ي ت

 ؟. "لاهديد للاستقرار"أم "ديمقراط  

: القيمة البيداغوجية للمقاربات السيميولوجية لطلبة الإعلام 
ً
 خامسا

من خلال التعرمف على المقاربات البنيوية والتداولية والثقافية،  : تطوير الحس التحليلي والنقدي -1

دة لقراءة الخطاب قراءة طبقية، تتجاوز السطح إلى ما تحته من بنى  يكتسب طالب الإعلام أدوات متعدم

يساعد هذا على تفادي الاستقبال السلبي للرسائل الإعلامية والإشهارية،  ، و ومقاصد وسياقات ثقافية

ي موقف نقدي واٍ  تجاح ما ُ عرا من صور وخطابات  .وتبنم
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ن هذح المقاربات الطالب : دعم مهارات الإنتاج الإعلامي -2
م
 من  على مستوى الإنتا ، تمك

(تنظيم خطابه  شكل متماسك  •
ا
 )بنيويا

ا
 .دلاليا

• )
ا
الة ومناسبة للسيا  والجمهور )تداوليا  .اختيار أساليب مخاطبة فعم

إدراك الآثار الثقافية والقيمية لما ينتجه من رسائل، وتحمل المسنولية الأخلاقية عن ذلك   •

)
ا
 .)ثقافيا

 .الرمزي للمجتمعبهذا يتحوّل الإعلامي من ناقل محايد إلى فاعل وااٍ في الحقل              

 خلاصة  •

ظهر المقاربة البنيوية، والتداولية، والثقافية في السيميولوجيا أن العلامات لعست مجرد أوعية                
ُ
ت

،   شفافة تنقل معا   جاهزة، بل  ي عناصر في عمليات معقدة تتداخل فيها البنية والاستعمال والثقافة

ستخدم  كما 
ُ
ح المقاربة التداولية كيف ت تتيح المقاربة البنيوية كشف التنظيم الداخلي ل خطابو بعنما توضم

لات  
م
ن المقاربة الثقافية كيف تسهم هذح العلامات في بناء التمث العلامات لإنجاز أفعال تواصليةو وتبيم

 .والهوية والسلطة داخل المجتمع

ن طالب الإعلام والاتصال من تحليلات أعم              
م
إن استيعاب هذح الأطر واستخدامها بمرونة يمك

 ومسنولية في السيا   
ا
ل خطاب الإعلام  والإشهاري والسيالإ ي، ومن إنتا  رسائل اتصالية أكثر وعيا

 .الاجتماعي والثقافي الذي ينتمي إليه 
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 السيميولوجيا وتوليد المعنى في الأنساق الاتصالية المحاضرة الحادية عشر: 

 المقدّمة •

ل السدددديميولوجيا اليددددوم أداة نظريددددة ومنهجيددددة مركزيددددة لفهددددم كيفيددددة توليددددد المعنددددى فددددي الأ سددددا                 
م
تشددددك

 "مدداذا يُقددال؟"الاتصالية، خاصددة فددي مجددالي التسددوي  والإشددهار، والإعددلام بمختلددف وسددائطه. لددم  عددد السددنال  

ب داخددل  سدد  "فق ، بل أصبح  
ل
ركدد

ُ
ختار العلامات )الكلمات، الصور، الألوان، الشعارات(؟ وكيددف ت

ُ
كيف ت

ه إدراك الجمهدددددور وسدددددلوكه؟ وجدددددم
ُ
دة ت ن لتُندددددت   معدددددا   محددددددل

م الصدددددور "، فمعددددديم صدددددمل
ُ
فددددد  التسدددددوي  والإشدددددهار، ت

والشددعارات والهويدددة البصدددرية للعلامدددة التجاريددة علدددى أسددداس سددديميولوجي واضددح، يدددرب  المندددت  بقددديم ورغبدددات 

نددددة لات معيم
م
نددددتح  المعددددا   مددددن خددددلال اختيددددار الألفدددداظ، وتركيددددب الجُمددددل، وانتقدددداء الصددددور  ،وتمددددث

ُ
وفددددي الإعددددلام، ت

 .واللقطددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات، وبندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددداء الخطابددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات الإخباريددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة والتفسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديرية والتعليقيددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة 

ر السدديميولوجيا توليددد المعنددى فددي هددذح الأ سددا  الاتصددالية، و              
لاهدددف هددذح المحا ددرة إلددى بيددان كيددف تفسددم

التسددددوي  والإشددددهار، وتوليددددد المعنددددى فددددي الإعددددلام عبددددر النصددددوص مددددن خددددلال محددددورين رئعسددددين  توليددددد المعنددددى فددددي 

 .والخطابات

: الإ ار النظري 
ً
 السيميولوجيا وتوليد المعنى –أولا

مة داخل   علاماتتنطل  السيميولوجيا من أن كل تواصل يتم عبر : العلامة والنسق والمعنى -1
ل
منظ

ل ومو و    ،أنساق  
م
والعلامة  ي وحدة دلالية تجمع بين دال ومدلول )في النموذ  السوسيري(، أو بين ممث

 داخل الأشياء أو، ف( 33، ص. 2008ومنول )في النموذ  البيرلإ ي( )المرعشلي، 
ا
  المعنى لا يوجد جاهزا

  
ا
ين لهذح العلامات انطلاقا الكلمات، بل يُنتح  عبر علاقات بين العلامات داخل  س  معين، وعبر ت ويل المتلقم

 .  (Eco,1976,p7) من خبرالاهم وأكوادهم الثقافية

ز السيميولوجيا : مستويات توليد المعنى -2 ميم
ُ
 بين مستويين لتوليد المعنى –خاصة مع رولان بارت  –ت

(Barthes,1977,p17)     

ما تشير إليه العلامة مباشرة )صورة سيارة، نص يقول   :الدلالة الأولى )الوصفية/التقريرية( •

 . منت  جديدر(

لات )حرية، رفاهية،   :)الإيحائية/الأسطورية(الدلالة الثانية  •
م
ما توحي به العلامة من قيم وتمث

 .نجاغ، وطنية…(
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 على استثمار هذا المستوى الإيحاة ، ولعس    ملاحظة •
ا
ى ت ثير الرسائل غالبا في الإشهار والإعلام، يُبنح

 وحدح.على المستوى الوصف  

ل من المرسل إلى المتلق  كحمولة ثابتة،  : توليد المعنى كعملية ديناميكية -3  لإيكو، المعنى لا يُرسح
ا
وفقا

د في التفاعل بين النص )أو الصورة( وأكواد المتلق  وسيا  التلق 
ح
لذلك الحديث  ،  (Eco,1976,p39) بل يُول

 :في الأ سا  الاتصالية  عني دراسة "توليد المعنى"عن 

نة • ر المرسل الرسالة عبر اختيار علامات معيم  
 .كيف ُ شفم

 .كيف ُ عيد المتلق  بناء المعنى وف  أفقه الثقافي وتجربته •

أو   "طبيعية" كيف تساهم الأ سا  الاجتماعية والثقافية في تثثيت  عا الت ويلات وجعلها  •

 ". بداهية"

: السيميولوجيا وتوليد المعنى في التسويق والإشهار
ً
 ثانيا

ب -1
ّ
بل هو   ،الإشهار لعس مجرد إعلان عن مواصفات منت : الإشهار كخطاب سيميولوجي مرك

ب
ّ
يجمع بين نصوص وصور وألوان وأصوات، واهدف إلى رب  المنت  بمجموعة    خطاب سيميولوجي مرك

لات في ذهن الجمهور 
م
هذا الخطاب  عتمد على توليد  ،  (Messaris,1997,p5) من القيم والرغبات والتمث

 :المعنى من خلال

 .(Image de marque) بناء صورة للمنت   •

 .بناء صورة للمساهلك النموذجي )من هو؟ كيف  ععا؟ ماذا يرغب؟( •

 .الاثنينخل  علاقة رمزية بين  •

 :الصور والشعارات كدوالّ مركزية في التسويق  -2

 على مستويين: الصورة الإشهارية   -أ
ا
ل سيميولوجيا

ل
حل

ُ
     (Barthes,1977,p36) الصورة في الإشهار ت

  منت ، أشخاص، مكان •
ا
ظهرح حرفيا

ُ
 .ما ت

 .اجتماعية، قيم )حرية، فخامة، تقليد، حداثة…(ما توحي به  أسلوب حياة، طبقة  •

،   مثال:         
ا
إعلان لعطر رجالي يظهر فيه رجل يرتدي بدلة رسمية، يقف على شرفة ناطحة سحاب ليلا

 .ويطلم على مدينة مضعئة
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 .الدلالة الأولى  رجل، مدينة، علو، ليل •

م، حضرية، عالمية •
م
 .الدلالة الثانية  نجاغ م ي، سلطة، تحك

د  هذا العطر = رمز للرجل الناجح القوي في المدينة الحديثة
ل
ول
ُ
 .المعنى الإشهاري الم

الشعار جملة قصيرة مكثفة ذات وظيفة إقناعية قوية، يختار فيها  :  (Slogan) الشعار اللغوي   -ب

 . عنايةالإيقا  واللغة 

ه الخطاب إلى امرأة،  ستدعي قيم الكرامة/الاستحقا ( "لأنك تستحقين الأفضل " •  .)يوجم

ا ال حظة" •  .)يرب  المنت  بقيمة الاستمتا  بالحا ر( "ع 

 :توليد المعنى هنا يتم عبر         

، اكتشف( • ا، استمتع، احم   .اختيار أفعال )ع 

 .توظيف  مائر المخاطب )أنت، أنتم( لخل  علاقة شخصية •

 .تفو  قيماها الحرفية )الأفضل، الحقيق ، الطبيعي، الحر(استعمال كلمات  •

   .واحد، لا يمكن فهم أحدهما بمعزل عن الآخر  نظام دلاليالشعار  عمل مع الصورة لتشكيل     

 ي  س  سيميولوجي  (Brand) العلامة التجارية : (Brand) الهوية البصرية والعلامة التجارية -3

 .تواصليمتكامل  اسم، شعار، ألوان، خ  كتابة، أسلوب 

د في         :توليد المعنى في التسوي  يتجسم

ن   •  ."الثقة/التقليد  = Z العلامة"،  "الشباب = Y العلامة"، "الجودة  = X العلامة"ترسيخ ارتباط معيل

 .) الأحمر للإثارة( وف  أعراف ثقافيةاستخدام الألوان )الأزر  للثقة، الأخضر للبعئة،  •

 لشباب يمارسون ريا ات   مثال:
ا
، وصورا

ا
ا  حادم

ا
، وخطا

ا
ا  أحمر قويم

ا
علامة لمشروب طاقة تستعمل لونا

ي، كسر الحدودر المرتب  بالمنت  ،خطرة نت  معنى  القوة، التحدم
ُ
 .كل هذح العلامات ت

يمكن إجمال  عا الاستراتيجيات في توليد  : استراتيجيات سيميولوجية شائعة في الإشهار  -4

     المعنى الإشهاري 

 .اهزم الجراثيم " بطل خار  " منظف منزلي كد  تصوير :البصريةالاستعارة  •
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 .قبل/ عد استعمال المنت  )فوض ى/نظافة، فشل/نجاغ( : البصري التقابل   •

 .إعطاء صفات إ سانية للمنت  أو العلامة : (Personification) التشخيص •

 .استحضار رموز ثقافية )أغنية مشهورة، صورة تاريخية( لرب  المنت  بها :التناصّ الثقافي •

كل هذح الأساليب تعيد رسم العلاقة بين المنت  والعالم ورغبات المساهلك، عبر توليد معانٍ تتجاوز          

 .المستوى الوصف 

تنبه المقاربة الثقافية إلى أن الإشهار لا يثيع  : البعد الإيديولوجي لتوليد المعنى في التسويق -5

 
ا
 "و  "أسلوب حياة"المنتجات فق ، بل يثيع أيضا

ا
   ".قيما

 في إطار اساهلاك  )مراكز تسوم ، منتجات جديدة( •
ا
 .تمثيل السعادة دائما

 .رب  النجاغ بالمظهر الخارجي والسلع •

 .تصوير الجسد وف  معايير جمالية  يقة •

نة عن السعادة، والنجاغ، والرجولة،  هكذا           ُ سهم توليد المعنى في الإشهار في إعادة إنتا  تصورات معيم

 .والأنوثة، والطبقة الاجتماعية

: السيميولوجيا وتوليد المعنى في الإعلام )النصوص والخطابات( 
ً
 ثالثا

لعست   –خبرية، تحليلية، تعليقية  –النصوص الإعلامية  : النص الإعلامي كخطاب سيميولوجي -1

د نقل محايد للوقاةعو بل  ي  دة عن   خطاباتمجرم د معا   محدل
م
نة تول  وف  اختيارات معيم

ا
 وبصريا

ا
بنى لغويا

ُ
ت

  .(27، ص. 2012الأحداث والفاعلين )شهاب،  

 :السيميولوجيا تدرس هذح النصوص من حيث       

 .الكلمات )معجم، حقول دلالية(اختيار  •

 .تركيب الجُمل )مبني للمعلوم/المجهول، ترتعب الفاعل والمفعول( •

 .بناء العناوين والافتتاحيات •

قة )في الصحافة المرئية/السمعية البصرية( •  .اختيار الصور المراف 

 :توليد المعنى عبر اللغة في الخبر -2
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 :  المعجم والحقول الدلالية  -أ
ا
ن في تغطية حدث لعس حياديا  van) اختيار معجم معيم

Dijk,1991,p40)  

بين"مقابل   " محتجين"وصف مجموعة بد  • ين" أو  "مخرم   "مندسم
ا
ر المعنى جذريا  . غيم

فية"مقابل  "إصلاحات اقتصادية " •
م
، الثانية تحمل   "،إجراءات تقش

ا
/تقنيا

ا
الأولى تحمل معنى إيجابيا

 
ا
/اجتماعيا

ا
 .معنى سلبيا

-الفوض ى-توليد المعنى يتم هنا عبر إدخال الحدث في حقل دلالي معين )الشرعية ملاحظة: •

 الاهور(.-المسنولية -الخطر-الاستقرار

 )شهاب، : التركيب النحوي  -ب
ا
الاختيار بين المبني للمعلوم والمبني للمجهول ُ سهم في توليد المعنى أيضا

 .(35، ص. 2012

ل ثلاثة متظاهرين " • ت 
ُ
ب الفاعل( "ق  .)المبني للمجهول  غيم

نة المسنولية( "أطلقت الشرطة النار على ثلاثة متظاهرين " • ل جهة معيم  
 .)المبني للمعلوم يحمم

ل العلاقة بين الفاعلين والحدث،القرار التحريري هنا سيميولوجي ملاحظة: •
م
ر تمث  .لأنه  غيم

ل الصور الفوتوغرافية  في الإعلام : توليد المعنى عبر الصورة في الإعلام -3 ستعمح
ُ
المرة  والمكتوب، ت

 . (Messaris,1997,p12) ولقطات الفيديو كجزء من الخطاب

رهم كد  • ظه 
ُ
زة "كتلة" صور من زاوية علوية لحشود المتظاهرين قد ت  .غير مميل

ز على البعد الإ سا   •
م
رك

ُ
ة ت

م
 .لقطات قريبة لوجوح مت لم

 في صورة   •
ا
دا  معقم

ا
م حدثا  

نة )رم  حجر، تكسير واجهة( يقدم  .فق   " عنف"اختيار لحظة معيم

 .توليد المعنى هنا يتم عبر التكوين، والاختيار، والتكرار، ولعس عبر النص فق ملاحظة:  •

يمكن النظر إلى النشرات الإخبارية ك  سا  سيميولوجية  : الخطاب الإخباري كنسق دلالي -4

  (Fiske,1990,p150) تتضمن

م في البداية أهم( •  ل خبار )ما يُقدل
ا
 .ترتعبا

 .نو  اللغة )رسمية، عاطفية، تقنية( •

نة )مسنولون، خبراء، مواطنون( •  .حضور/غياب أصوات معيم

ن عن ملاحظة:  • في الواقع، وعن من يملك الح  في  "الأهم"هذا التنظيم  ساهم في توليد معنى معيم

 "الكلام، وعن ما ُ عتبر  
ا
 "أو  "طبيعيا

ا
 ."استثنائيا
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 :افترا تغطيتين مختلفتين لأزمة ارتفا  الأسعار: مثال تطبيقي: تغطية أزمة اقتصادية -5

 :1تغطية  •

 ."تحديات ظرفية "،  "إعادة هيكلة"،  "إصلاحات"كلمات    –

 .منتمرات صحفيةصور  وزراء وخبراء في   –

 .خطاب  التركيز على الأرقام، الحلول التقنية –

 :2تغطية  •

 ."اتهيار القدرة الشرائية"، "معاناة المواطن "، "غلاء "كلمات    –

 .صور  أسوا  مكتظة، مواطنون  شتكون أمام الكاميرا –

 .خطاب  التركيز على الأثر الاجتماعي والإ سا   –

  سثب الاختلاف في اختيار   "الواقع "الحالتين  في ملاحظة: •
ا
نفسه، لكن توليد المعنى يختلف جذريا

 .وتركيبهاالعلامات 

   تشير الدراسات الثقافية إلى أن وسائل : البعد الثقافي والإيديولوجي لتوليد المعنى في الإعلام -6

رالإعلام لا تنقل فق ، بل 
ّ
نة   سردية الأمنر،  سردية التنميةر،  سردية   تؤ  الواقع  من سرديات معيم

 .   (Hall,1997,p35) الاهديد الخارجير، إلخ

 :توليد المعنى هنا يرتبط بف        

 .إعادة إنتا  صور نمطية عن فئات )شباب،  ساء، مهاجرون…( •

لم للسعادة •  .(ترسيخ قيم معينة )الاستقرار فو  الاحتجا ، الاساهلاك كحح

نة عبر   •  .ربطها بقيم إيجابية )الوطنية، المسنولية، الحداثة(شرعنة سياسات معيم

م للعلامات   ملاجظة:  •
م
السيميولوجيا الثقافية تحاول تفكيك هذح السرديات من خلال تحليل منظ

 .والخطابات

: تقا ع توليد المعنى بين الإشهار والإعلام 
ً
 رابعا

 : نقاط تشابه -1

نةلا يمكن قول/عرا كل   :الانتقاعكلاهما  عتمد على  • نتق  علامات معيم
ُ
 .ش يء، بل ت

ر المعنى :التركيبكلاهما  عتمد على  •  .ترتعب العناصر )نص، صورة، لون(  غيم
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 للتوجيه الإيحاع كلاهما  ستخدم  •
ا
 .  أكثر من التصريح  في الإشهار للإقنا ، وفي الإعلام كثيرا

 نقاط اختلاف  -2

مع  ) الإخبار/التفسير :الإعلام المعلنو هدف البيع/الإقناا التسويقي :هدف الإشهار الأسالإ ي •

 . حضور الأ عاد الإقناعية

الإشهار  عترف بطا عه الدعاة ، بعنما يميل الإعلام إلى تقديم نفسه كمرآة للواقع، ما يجعل   •

 .حساسيةتفكيك توليد المعنى فيه أكثر 

: قيمة السيميولوجيا في تكوين  الب الإعلام والتسويق
ً
 خامسا

ن السيميولوجيا طالب التسوي  والإشهار من: والإشهارفي التسويق   -1
م
    تمك

 .قراءة الإعلانات والهوية البصرية للعلامات قراءة نقدية  •

ب الرسائل الضمنية السلبية أو   • دح من معانٍ وقيم، وتجنم  
م
تصميم حملات إشهارية واعية بما تول

 .التمييزية

ن : في الإعلام وال حافة -2
م
   السيميولوجيا طالب الإعلام من تمك

 .تحليل الخطاب الإخباري والسيالإ ي والتحقيق  على مستوى اللغة والصورة والتنظيم  •

لات الجمهور للواقع •
م
 .وعي الدور الذي يلعبه اختياراته التحريرية في تشكيل تمث

على مستوى أوسع، تساعد السيميولوجيا على تكوين  :  في بناع الحس النقدي للموا ن/المتلقي -3

 :، قادر على التساؤل مواطن قارئ/مشاهد ناقد

 لماذا استُعملت هذح الصورة دون غيرها؟  •

 ماذا  عني هذا اللون، هذا الشعار، هذا الترتعب ل خبار؟ •

 من الاكتفاء باستقبال سلبي للرسائل طرغ هذح الأسئلة  ملاحظة: •
ا
 .الاتصاليةبدلا

 خلاصة  •

 لفهم وتفكيك               
ا
 قويا

ا
ر إطارا

م
ن من هذح المحا رة أن السيميولوجيا توف في الأ سا    توليد المعنىتبيم

ختار الصور، والشعارات، والألوان  
ُ
الاتصالية، سواء في التسوي  والإشهار أو في الإعلام. فف  الإشهار، ت
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لات عن السعادة والنجاغ والهوية
م
نت   تمث

ُ
نة، وت بنى   ، عناية لترب  المنتجات بقيم ورغبات معيم

ُ
وفي الإعلام، ت

دة عن الأحداث والفاعلين والواقع الاجتماعي   د معا   محدل
م
النصوص والخطابات والصور بطريقة تول

  .والسيالإ ي

نهم من قراءة الخطاب قراءة            
م
إن إدما  السيميولوجيا في تكوين طلبة الإعلام والاتصال والتسوي  يمك

العموم   طبقية واعية، ومن إنتا  رسائل اتصالية أكثر مسنولية وشفافية، بما  ساهم في ترشيد الفضاء 

 .وحماية المتلقم  من التلاعب غير الأخلاقي بالمعنى
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 سيميائيات السرد والفن وأشكال التواصل غير اللفظيالمحاضرة الثانية عشر: 

 المقدّمة  •

تسدددددعى السددددديميائيات إلدددددى دراسدددددة الأ سدددددا  العلاميدددددة المختلفدددددة، ولا تقتصدددددر علدددددى اللغدددددة المنطوقدددددة أو                

المكتوبددة، بددل تمتددد لتشددمل السددرد الرواةدد  والسددعنماة ، والفنددون التشددكيلية، وأشددكال التواصددل غيددر اللفظدد  

في هذا الإطار، ظهرت سيميائيات السرد لتحليل البنددى السددردية فددي الروايددات ،  ومثل لغة الجسد والإيماءات  

والأفددددددلام، وسدددددديميائيات الفددددددن لتحليددددددل الرمددددددوز والأشددددددكال والألددددددوان فددددددي اللوحددددددات والمنحوتددددددات، وسدددددديميائيات 

 . التواصدددددل غيدددددر اللفظددددد  لدراسدددددة الإشدددددارات الجسددددددية والحركدددددات كعلامدددددات دالدددددة فدددددي التفاعدددددل الإ سدددددا  

لاهدددف هددذح المحا ددرة إلددى تقددديم مدددخل منهجددي لهددذح الحقددول الثلاثددة  دراسددة البنيددة السددردية ل فددلام و           

 
ا
 علاميددددا

ا
والروايددددات، تحليددددل الرمددددوز فددددي الفنددددون التشددددكيلية، ثددددم تحليددددل التواصددددل غيددددر اللفظدددد  بوصددددفه  سددددقا

 للغة اللفظية
ا
 .موازيا

: سيميائيات السرد  
ً
 البنية السردية في الروايات والأفلام  –أولا

 مفففن  -1
ً
رو السدددرد مثدددل بدددروب، وتدددودوروف، وجريمددداص إلدددى : العلامفففاتالسففرد بوصففففه نسففقا

م
ينظدددر منظددد

م وفدد  بنيددة دلاليددة 
ل
نظ

ُ
ن مددن أحددداث وشخصدديات وأزمنددة وأمكنددة تدد  مددن العلامددات، يتكددوم

ا
السددرد بوصددفه  سددقا

روى؟"فددي السدديميائيات السددردية، لا اهددم فقدد  ، و(Todorov,1977,p5) محددددة روى؟"بددل  "مدداذا يددُ  "،كيددف يددُ

وزل  الأدوار، وكيف يُبنى المعنى عبر البنية السردية
ُ
ب الأحداث، وكيف ت رتل

ُ
  (Greimas,1983,p10) أي كيف ت

   (33، ص. 2009يمكن ت خيص أهم عناصر السرد كما يلي )شعيب، : عناصر البنية السردية -2

 .تنظيم الأحداث في علاقة سبثية وزمنية  :(Plot) الحبكة •

 محددة )بطل، خصم، مساعد…(فواعل  :الشخصيات •
ا
 .تندي أدوارا

 .الإطار الذي تجري فيه الأحداث :الزمان والمكان )الزمكان( •

م القصة )في الرواية  راوي عليم، مشاركو في الفيلم  كاميرا، تعلي   :الراوي  •  
الصوت الذي يقدم

 .صوت (

 بوصفها دوالم تشترك في   ملاحظة •
ا
درحس سيميولوجيا

ُ
 .إنتا  المعنى السردي هذح العناصر ت

د : نمفففوذج بفففروب وجريمفففاص )لمحفففة( -3  ل حكايدددة الشدددعبية الروسدددية وحددددم
ا
اقتدددرغ فلاديميدددر بدددروب تحلددديلا

ر  ،(Propp,1968,p19) وظددائف متكددررة للشخصدديات  Actantial) "النمددوذ  العملا دد "أمددا جريمدداص فطددوم
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Model)   ل إليدده، مسدداعد/معاراالددذي يختددزل الشخصدديات إلددى أدوار دلاليددة ل/مرسددح  ذات/مو ددو ، مرس 

(Greimas,1983,p15)    . 

 :مثال مبسّط في فيلم أو رواية مغامرات    

 .)المو و (  "الكنز"البطل )الذات(  سعى ل حصول على   •

 .المرسل  حدث/شخص يدفعه للبحث )كارثة، رسالة( •

ل إليه  الجماعة المستفيدة )القرية، الأسرة( •  .المرسح

 .المساعد  صدي ، أداة، حد •

 .المعارا  عدو، عقبات طبيعية، قوانين •

 .هذا النموذ   ساعد على قراءة البنية السردية تحت سطح الأحداث ملاحظة: •

 : بنية سردية في فيلم روائي -4
ا
 مشهورا

ا
 يحك  عن شاب فقير يحلم أن يصبح صحفيا

ا
 :افترا فيلما

 .هامشية(البداية  تقديم الو ع الأولي )فقر،  •

ر  فرصة تدريب في قناة تلفزيونية •  
 .الحدث المفجم

 .الصرا   عقبات مهنية، فساد، منافسون،  غوط اجتماعية •

 .الذروة  موقف حاسم )خبر خطير، اختيار بين الحقيقة والمص حة( •

 . النهاية  تحقي  جزء من الحلم، أو فشل مع اكتساب وعي جديد •

، يمكن               
ً
 :تحليلسيميائيا

 .  من الهاما الاجتماعي إلى مركز الشاشة"مركز/هاما"ثنائية   •

 .  محور أخلاقي"حقيقة/مص حة"ثنائية   •

 .الرموز البصرية المرافقة )إ اءة غرف الأخبار، شوار  الأحياء الفقيرة( •

بنى دلالة  المسار الصاعدر والهوية المهنية داخل قصة فردية ملاحظة: •
ُ
 .كل ذلك يكشف كيف ت

فزاويدددددددة التصدددددددوير،  ،فدددددددي الأفدددددددلام، تلعدددددددب الكددددددداميرا دور الدددددددراوي : السفففففففرد السفففففففينمائي: الكفففففففاميرا كفففففففراوٍ  -5

 .سرديةوالمسافة، وحركة الكاميرا، والمونتا ، كلها علامات  

ظهر البعئة/الفضاء •
ُ
 .لقطة عامة  ت
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ز على الانفعال/التفاصيل •
م
رك

ُ
 .لقطة قريبة  ت

 .الوقت الزمنيمونتا  متوازٍ  يروي حدثين في نفس  •

م هذح التقنيات لبناء التوتر، وتعمي  الشخصيات،   ملاحظة: • ستخدح
ُ
، يُدرحس كيف ت

ا
سيميائيا

 .وتوجيه تعاطف المشاهد

: سيميائيات الفن 
ً
 الرموز في الفنون التشكيلية  –ثانيا

الفني، تتعامل سيميائيات الفن مع اللوحة، والمنحوتة، والملص  : العمل الفني كنسق علامات -1

اللوحة لا  ، ف(Eco,1976,p190) ك  سا  من العلامات البصرية  خطوط، ألوان، أشكال، تكوينات، رموز 

 من منظور دلالي  ماذا تعني هذح الأشكال؟ ما الأيقونات والرموز  
ا
درحس فق  من منظور جمالي، بل أيضا

ُ
ت

 الثقافية؟ال،ي تستحضرها؟ كيف يتفاعل المتلقم  معها وف  خلفيته 

 :أساسيينيمكن القراءة على مستويين : مستويات القراعة في اللوحة -2

 .نراح؟ )أشخاص، مناظر طبيعية، أشياء(ما الذي   :المستوى الوصفي •

نة؟ :المستوى الأيقونوغرافي/الرمزي  •  ما المعا   الرمزية المرتبطة بهذح العناصر في ثقافة معيم

 .لوحة يظهر فيها ميزان، وامرأة معصوبة العينين، وسيف مثال:

  أداة قياس، امرأة، سلاغ •
ا
 .وصفيا

  العدالة )الميزان(، الحياد  •
ا
 .)العصابة(، القوة التنفيذية )السيف(رمزيا

 عن القانون والعدالة           
ا
نت  خطابا

ُ
 .اللوحة بذلك ت

نة بدلالات شبه  : الرموز والألوان في الفنون التشكيلية -3 في تاريخ الفن، تستعمل ألوان ورموز معيم

  :مستقرة )مع مراعاة اختلاف الثقافات(

 .الأبيا  الطهارة، النقاء •

 .الأسود  الحزن، أو الوقار •

 .الأصفر/الذهبي  القداسة، الملكية، الغنى •

 .الأخضر  الحياة، الطبيعة، أو الدين في  عا الثقافات •

 .قداساهمفي لوحات  عا المدارس الدينية، يحي  بالقد سين هالة ذهبية للدلالة على  مثال:      
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تمثل مدينة حديثة ب لوان رمادية، ووسطها  افترا لوحة معاصرة : مثال تطبيقي: لوحة معاصرة -4

 :شجرة خضراء صغيرة

 .العناصر  بنايات عالية، طر ، سيارات، شجرة وحيدة •

 .الألوان  رمادي/أسود اهيمن، أخضر في مركز اللوحة •

  :القراعة السيميولوجية يمكن أن تستنتج         

 .« الاصطناعي/الأيتقابل بين  المدينة/الطبيعةر،  •

 .الشجرة = رمز ل مل/الحياة داخل بعئة خانقة •

ز قيماها الدلالية •  .و ع الشجرة في المركز  عزم

 للاكتظاظ والتلوث هكذاملاحظة:  •
ا
ن، وربما نقدا  عن البعئة، والتمدم

ا
 .يصبح العمل الفني خطابا

: سيميائيات التواصل غير اللفظي 
ً
 والإيماعات لغة الجسد   –ثالثا

 مدددن المعندددى فدددي التفاعدددل : التواصفففل غيفففر اللفظفففي كنسفففق علامفففي -1
ا
 كبيدددرا

ا
يدددرى بددداحثو التواصدددل أن جدددزءا

اليددوم  ينتقدددل عبدددر القنددوات غيدددر اللفظيدددة  تعدددابير الوجدده، نظدددرات العدددين، حركددات اليددددين، و دددعية الجسدددد، 

لهددا دوالم  "علامددات"السيميائيات تتعامل مددع هددذح العناصددر بوصددفها ت، فالمسافة بين الأشخاص، نبرة الصو 

 & Knapp) )شددكل جسددددي( ومددددلولات )معددانٍ اجتماعية/انفعاليدددة( تختلدددف بددداختلاف الثقافددة والسددديا 

Hall,2010,p20) . 

يمكن تصنيف  عا أشكال التواصل غير اللفظ  كما  : أنواا رئيسية من العلامات غير اللفظية -2

           (Knapp & Hall,2010,p25) يلي

 .حركات اليدين، الرأس، الجسم :(Kinesics) الحركات والإيماعات •

 …ابتسام، عبوس، دهشة، خوف :تعابير الوجه •

 .نظرة مباشرة/هروب من النظر :الاتصال البصري  •

به :(Proxemics) المسافة الجسدية •  .قرب/ عد، احتكاك جسدي أو تجنم

ع :(Paralanguage) نبرة الصوت  •
م
 .ارتفا /انخفاا الصوت، السرعة، التقط

ر داخل سيا  ثقافي   ملاحظة • كل عنصر منها يحتوي على  معجمر من العلامات غير اللفظية يُفسل

ن  .معيم

 :  أمثلة على لغة الجسد في التفاعل اليومي -3
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ر كعلامة على الا غلا /الدفا ، أو على الراحة، بحسب  •  .السيا تشثيك الذراعين قد يُفسل

 في  عا الثقافات تعني الموافقة، بعنما في ثقافات أخرى تعني الرفا، ما   •
ا
إيماءة هز الرأس عموديا

د أن دلالة الإيماءة لعست طبيعية بل اصطلاحية
م
 . ) ينك

ث مع الاتصال البصري المستمر علامة على الاهتمام، بعنما الالتفات  الميل بالجسم نحو  • المتحدم

 .المتكرر إلى الهاتف أو الساعة يدل على ملل/استعجال

قرأ  من  نص تواصلير واحد يدم  اللفظ  وغير  ملاحظة:  •
ُ
، كل هذح العلامات ت

ا
سيميولوجيا

 .اللفظ 

فددي البددرام  التلفزيونيددة والحصددص الحواريددة، تلعددب لغددة الجسددد : التواصففل غيففر اللفظففي فففي الإعففلام -4

  
ا
 دورا

ا
 كبيرا

م ل مام/متراجع للوراء( •  .و عية جلوس الضيوف )متقدم

 .تعابير وجه المذ ع )ابتسام، عبوس، استغراب( •

 .الإيماءات )رفع اليد لطلب الكلام، الإشارة إلى الشاشة( •

تساهم في بناء صورة الضيف )واث /مرتبك،  هذح العلامات غير اللفظية  ملاحظة: •

 
ا
ه انطبا  الجمهور، ح،ى لو كانت الكلمات محايدة  سثيا  .متعاون/عداة (، وتوجم

 :ملاحظةفي منتمر صحف  لمسنول سيالإ ي، يمكن : مثال: مؤتمر صحفي

 .مدى التقاء عينيه مع الصحفيين )ثقة/تفادي( •

 .حركات اليد )ت كيد، تبرير، لاهويل( •

عه )تحكم/توتر(سرعة  •
م
 .الكلام وتقط

ستخدم هذح العلامات غير اللفظية لتعزيز المصداقية،   ملاحظة: •
ُ
السيميولوجيا هنا تحلل كيف ت

 .أو إخفاء التوتر، أو السيطرة على الموقف

: تلاقي سيميائيات السرد والفن والتواصل غير اللفظي 
ً
 رابعا

   الفيلم الرواة  يجمع الحقول الثلاثة: في الفيلم: سرد + فن بصري + لغة جسد -1

 .سرد  حبكة وشخصيات وأزمنة •

 .فن بصري  تكوين، ألوان، زاوية تصوير، موسيق ، رموز  •
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 .تواصل غير لفظ   أداء الممثلين، تعابير وجوههم، حركالاهم •

، تحليل مشهد سينمائي واحد قد يقتض ي 
ً
 :سيميائيا

 .القصة؟(قراءة سردية )ما وظيفة هذا المشهد في  •

ستخدم الإ اءة والألوان؟( •
ُ
 .قراءة بصرية )كيف ت

ر الممثل عن الخوف أو الكذب دون أن يقول ذلك؟( •  .قراءة لحركات الجسد )كيف  عبم

 ما يحتوي على  : في الملصق الفني/الإشهاري: فن + سرد مضمر -2
ا
الملص  الإشهاري أو الفني غالبا

 .الواحدةإذ يومئ إلى قصة أكبر من الصورة  "،سرد مضمر"

     :
ً
 يقف عند مفتر  طريقين )طري  مظلم/طري  مض يء(، مع نص     مثلا

ا
ملص  حملة توعية يظهر شابا

ر مستقبلك "
ح
 ". اخت

• :
ً
 .هناك تقابل بصري واضح  فنيا

• :
ً
 .يوحي الملص  بقصة اختيار مصيرية )سلوك جيد/لإ يء( سرديا

•  :
ً
 .و عية جسد الشاب )تردد/حيرة( تعمم  المعنى غير لفظيا

: القيمة البيداغوجية لسيميائيات السرد والفن والتواصل غير اللفظي 
ً
 خامسا

الروايدددددات تمدددددنح هدددددذح السددددديميائيات الطالدددددب أدوات لتحليدددددل : لطالفففففب الإعفففففلام والاتصفففففالبالنسفففففبة  -1

 بددالتكوين 
ا
والأفددلام والبددرام  البصددرية  شددكل عميدد ، وفهددم كيددف يُبنددى المعنددى لددعس فقدد  بالكلمددات، بددل أيضددا

 .البصري والإيقا  السردي ولغة الجسد

 دلالية، وفهم  : لطالب الفنون والسينمابالنسبة  -2
ا
نه من قراءة الأعمال الفنية بوصفها أ ساقا

م
تمك

 .جمالياختيار الألوان والأشكال والتكوين كقرارات تحمل معنى، لا مجرد ذو  

فهدددم التواصدددل غيدددر اللفظددد   سددداعد الأفدددراد علدددى تحسدددين مهدددارالاهم فدددي التفاعدددل، : فففي الحيفففاة اليوميفففة -3

، مع إدراك النسثية الثقافية لهذح 
ا
 .العلاماتوتجنب سوء الفهم، وقراءة إشارات الآخرين بطريقة أكثر وعيا

 خلاصة  •

ظهددر           
ُ
سدديميائيات السددرد والفددن وأشددكال التواصددل غيددر اللفظدد  أن العلامددات تحددي  بنددا فددي كددل مجددالات ت

الحيددداة  فدددي القصدددص ال،دددي نقرأهدددا و شددداهدها، وفدددي اللوحدددات والمنحوتدددات والملصدددقات، وفدددي حركدددات أجسدددادنا 
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مدددددن خدددددلال تحليدددددل البنيدددددة السدددددردية ل فدددددلام والروايدددددات، يمكدددددن الكشدددددف عدددددن الثنائيدددددات ، و وتعدددددابير وجوهندددددا

م الحكايددددددات
م
ومددددددن خددددددلال تحليددددددل الرمددددددوز فددددددي الفنددددددون التشددددددكيلية، يمكددددددن فهددددددم  ،والأدوار العميقددددددة ال،ددددددي تددددددنظ

ومددن خددلال دراسددة التواصددل غيددر اللفظدد ،  ،الخطابددات البصددرية حددول الدددين، والسياسددة، والهويددة، والجسددد

إن امدددددددتلاك أدوات ، يمكدددددددن إدراك كيدددددددف يُندددددددتح  جدددددددزء مهدددددددم مدددددددن المعندددددددى فدددددددي الصدددددددمت، والنظدددددددرات، والحركدددددددات

سيميولوجية في هذح المجالات  ساهم في تكوين قارئ/مشاهد ناقد، وممارس إعلامدد  أو فنددي واٍ  بمسددنوليته 

ل وعي الأفراد والجماعات
م
 .في إنتا  علامات تشك
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 التحليل السيميولوجي للخطاب السينمائي والسياس ي المحاضرة الثالثة عشر: 

 المقدّمة  •

ر علدددم السددديميولوجيا ليصدددبح مدددن أهدددم الأدوات المنهجيدددة لتحليدددل الخطابدددات المعاصدددرة، خاصدددة               تطدددوم

فدد  ، فالفددردي والجمدداعيالخطاب السعنماة  والخطاب السيالإ ي، لمددا لهمددا مددن تدد ثير مباشددر فددي تشددكيل الددوعي 

بنددددى  عنايددددة عبددددر 
ُ
دة ت ر الصددددور والمشدددداهد مجددددرد وسددددائل ترفيدددده، بددددل  ددددي أ سددددا  علاميددددة معقددددم عتبددددح

ُ
السددددعنما، لا ت

التكددددددوين البصددددددري، وزوايددددددا الكدددددداميرا، والألددددددوان، والموسدددددديق ، لتوليددددددد معددددددانٍ حددددددول الددددددذات والآخددددددر والمجتمددددددع 

صدددداغ مددددن ،  والسدددلطة
ُ
ل لغددددة رمزيددددة ت

م
أمددددا فددددي السياسددددة، فددددإن الخطابدددات والشددددعارات والرمددددوز الوطنيددددة تشددددك

دار الصددددددددددددددددددراعات الأيديولوجيددددددددددددددددددة
ُ

بنددددددددددددددددددى صددددددددددددددددددور الأمددددددددددددددددددة، وتددددددددددددددددددد
ُ
 . خلالهددددددددددددددددددا شددددددددددددددددددرعية السددددددددددددددددددلطة، وت

لاهددددددددددف هدددددددددذح المحا دددددددددرة إلدددددددددى تقدددددددددديم مددددددددددخل علمدددددددددي للتحليدددددددددل السددددددددديميولوجي ل خطددددددددداب السدددددددددعنماة  و            

البصددرية فددي السددعنما، وتحليددل الخطدداب والشددعارات والسيالإ ي، مددن خددلال محددورين  تحليددل المشدداهد والرمددوز 

 .والرموز الوطنية في المجال السيالإ ي

: الإ ار النظري 
ً
 السيميولوجيا والخطاب  –أولا

عددرلف السدديميولوجيا ب تهددا العلددم الددذي يدددرس العلامددات : السفيميولوجيا: مفن العلامفة إلفى الخطفاب -1
ُ
ت

 .(7، ص. 1976وأنظمددة الدلالدددة فدددي المجتمددع، وتشدددمل العلامدددات اللغويدددة والبصددرية والحركيدددة وغيرهدددا )إيكدددو، 

دة و             السدديميولوجيا لا لاهدددتم بالعلامددات منفدددردة فحسددب، بدددل تدددرس الخطابدددات بوصددفها تنظيمدددات معقدددم

لهددددددذح العلامددددددات داخددددددل  سدددددد  دلالددددددي محدددددددد، مثددددددل الخطدددددداب السددددددعنماة ، والخطدددددداب الإشددددددهاري، والخطدددددداب 

 .السيالإ ي

 :السينمائي والخطاب السياس ي كأنساق علاميةالخطاب  -2

دعم بالصوت    الخطاب السينمائي: •
ُ
، وت

ا
 وبصريا

ا
م سرديا

ل
نظ

ُ
سلسلة من المشاهد/اللقطات، ت

 . (Metz,1974,p26) والموسيق ، لتكوين معنى كلي حول مو و  معيمن

مجموعة من النصوص )خطابات، تصريحات(، والشعارات، والصور،   الخطاب السياس ي: •

ستخدم لبناء صورة عن الدولة، والشعب، 
ُ
والرموز الوطنية )علم،  شيد، شعار رسمي(، ت

 .  (Hall,1997,p40) والسلطة، والخصوم



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

93 

السيميولوجيا تسعى إلى تفكيك هذح الخطابات، وكشف ما تحمله من دلالات ظاهرة   ملاحظة: •

 .وإيحائية وإيديولوجية

: التحليل السيميولوجي للخطاب 
ً
 السينمائيثانيا

لها وحدات  " لغة"النقد السيمياة  إلى الفيلم بوصفه  ينظر :العلاماتالفيلم كمنظومة من   -1

–وقواعد تركيب خاصةو فالكاميرا، والإ اءة، والألوان، وحركة الممثلين، والمونتا ، كلها أدوات لغوية 

ن منالسعنماة  الخطاب ، ف بصرية تنت  المعنى  :يتكوم

 .قصة، حبكة، شخصيات، صرا ، تهاية مستوى سردي: •

 .تكوين الكادر، زوايا التصوير، الألوان، الرموز  مستوى بصري: •

 .الحوار، الموسيق ، المنثرات مستوى صوتي: •

 على تصنيف بيرس )أيقو  : صورة الفيلم كعلامة: الأيقوني والمؤشري والرمزي  -2
ا
–منشر–اعتمادا

 كالتالي رمزي(، يمكن تحليل الصورة السعنمائية 

 .تشبه ما تشير إليه )صورة شار ، بعت، وجه( أيقونية: •

 .ترتب  بمو وعها  علاقة سبثية/مادية )دخان = حري ، دمو  = حزن( مؤشرية: •

نة، إشارات سياسية، لباس رسمي( رمزية: •  .تعتمد على الاصطلاغ والثقافة )ألوان معيم

 ما يدم  الأنوا  الثلاثة لتكثيف  ملاحظة: •
ا
 .) المعنىالمشهد السعنماة  غالبا

عندددددددد تحليدددددددل مشدددددددهد، يمكدددددددن التركيدددددددز علدددددددى : أدوات التحليففففففل السففففففيميولوجي للمشففففففهد السففففففينمائي -3

 :(60، ص. 2012العناصر التالية )شهاب،  

 (Composition) التكوين •

o )موقع الشخصيات في الكادر )مركز/هاما. 

o )توزيع العناصر )أمام /خلف ، كبير/صغير. 

 زاوية الكاميرا والمسافة •

o  عامة/متوسطة/قريبة لقطة. 
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o  تصوير من أعلى )إ عاف الشخصية(، من أسفل )إعلاء مكاناها(، من مستوى العين

 ) .)مساواة

 الإضاعة والألوان  •

o إ اءة قوية/ عيفة، ظلال، تباين. 

o )…ألوان باردة/دافئة، ألوان رمزية )أسود/أبيا/أحمر. 

 حركة الكاميرا والمونتاج  •

o   ،دوران(لقطة ثابتة/متحركة )تتبع. 

o )سرعة القطع )إيقا  سريع = توتر، بط ء = ت مل/ملل. 

 في فيلم يظهر فيه رئعس دولة يخطب من  : مثال تطبيقي: مشهد سياس ي في فيلم -4
ا
افترا مشهدا

 :على منبر، أمام علم وطني كبير، وبين خلفية من الأعمدة الرخامية

  التكوين: •
ا
 مسيطرا

ا
 .الرئعس في مركز الكادر، لقطة متوسطة أو قريبة، مما  عطيه حضورا

، تعط  انطبا  العظمة/القوة زاوية الكاميرا: •
ا
 .لقطة من أسفل قليلا

ها رموز للشرعية الوطنية الرموز البصرية: •
م
 . العلم الوطني خلفه، وشعار الدولة على المنبر، كل

ز مركزية شخصه  الإضاعة: • ، بما  عزم
ا
زة على وجه الرئعس، في مقابل خلفية أغم  قليلا

م
 .مرك

 "القراءة السيميولوجية تكشف أن المشهد لا ينقل فق   ملاحظة: •
ا
  "خطابا

ا
، بل يبني بصريا

 .، ويرب  شخصه بالوطن والمنسسات "أسطورة الزعيم "

 :مثلفي الأفلام ذات البعد السيالإ ي، تتكرر رموز  : الرموز البصرية المتكررة في السينما السياسية -5

 .الساحة العامة/البرلمان  فضاء السلطة والشعب •

 .الجدار/الحاجز  رمز الفصل، القمع، أو الحماية •

 .السجن/الزنزانة  رمز للا طهاد، أو العقاب العادل، حسب زاوية السرد •

 .الإعلام  والسيطرة على الصورةالميكروفون، الكاميرا، شاشة التلفزيون  رموز ل خطاب  •

 .تحليل تواتر هذح الرموز وأدوارها  ساعد على فهم  رؤية العالمر ال،ي يقدمها الفيلم ملاحظة: •
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: التحليل السيميولوجي للخطاب السياس ي
ً
 ثالثا

1-  
ً
 سيميائيا

ً
بل   ،الخطاب السيالإ ي لعس مجرد معلومات ووعود: الخطاب السياس ي بوصفه خطابا

ل فيه الكلمات، والصور، والشعارات، والرموز الوطنية لتشكيل  –هو بناء لغوي  ستعمح
ُ
رمزي للواقع، ت

ىو ، تصورات معينة عن الوطن، والعدو، والمستقبل
م
 (Chilton,2004,p18) :الخطاب السيالإ ي في  يتجل

 .خطابات رسمية )رئاسية، حكومية( •

 .شعارات حملات انتخابية •

 .الأحزاببيانات  •

 .شعارات وهتافات الشار  •

 : تحليل الخطاب السياس ي: اللغة والتسمية  -2

 :سيميولوجياختيار الكلمات هو أول مستوى  : اختيار المعجم والحقول الدلالية  -أ

 على عقب "إرهاب "أو   "مقاومة " د تسمية مجموعة ب •
ا
ر المعنى رأسا  .تغيم

ف "أو  "إصلاحات"  وصف إجراءات اقتصادية بد •
م
 .يحمل دلالات مختلفة "تقش

 :يُدرحس المعجم من حيث             

 .الحقول الدلالية )الأمن، التنمية، الاستقرار، الفوض ى( •

 .«الثنائيات   نحن/همر،  استقرار/فوض ىر،  شرعية/خرو  عن القانون  •

 :البنى النحوية والتركيبية  -ب

 ."تم تفري  الاحتجا "مقابل  "الاحتجا قامت الشرطة بتفري  "المبني للمعلوم/المجهول    •

م  " الحرية"على   "الأمن"ترتعب العناصر  تقديم  •
م
 القيم.أو العكس يحمل إشارات إلى سل

 .هذح الاختيارات تساهم في إظهار فاعلين وإخفاء آخرين، وتحديد المسنولية ملاحظة: •

فة -3
ّ
م  الشعار السيالإ ي جملة : الشعارات السياسية كعلامات مكث صمل

ُ
لة بالدلالات، ت قصيرة محمل

       (Charteris-Black,2011,p60) لتكون سهلة الحفد والترديد

 " الاستقرار أو الفوض ى" •
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 " التغيير الآن" •

 " الشعب يريد" •

 من حي            
ً
ل الشعار سيميولوجيا

َّ
 :يُحل

 .الثنائيات  استقرار/فوض ى، تغيير/جمود •

 ."هم" ، "أنتم"، " الشعب"،  "نحن"الضمائر   •

 .الإيقا  والتكرار •

طة ملاحظة: •  .كل ذلك  ساهم في بناء هوية جماعية )الشعب(، وفي ت طير الصرا  بصيغ مثسم

 :الرموز الو نية: العلم، النشيد، الشعار -4

ندددددة: العلففففم الففففو ني  -أ ل ألوانددددده ، العلدددددم هدددددو أهدددددم رمدددددز وطندددددي، يختدددددزل الأمدددددة فدددددي قطعدددددة قمددددداش ملوم حمدددددل
ُ
ت

 ومعانيه  
ا
 :تاريخيا

 .الأخضر  الأرا/الدين/الأمل )في عديد البلدان( •

 .الأبيا  السلام/النقاء •

 .الأحمر  الدم/التضحية/الشجاعة •

 :في الخطاب السيالإ ي ............

 و ددددع العلددددم خلددددف الخطيددددب، علددددى المنصددددات، فددددي الحمددددلات الانتخابيددددة، يددددرب  الفاعددددل السيالإدددد ي بددددد •

، ويُضف  شرعية وطنية على خطابه  "الوطن"
ا
 .رمزا

 :النشيد والرموز الأخرى   -ب

النشيد الوطني  ُ ستعمل في افتتاغ الجلسات والمناسبات الرسمية، لترسيخ شعور الانتماء   •

 .والهيبة

ل   •
م
 "الشعارات الرسمية )شعار الدولة، طائر، سيف، قمح…(  تشك

ا
 سيميائيا

ا
 .لسلطة الدولة  "شعارا

سددتخدم هددذح الرمددوز، وبدد ي تكددرار، وفددي أي سددياقات، لتثثيددت   ملاحظة: •
ُ
السيميولوجيا تس ل  كيددف ت

ن للوطن والسلطة؟  معنى معيم

 لرئعس : مثال تطبيقي: خطاب سياس ي متلفز -5
ا
 :دولة في سيا  أزمةافترا خطابا



مقياس سيميولوجيا الإتصال السنة الثانية إعلام  د.فريد رداوي  –مطبوعة بيداغوجية درس عبر الخط   
 

 

97 

،  شدددير إلدددى "الحقدددو  "، "الحريدددة"أكثدددر مدددن  "المسدددنولية"، "الاسدددتقرار"، "الأمدددن"تكدددرار ألفددداظ  اللغفففة: •

 .أولويات القيم المعلنة

الراهنددة، ثددم الدددعوة  "المخدداطر"البدددء بتددذكير بتدداريخ الأمددة وإنجددازات الدولددة، ثددم التركيددز علددى  البنيففة: •

 .إلى الالتفاف حول القيادة

علمددددددان أو أكثددددددر خلددددددف المتحدددددددث، شددددددعار الدولددددددة، ربمددددددا صددددددور لشددددددهداء أو رمددددددوز  الرمفففففوز البصففففففرية: •

 .تاريخية

 .نبرة هادئة، وقفات مدروسة، نظرات مباشرة للكاميرا التواصل غير اللفظي: •

م معلومات فق ، بل يبني  ملاحظة: •   "سردية"التحليل السيميولوجي يكشف أن الخطاب لا يقدم

د، والسلطة  ي الضامن للاستقرار، والتشكيك بها يوازي لاهديد الوطن"مفادها     ". الوطن مهدل

 
ً
: نقاط التلاقي بين الخطاب السينمائي والسياس ي سيميولوجيا

ً
 رابعا

عنددددددددما تتنددددددداول الأفدددددددلام مو دددددددوعات سياسدددددددية )ثدددددددورات، انتخابدددددددات، فسددددددداد، : السففففففينما السياسفففففففية -1

ندددة أو  ، سدددواء لت ييدددد رؤيدددة معيم
ا
 سياسددديا

ا
م المعار دددون و  ،نقددددهاحدددروب(، فإتهدددا تمدددارس بددددورها خطابدددا قدددد يقددددل

ر السلطة ك ب حامٍ، أو ، و ك بطال/ضحايا، أو كفو ويين اهددون الاستقرار صول
ُ
 .كجهاز قمعيقد ت

 :السيميولوجيا تحلل........            

ح للشخصيات السياسية؟  السرد: •  أي مسار يُمنح

 ما استخدام العلم، الشرطة، السجون، القصر الرئالإ ي؟  الرموز: •

   أين تو ع شخصيات السلطة مقارنة بالمواطنين؟التكوين البصري  •

تشددير دراسددات عديدددة إلددى أن السددعنما تسدداهم فددي تشددكيل : السفينما كفأداة لتشفكيل الففوعي السياسف ي -2

نددددددددددددة عددددددددددددن   "الآخددددددددددددر"، و"العدددددددددددددو"، "الشددددددددددددعب"، "الدولددددددددددددة"الددددددددددددوعي السيالإدددددددددددد ي عبددددددددددددر تكددددددددددددرار صددددددددددددور معيم

(Chandler,2017,p180)     . 

ر كثير من الأفلام رسائل سياسية          :من خلال الترفيه، تمرم

 .تمجيد الجيوش أو الأجهزة الأمنية •

نة شيطنة  •  .فئات/أقليات معيم

ن للمواطن الصالح •  .تروي  نموذ  معيم
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التحليل السيميولوجي  سمح بكشف هذح الرسائل الكامنة، ح،ى عندما لا تكون معلنة   ملاحظة: •

 .صراحة

 )لطلبة الإعلام(
ً
: خطوات عملية لتحليل خطاب سينمائي/سياس ي سيميولوجيا

ً
 خامسا

 : تحليل مشهد سينمائي -1

 .بدقة )من؟ أين؟ ماذا يحدث؟(وصف المشهد  •

 .تحديد العناصر البصرية )تكوين، زاوية، لون، إ اءة( •

 .تحديد الرموز )علم، زي، مكان ذو دلالة سياسية( •

 .تحليل المستوى الوصف  )ما الذي نراح؟( والمستوى الإيحاة  )ما الذي يوحي به؟( •

ز؟ رب  المشهد  سيا  الفيلم ككل  ماذا يخدم في السرد؟ أي  •  رؤية للسياسة/السلطة/الشعب  عزم

 :تحليل خطاب سياس ي أو شعار -2

 قراءة النص/الشعار  ما الكلمات المفتاحية؟ ما الثنائيات؟ •

 .تحديد الحقول الدلالية  أمن/فوض ى، تنمية/أزمة، نحن/هم •

 .رصد الرموز المرافقة )أعلام، ألوان، صور( •

 .تحليل أفعال الكلام  وعد، لاهديد، دعوة، تبرير •

 و ع الخطاب في سياقه التاريخي والسيالإ ي  ما الهدف؟ ما الجمهور المساهدف؟  •

 خلاصة  •

ن التحليددددددددددل السدددددددددديميولوجي ل خطدددددددددداب السددددددددددعنماة  والسيالإدددددددددد ي أن كددددددددددلا المجددددددددددالين  عتمددددددددددد علددددددددددى                   بدددددددددديم

دة مددددددددن العلامددددددددات، تتجدددددددداوز الكلمددددددددات الظدددددددداهرة إلددددددددى الصددددددددور والرمددددددددوز والألددددددددوان  والإيمدددددددداءات، أ سددددددددا  معقددددددددم

دة عدددددددددن الواقدددددددددع والسدددددددددلطة والهويدددددددددة فددددددددد  السدددددددددعنما، تتكامدددددددددل البنيدددددددددة السدددددددددردية مددددددددددع ، فلإنتدددددددددا  معدددددددددانٍ محددددددددددل

التكدددددددددددوين البصدددددددددددري والرمدددددددددددوز السياسدددددددددددية لتقدددددددددددديم رؤى للعدددددددددددالم قدددددددددددد تعيدددددددددددد إنتدددددددددددا  الخطددددددددددداب الرسدددددددددددمي أو 

تعار ددددددددددددهو وفددددددددددددي السياسددددددددددددة، تتددددددددددددداخل اللغددددددددددددة والشددددددددددددعارات والرمددددددددددددوز الوطنيددددددددددددة لتشددددددددددددكيل سددددددددددددرديات عددددددددددددن 

سددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددتثمر فددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي بندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددداء الشددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددرعية أو مقاوماهددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا
ُ
 .الددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددوطن والعدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددو والمسددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددتقبل، ت

نددددددددده مدددددددددن قدددددددددراءة هدددددددددذح               
م
إن امدددددددددتلاك طالدددددددددب الإعدددددددددلام والاتصدددددددددال لأدوات التحليدددددددددل السددددددددديميولوجي يمك

بصددددددددددرية أكثددددددددددر مسددددددددددنولية –الخطابددددددددددات قددددددددددراءة نقديددددددددددة واعيددددددددددة، ومددددددددددن إنتددددددددددا  أعمددددددددددال إعلاميددددددددددة أو سددددددددددمعية

  .وشفافية تجاح المعنى الذي تسهم في تشكيله داخل المجتمع
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 السيميولوجيا الرقميةالمحاضرة الرابعة عشر: 

 المقدّمة  •

 فدددددددددي أنمددددددددداط التواصدددددددددل مدددددددددع صدددددددددعود الوسدددددددددائ  الرقميددددددددددة                 
ا
 جدددددددددذريا

ا
لا شدددددددددهدت العقدددددددددود الأخيدددددددددرة تحدددددددددوم

والشدددددددددبكات الاجتماعيدددددددددة، بحيدددددددددث أصدددددددددبحت الحيددددددددداة اليوميدددددددددة، والعلاقدددددددددات الاجتماعيدددددددددة، وصدددددددددناعة الدددددددددرأي 

ات الإلكترونيددددددددددددة. فددددددددددددي هددددددددددددذا السدددددددددددديا ، لددددددددددددم تعددددددددددددد العددددددددددددام، تددددددددددددتم  شددددددددددددكل متزايددددددددددددد  عبددددددددددددر الشاشددددددددددددات والمنصددددددددددددم

السدددددددددددديميولوجيا تدددددددددددددرس العلامددددددددددددات فددددددددددددي النصددددددددددددوص المطبوعددددددددددددة أو الصددددددددددددور التقليديددددددددددددة فقدددددددددددد ، بددددددددددددل امتدددددددددددددم 

اهتمامهددددددددا إلدددددددددى السددددددددديميولوجيا الرقميددددددددة ال،دددددددددي تبحدددددددددث فددددددددي كيفيدددددددددة توليدددددددددد المعنددددددددى عبدددددددددر الواجهدددددددددات الرقميدددددددددة، 

 . والأيقوندددددددددددددددات، والإيمدددددددددددددددوجي، وواجهدددددددددددددددات التطبيقدددددددددددددددات، والتفددددددددددددددداعلات علدددددددددددددددى منصدددددددددددددددات التواصدددددددددددددددل

لاهدددددددددددددف هدددددددددددددذح المحا دددددددددددددرة إلدددددددددددددى تقددددددددددددديم مددددددددددددددخل منهجدددددددددددددي للسددددددددددددديميولوجيا الرقميددددددددددددة مدددددددددددددن خدددددددددددددلال محدددددددددددددورين 

رئعسددددددددددديين  دراسدددددددددددة العلامدددددددددددات فدددددددددددي الوسدددددددددددائ  الرقميدددددددددددة والتواصدددددددددددل الإلكترو ددددددددددد ، ثدددددددددددم تحليدددددددددددل الرمدددددددددددوز فدددددددددددي 

مواقدددددددع التواصدددددددل الاجتمددددددداعي، مدددددددع التركيدددددددز علدددددددى الأمثلدددددددة العمليدددددددة القابلدددددددة للتوظيدددددددف فدددددددي دراسدددددددات الإعدددددددلام 

 .والاتصال

: مفهوم السيميولوجيا الرقمية وسياقها 
ً
 أولا

 ب تها  : من السيميولوجيا الكلاسيكية إلى السيميولوجيا الرقمية -1
ا
تعرلف السيميولوجيا تقليديا

ومع الانتقال إلى البعئة الرقمية، انتقلت   ،المجتمعالعلم الذي يدرس العلامات والأنظمة الدلالية في 

زح    العلامات إلى فضاء جديد يميم

 .الوساطة التقنية )الشاشة، الواجهة، الخوارزمية( •

 .التفاعلية )تعليقات، إعجابات، مشاركات( •

د الوسائط  )نص، صورة، فيديو، صوت، إيموجي في نفس الرسالة •  .(التعدم

للدلالددة علددى دراسددة العلامددات والمعنددى فددي هددذا  السففيميولوجيا الرقميففةمددن هنددا ظهددر اسددتعمال مفهددوم           

 .الفضاء الجديد، حيث تتداخل البنى التقنية مع الأ عاد الثقافية والتواصلية

ة خصائص: خصائص العلامة الرقمية -2 ز العلامة الرقمية  عدم    تتميم

 )الفلاتر، المنثرات، الرموز المتحركة( :قابلة للبرمجة •
ا
 .يمكن توليدها وتعديلها آليا
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 .مثال واضح (Memes) "الميمات" :قابلة للنسخ والانتشار السريع •

ل ويمكن تحليله :قابلة للتتبّع والتسجيل •  .كل تفاعل )إعجاب، تعلي ( ُ سجل

 وحدة    ملاحظة •
ا
هذح الخصائص تعني أن العلامة الرقمية لعست فق  وحدة دلالية، بل أيضا

 .الخوارزمياتبيانات تدخل في حسابات 

: العلامات في الوسائط الرقمية والتواصل الإلكتروني 
ً
 ثانيا

ر واجهة المواقع والتطبيقات )موقع إخباري، تطبي  : واجهة المستخدم كنسق علامي -1 عتبح
ُ
تواصل،  ت

 من العلامات
ا
 :منصة تجارة إلكترونية(  سقا

 .الأيقونات )رسالة، جرس، قلب، سهم( •

 .الألوان )أزر  للفعسبوك، أزر  فاتح لتويتر، أحمر ليوتيوب…( •

  .الخطوط، الأزرار، القوائم •

يحيل إلى وظيفة )إشعار، رسالة جديدة(، أو   دالّ كل عنصر من هذح العناصر  عمل كد ملاحظة: •

   (.قيمة )ثقة،  ساطة، حداثة(، أو هوية )تمييز المنصة عن غيرها 

 :للإشعارات "الجرس "أيقونة   مثال:           

 .وجود تنثيه/رسالة جديدة  دلالتها الأولى: •

 .دعوة مستمرة للانتباح، الإحساس  عدم اكتمال الاطلا  إلا  عد الضغ  عليها دلالتها الإيحائية: •

في التواصل الإلكترو   )إيميل، دردشة، رسائل  : النصوص الرقمية: من البريد إلى الدردشة -2

   فورية(، يميل المستخدمون إلى مز  أنماط مختلفة من العلامات

(نصوص مختصرة ورموز )اختصارات، حروف   •
ا
 .لاتينية لكتابة العربية مثلا

 .علامات ترقيم متكثفة )!!!، ؟؟( لأداء وظائف انفعالية •

 .إيموجي لتعويا نبرة الصوت وتعابير الوجه •

  ملاحظففففة: •
ا
 فقدددد ، بددددل  ددددي   عنددددي سدددديميولوجيا

ا
 لفظيددددا

ا
نففففص متعففففدّد أن الرسددددالة الرقميددددة لعسددددت نصددددا

 . (Chandler,2017,p190) دلالية متوازيةيجمع بين أنماط  (Multimodal Text)  الأنماط
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الإيموجي )الوجوح التعبيرية( والملصقات أصبحت  : كعلامات (Stickers) الإيموجي والملصقات  -3

 من التواصل اليوم 
ا
 أساسيا

ا
 :جزءا

 …أحمر قلب مرفو ، إبهام ،     حزين وجه ،    وجه مبتسم  •

  :هذه العلامات تؤدي وظائف متعدّدة     

 .التعبير عن الانفعال )فرغ، حزن، غضب( •

ة رسالة نقدية أو ساخرة •
 .تخفيف حدم

 .بناء هوية/أسلوب شخص ي في التواصل •

، يمكن النظر إلى الإيموجي كعلامات  ملاحظة: •
ا
  )تشبه تعبيرات الوجه( لكنها أيقونيةسيميولوجيا

 
ا
 أ عادا

ا
 يرمز إلى الحب/التقدير، وقد   رمزيةتحمل أيضا

ا
و فالقلب الأحمر مثلا

ا
 وثقافة

ا
د عرفا حدل

ُ
ت

ته من ثقافة لأخرى   .      (Danesi,2016,p12) تختلف درجة حدم

 ".بزاف  تعبددددان       ما تجعا اليوم  "رسالة   : بسيطةمثال: رسالة دردشة  -4

ر )التعب( •  .النص اللفظ   إخبار  عدم الحضور + مبرم

ة التعبالتمديد في  •  .الأحرف  تعبددددانر = علامة على شدم

 )أسف، إحرا (  •
ا
 عاطفيا

ا
 .الإيموجي الحزين = يضيف  عدا

د المعنى من مجمو  العلامات، ولعس من الجملة وحدها ملاحظة: •
ل
 .هنا يُول

اقع التواصل الاجتماعي  : السيميولوجيا الرقمية في مو
ً
 ثالثا

الملف الشخص ي في فعسبوك، إ ستغرام،  : سيميولوجيكخطاب  (Profile) الملف الشخص ي -1

ب
م
   تويتر… عبارة عن نص سيميولوجي مرك

اختيار صورة شخصية، علم، رمز ديني/سيالإ ي، شخصية   :(Profile picture) صورة الحساب •

 …مشهورة

 .مناظر طبيعية، شعارات، صور جماعية :(Cover) صورة الغلاف •

 .قصيرة تختزل صورة الذاتجملة  :(Bio) التعريف النص ي •

 .المنشورات السابقة  سلسلة من الصور والنصوص والرواب  •
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ل  ملاحظة: •
م
، حيث يُختار ما ُ عرحا للآخرين "خطاب الهوية الرقمية"كل هذح العناصر تشك

 .    (boyd,2014,p29) كعلامات على الانتماء والقيم والاهتمامات

شخص يضع علم بلادح مع عبارة  فخور ببلدير في خانة التعريف، ويشارك صور مباريات   مثال:            

ل هوية رقمية مبنية على 
م
 .الانتماع الو نيالمنتخبو هنا تتشك

 يجمع بين: كخطاب متعدّد الأنماط (Posts) المنشورات -2
ا
  :المنشور في شبكات التواصل غالبا

 .نص قصير )تعلي ، رأي، نكتة( •

 .فيديوصورة أو  •

 .عناصر تفاعلية  إعجابات، تعليقات، مشاركات، رموز تفاعل )قلب، وجه غا ب…( •

ل المنشور على عدة  ملاحظة: •
ل
، يُحل

ا
 :مستوياتسيميولوجيا

ر المحتوى؟  :المعروضالمعنى  •  ماذا يُظه 

 .كيف يخاطب المتلق ؟ )أسلوب،  مائر، دعوة للتعلي ( :التفاعليالمعنى  •

ب العناصر في الصورة/الفيديو؟ :التكوينيالمعنى  •  كيف ترتل

د نقرةو   "القلب "أو   (Like) " الإعجاب"رمز  : الرموز في التفاعل: الإعجابات والتفاعلات -3 لعس مجرم

  :بل هو علامة ذات أ عاد اجتماعية

ر عن الموافقة/الدعم/التضامن •  . عبم

 .المنشور يدخل في حساب خوارزميات المنصة لتحديد  انتشارر   •

•  
ا
 ت ويليا

ا
 لأغراا ساخرة أو مجاملة، ما يضيف تعقيدا

ا
 . ستخدم أحيانا

  عكددس إدراك المنصدددات أن  ملاحظففة: •
ا
ر التفدداعلات )حددزن، غضددب، ضدددحك…( فددي فعسددبوك مددثلا تطددوم

 .فق   "الإعجاب"المعنى الانفعالي لا يمكن اختزاله في 

 :رقمية ترب  المنشورات بمو و  واحدالهاشتاغ علامة : الهاشتاغ )#( كأداة سيميولوجية -4

 …فلسطين، #الانتخابات، #المونديال#

 :وظائفه السيميولوجية
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 .تجميع المحتوى حول قضية/حدث •

 .إعلان الانتماء إلى  حملةر أو  موقفر )هاشتاغ تضامني(  •

ع والبحث •  .تسهيل التتبم

ل إلى  ملاحظة: • يه على نطا  واسع، يتحوم
م
د قضية   رمز جماعيمن خلال تكرار الهاشتاغ وتبن يجسم

 .(Bruns & Burgess,2015,p21) معينة في الفضاء الرقمي

الميمات صور أو فيديوهات قصيرة تحمل  : والثقافة الشعبية الرقمية (Memes) "الميمات" -5

عاد صياغاها 
ُ
 ساخرة، تنتشر  سرعة، وت

ا
عةنصوصا   :ب شكال متنوم

 .صورة ثابتة لشخصية معروفة مع تغيير النص في الأعلى والأسفل •

خدم للتعلي  على حدث سيالإ ي/اجتماعي • ستح
ُ
 .لقطة من فيلم ت

، الميم يعتمد على
ً
 :سيميولوجيا

 .معرفة سابقة بالصورة الأصلية )بين الجمهور( •

د مفارقة أو سخرية •
م
 .تركيب جديد للنص يول

صبح الميمات وسيلة قوية لتداول المواقف والآراء السياسية والاجتماعية في شكل   ملاحظة: •
ُ
بهذا، ت

 .طريفرمزي  

: أمثلة تطبيقية على التحليل السيميولوجي الرقمي
ً
 رابعا

ن: : منشور تضامني1مثال  -1  على فعسبوك يتضمم
ا
 :افترا منشورا

ن مع طفل يبك  •  .صورة علم بلد معيم

 ."لن ننساكم "نص   •

 …معهاشتاغ  #تضامن •

 :التحليل السيميولوجي

 .العلم = رمز ل مة/القضية •

 .الطفل = رمز إ سا   للبراءة والمعاناة •
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 .الجمع بينهما = رب  القضية بالبُعد الإ سا  ، ولعس السيالإ ي فق  •

ل المنشور إلى جزء من حملة أوسع •  .النص القصير + الهاشتاغ = تكثيف دلالي يُحوم

المعنى يُبنى عبر تداخل العلامة الوطنية )العلم( والعلامة الإ سانية )الطفل( والعلامة   ملاحظة: •

 .الخطابية )النص/الهاشتاغ( 

ثوانٍ لشخص في قهوة، مع موسيق    10ستوري قصيرة  فيديو :  : »ستوري« في إنستغرام2مثال  -2

   مع وجه مبتسم "صباغ الخير"خلفية ونص مكتوب  

ر المكان والزمان )جو صباحي، قهوة، استرخاء( الفيديو = •
م
 .ينط

 )هادئ/مرغ( الموسيقى =  •
ا
 عاطفيا

ا
 .تضيف جوا

 .تحية/تقاسم لحالة مزاجية مع المتا عين النص + الإيموجي = •

و الشخص يبني صورة عن  الأداع الهوويالسيميولوجيا الرقمية تقرأ هذا كنو  من  ملاحظة: •

   . عبر سلسلة من هذح القصص اليومية "شخص اجتماعي/مرغ/هادئ"  نفسه كد

: أبعاد ثقافية وإيديولوجية للسيميولوجيا الرقمية 
ً
 خامسا

ل الهويات عبر اختيار الصور، والأسماء،  : والانتماعتشكيل الهوية  -1
م
في الفضاء الرقمي، تتشك

  :واللغة، والرموز 

 .استعمال لهجة محلية مقابل فصأى/إنجليزية •

 .اختيار رموز دينية/وطنية في الصور  •

نة •  .الانخراط في مجموعات/صفحات معيم

ستخدم هذح العلامات لكتابة   ملاحظة: •
ُ
رة"السيميولوجيا الرقمية تحلل كيف ت   "سيرة ذاتية مصغل

 .العلنللذات في 

فددددددددي الحمددددددددلات الرقميددددددددة )سياسددددددددية، اجتماعيددددددددة، تجاريددددددددة(، : إنتففففففففاج المعنففففففففى فففففففففي الحمففففففففلات الرقميففففففففة -2

  :يتم توظيف السيميولوجيا الرقمية بوعي شديد

 .للمشاركةتصميم شعار بصري  سي  وقابل  •

 .إطلا  هاشتاغ مختصر وسهل الحفد •

 .إنتا  مقاطع فيديو قصيرة قابلة لإعادة النشر •
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  ملاحظة: •
ا
وخل  الإحساس بالانتماء   الانتشارتوليد المعنى هنا لا  ساهدف الفهم فق ، بل أيضا

 .      (Bruns & Burgess,2015,p30) "مجتمع "أو   "حركة "إلى 

 في تحديد أي  : للمعنىالخوارزميات كوسطاع  -3
ا
شير دراسات حديثة إلى أن الخوارزميات تلعب دورا

ُ
ت

 .      (Gillespie,2014,p168) العلامات والمعا   تصبح مرئية أكثر من غيرها

بين( • ، المدفو ، من أصدقاء مقرم
ا
ن )الأكثر تفاعلا  .المنصة تعط  أولوية لمحتوى معيم

 .السيميولوجي للمستخدم  ما يراح وما  غيب عنههذا ُ عيد تشكيل الفضاء  •

ر فدددددددددي  ملاحظففففففففة: •
م
اتر وكيدددددددددف تدددددددددنث  بدددددددددد سياسة المنصدددددددددم

ا
السددددددددديميولوجيا الرقميدددددددددة تسدددددددددتدعي إذن وعيدددددددددا

 .تداول العلامات والمعا  

: خطوات منهجية مقترَحة لطلبة الإعلام لتحليل الخطاب الرقمي 
ً
 سادسا

 التحليل  corpus تحديد -1

o  ن خدددددددلال حددددددددث حسددددددداب شخصددددددد ي، حملدددددددة هاشدددددددتاغ، صدددددددفحة علامدددددددة تجاريدددددددة، وسدددددددم معددددددديم

 .سيالإ ي/رياض ي

 جمع البيانات  -2

o لقطات شاشة للمنشورات، الهاشتاغات، صور الملف الشخص ي، أنوا  التفاعلات. 

 وصف العناصر العلامية  -3

o نصوص، صور، ألوان، إيموجي، هاشتاغات، تفاعلات. 

 تحليل المستويات الدلالية  -4

o  ؟ دلالة أولى  ماذا
ا
 يُقال/يُرى حرفيا

o دلالة ثانية )إيحائية(  ما القيم والهوية والانتماء الموحى به؟ 

 ربط النتائج بالسياق  -5

o )…سيا  اجتماعي/سيالإ ي/ثقافي )انتخابات، حركة احتجاجية، حملة تجارية. 

o دور المنصة )فعسبوك، تويتر، إ ستغرام( في تشكيل أسلوب التعبير. 

 خلاصة  •
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تبددددددددددددرز السددددددددددددديميولوجيا الرقميدددددددددددددة كدددددددددددد داة أساسدددددددددددددية لفهدددددددددددددم كيفيدددددددددددددة توليددددددددددددد المعندددددددددددددى فدددددددددددددي الوسدددددددددددددائ                  

ل الكلمدددددددددات وحددددددددددها، بدددددددددل تتدددددددددداخل معهدددددددددا الأيقوندددددددددات،  سدددددددددتعمح
ُ
الرقميدددددددددة والتواصدددددددددل الإلكترو ددددددددد ، حيدددددددددث لا ت

ب
م

فددددددددددددددد  مواقدددددددددددددددع ، فوالألدددددددددددددددوان، والإيمدددددددددددددددوجي، والهاشدددددددددددددددتاغات، والميمدددددددددددددددات لتشدددددددددددددددكيل خطددددددددددددددداب رقمدددددددددددددددي مركددددددددددددددد

 "نصددددددددددوص"التواصدددددددددل الاجتمدددددددددداعي، يصدددددددددبح الملددددددددددف الشخصدددددددددد ي، والمنشدددددددددورات، وطريقددددددددددة التفاعدددددددددل، بمثابددددددددددة 

ر فددددددددي تشددددددددكيل الددددددددرأي العددددددددام، خاصددددددددة عندددددددددما 
م
ر عددددددددن الهويددددددددة والانتمدددددددداء والمواقددددددددف، وتددددددددنث سدددددددديميولوجية تعبددددددددم

مدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة
م
سدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددتثمر فدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي حمدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددلات رقميدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة منظ

ُ
  .ت

إن امددددددددددددددتلاك طالددددددددددددددب الإعددددددددددددددلام والاتصددددددددددددددال لأدوات التحليددددددددددددددل السدددددددددددددديميولوجي فددددددددددددددي البعئددددددددددددددة الرقميددددددددددددددة              

ندددددددددده مددددددددددن قددددددددددراءة الخطدددددددددداب الرقمددددددددددي قددددددددددراءة نقديددددددددددة واعيددددددددددة، ومددددددددددن تصددددددددددميم محتددددددددددوى رقمددددددددددي )إخبدددددددددداري، 
م
يمك

  .تسويق ، توعوي( أكثر فعالية ومسنولية في التعامل مع المعنى والرموز داخل الفضاء الشبك 
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 السيميولوجيا واللغة الإعلامية المحاضرة الخامسة عشر: 

 المقدّمة  •

                 
ا
أصددددددددددددددددبحت اللغددددددددددددددددة الإعلاميددددددددددددددددة فددددددددددددددددي العصددددددددددددددددر الحددددددددددددددددديث مددددددددددددددددن أكثددددددددددددددددر أنمدددددددددددددددداط الخطدددددددددددددددداب تدددددددددددددددد ثيرا

 لانتشددددددددددددددددار وسددددددددددددددددائل الإعددددددددددددددددلام التقليديددددددددددددددددة والرقميددددددددددددددددة 
ا
فددددددددددددددددي تشددددددددددددددددكيل الددددددددددددددددوعي الفددددددددددددددددردي والجمدددددددددددددددداعي، نظددددددددددددددددرا

واسددددددددددددددعة مددددددددددددددن الجمهددددددددددددددور فددددددددددددددي أوقددددددددددددددات قصدددددددددددددديرة وبصدددددددددددددديغ جذابددددددددددددددة وقدددددددددددددددرلاها علددددددددددددددى الوصددددددددددددددول إلددددددددددددددى فئددددددددددددددات 

 ،  فومتنوعددددددددددددددددددددة
ا
م إطددددددددددددددددددددارا السدددددددددددددددددددديميولوجيا، بوصددددددددددددددددددددفها علددددددددددددددددددددم العلامددددددددددددددددددددات والأ سددددددددددددددددددددا  الدلاليددددددددددددددددددددة، تقدددددددددددددددددددددم

 للوقدددددددددددددددددددددداةع، بددددددددددددددددددددددل 
ا
 محايدددددددددددددددددددددددا

ا
 لتحليددددددددددددددددددددددل الخطدددددددددددددددددددددداب الإعلامدددددددددددددددددددددد ، لا بوصددددددددددددددددددددددفه نقددددددددددددددددددددددلا

ا
 ومنهجيددددددددددددددددددددددا

ا
نظريددددددددددددددددددددددا

 يُختدددددددددددددددددار فيددددددددددددددددده المعجدددددددددددددددددم والصدددددددددددددددددور والتركيدددددددددددددددددب والعنددددددددددددددددداوين والرمدددددددددددددددددوز بطريقدددددددددددددددددة 
ا
باعتبدددددددددددددددددارح بنددددددددددددددددداءا دلاليدددددددددددددددددا

ه تددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد ويلات الجمهدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددور  ندددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة وتوجدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددم د معدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددا   معيم  
م

 .تولددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد

لاهدددددددددددددددددددف هددددددددددددددددددذح المحا ددددددددددددددددددرة إلددددددددددددددددددى بيددددددددددددددددددان كيفيددددددددددددددددددة تحليددددددددددددددددددل الخطدددددددددددددددددداب الإعلامدددددددددددددددددد  مددددددددددددددددددن منظددددددددددددددددددور و             

سددددددددددددددديميولوجي، مدددددددددددددددع التركيدددددددددددددددز علدددددددددددددددى اللغدددددددددددددددة الإعلاميدددددددددددددددة المكتوبدددددددددددددددة والشدددددددددددددددفوية والبصدددددددددددددددرية، ثدددددددددددددددم دراسدددددددددددددددة 

تددددددددددددددددددد ثير هددددددددددددددددددددذح اللغدددددددددددددددددددة علددددددددددددددددددددى الجمهدددددددددددددددددددور مددددددددددددددددددددن خدددددددددددددددددددلال آليددددددددددددددددددددات المعندددددددددددددددددددى، والإيحدددددددددددددددددددداء، وبنددددددددددددددددددداء الصددددددددددددددددددددور 

 .الذهنية، والتمثيلات الاجتماعية

: الإ ار النظري 
ً
 السيميولوجيا واللغة الإعلامية  –أولا

السدديميولوجيا  ددي العلددم الددذي يدددرس العلامددات وأنظمددة المعنددى فددي : السففيميولوجيا وعلففم العلامففات -1

)الكلمدددددات والجمدددددل(، والبصدددددرية )الصدددددور والرمدددددوز(، والحركيدددددة )لغدددددة المجتمدددددع، وتشدددددمل العلامدددددات اللفظيدددددة 

السدديميولوجيا مدددع فردينددان دي سوسدددير الددذي عدددرمف العلامدددة  وانطلقدددت، (Eco,1976,p7) الجسددد(، وغيرهدددا

اللسدددددانية ب تهدددددا اتحددددداد بدددددين  دالر )صدددددورة سدددددمعية( و مددددددلولر )مفهدددددوم( داخدددددل  سددددد  لغدددددوي، ومدددددع تشدددددارلز 

 للعلامدددات إلدددى أيقونيدددة 
ا
ل( وتصدددنيفا  

ل، مو دددو ، مدددنوم  
م
 للعلامدددة )ممثددد

ا
 ثلاثيدددا

ا
م نموذجدددا سددداندرز بيدددرس الدددذي قددددم

 .) ومنشرية ورمزية

2-  
ً
 دلاليا

ً
اللغة الإعلاميددة لعسددت مجددرد لغددة عاديددة، بددل  ددي  سدد  دلالددي : اللغة الإعلامية بوصفها نسقا

يتحددددد بوظائفددده )الإخبدددار، الإقندددا ، الترفيددده، التعبئدددة( وبخصوصدددياته الأسدددلوبية مثدددل التكثيدددف، والسدددرعة، 

 .(27، ص. 2012والو ددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددوغ، والجاذبيددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة )شددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددهاب، 

 :تتميّز اللغة الإعلامية بعدة خصائص سيميولوجية، أهمها          
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 .كلمات، عناوين، صور، شعارات، لوجوهات، موسيق  كثافة العلامات: •

 .نص + صورة + صوت + جرافيك في رسالة واحدة التعدّد الوسائطي: •

 .الوصف جانب البعد  إلى الإيحائيالحضور القوي للبعد  •

بنددى المعددا   فددي الخطدداب الإعلامدد  مددن هنددا تدد ت  أهميددة المقاربددة  ملاحظففة: •
ُ
السدديميولوجية لفهددم كيددف ت

ر في الجمهور 
م
 .وكيف تنث

: تحليل الخطاب الإعلامي من منظور سيميولوجي
ً
 ثانيا

ب -1
ّ
الخطدددداب الإعلامدددد   شددددمل الأخبددددار، والتقددددارير، : الخطففففاب الإعلامففففي كخطففففاب سففففيميولوجي مركفففف

ن مددددددن شددددددبكات مددددددن  والعندددددداوين، والافتتاحيددددددات، والبددددددرام  الحواريددددددة، والملصددددددقات، والإعلانددددددات… وكلهددددددا تتكددددددوم

 .(30، ص. 2012العلامدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات المتداخلدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة )شدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددهاب، 

 :من منظور سيميولوجي، يمكن النظر إلى أي مادة إعلامية على أتها        

 .نص لغوي )معجم، تراكيب، جمل( •

 .نص بصري )صور، ألوان، تكوين( •

 .نص سمعي )نبرة، موسيق ، منثرات( •

نات في إنتا  المعنى ملاحظة: •  .يُدرحس التفاعل بين هذح المكوم

 مع رولان بارت،  : مستويات الدلالة في الخطاب الإعلامي -2
ا
رغ في السيميولوجيا، خصوصا

ُ
اقت

    (Barthes,1977,p17) التمييز بين مستويين من الدلالة

، مثل   اندلا  مظاهرات في العاصمة  الدلالة الأولى )التقريرية(: •
ا
ما يقوله الخطاب حرفيا

 .«للمطالبة بتحسين الأجور 

لات، مثل  تصوير   الدلالة الثانية )الإيحائية/الأسطورية(: •
م
ما يوحي به الخطاب من قيم وتمث

 .المتظاهرين كد فو ويينر أو  حراك شعبي واٍ ر، بحسب المعجم المستعمل والصور المختارة

  عنددددددي الكشددددددف عددددددن هددددددذح الطبقددددددات الدلاليددددددة،  ملاحظفففففة: •
ا
تحليددددددل الخطدددددداب الإعلامدددددد  سدددددديميولوجيا

 .وخاصة الإيحائية منها

 :عناصر اللغة الإعلامية محل التحليل -3
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 : المعجفم والحقفول الدلاليففة  -أ
ا
ل ،اختيددار الكلمددات فددي الددنص الإعلامدد  لددعس حياديددا دخ  الحدددث فددي  إذ يددُ

ن  "حقل دلالي"   معيم

ل القارئ لهموصف جماعة  •
م
ر تمث بينر أو  شباب غا بينر  غيم ينر أو  مخرم  .بد محتجم

فيةر يحمل إيحاءات مختلفة •
م
 من  إجراءات تقش

ا
 .استعمال  إصلاحات اقتصاديةر بدلا

 :  التركيب النحوي والبنى الخطابية  -ب

ل ثلاثة أشخاص"المبني للمجهول   • ت 
ُ
أطلقت الشرطة النار  "يحجب الفاعل، بعنما المبني للمعلوم  "ق

دح بو وغ "على…  .يحدم

ه  •  التركيز. ترتعب أجزاء الجملة والعنوان )تقديم سثب على نتيجة، أو العكس( يوجم

ر لدددده  ،العنددددوان أداة سددديميولوجية قويددددة: العنفففاوين والافتتاحيفففات - 
م
فهددددو أول مددددا يواجددده القددددارئ ويددددنط

 :(41، ص. 2012الحدث )شهاب،  

ي وظيفتين   • ت في الأسعارر يندم
م
عنوان مثل  أزمة جديدة تضرب السو ر مقابل  تذبذب منق

 .دلاليتين مختلفتين

 .وجود علامات تعجب أو استفهام يوحي بالتضخيم أو التشكيك •

افيك  "البعد البصري   -4 الصورة الصحفية جزء جوهري من  :  "الصورة ال حفية والإنفوغر

درحس الصورة من  و   ،تحمل دلالات أيقونية وإيحائية "حجة بصرية "الخطاب الإعلام و فني  
ُ
، ت

ا
سيميولوجيا

 :حيث

ن وماذا يظهر؟( •  .المو و  )مح

 .التكوين )مركز/هاما، حجم العناصر( •

 .أعلى/أسفل/مستوى العين(زاوية التصوير )من  •

 .اللون والإ اءة )ألوان باردة/دافئة،  وء/ظل( •

ة  مثففال:      ر المتظددداهرين مدددن زاويدددة علويدددة ككتلدددة متراصدددم ظهددد 
ُ
  / تغطيدددة مظددداهرة بصدددورة ت

ا
ر وجوهدددا ظهددد 

ُ
تغطيدددة ت

  ".معاناة أفراد  بد، والثانية  "خطر الجمو " الأولى قد توحي بد،  فردية حاملة لشعارات

: أمثلة تطبيقية في تحليل الخطاب الإعلامي 
ً
 ثالثا
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 :خبرين عن نفس الحدث : افترضاجتماعية: خبر عن احتجاجات 1مثال  -1

ل قوات  " :أنص  •
م
اندلا  أعمال شغب في  واحي المدينة  سثب ارتفا  الأسعار، ما استدعى تدخ

 ."الأمن لفرا النظام

 على ارتفا  الأسعار، وس  تواجد  خرو  مئات المواطنين في مظاهرات  " :بنص  •
ا
سلمية احتجاجا

ف
م
 ."أمني مكث

  :التحليل السيميولوجي........

ل لفرا النظام "  "،مظاهرات سلمية"مقابل   "أعمال شغب"  المعجم: •
م
تواجد أمني "مقابل    "تدخ

ف
م
 ."مكث

في حقل  2، بعنما النص "الفوض ى/النظام"يضع الحدث في حقل  1النص  الحقول الدلالية: •

 ."الح /الاحتجا "

يميل إلى التعاطف مع   2يميل إلى شرعنة التدخل الأمني، النص   1النص  الدلالة الإيحائية: •

ين  .المحتجم

افقة لخبر سياس ي2مثال  -2 ث عن برنام   : : صورة مر ا عن مسنول حكوم  يتحدم افترا خبرا

 :تنموي، مرف  بصورتين مختلفتين في جريدتين

  الصورة أ: •
ا
 .المسنول في مكتب فاخر، خلفه علم وطني، مبتسم، في زاوية منخفضة قليلا

 .المسنول محاط بحراس، في ممر  يم ، يبدو عليه التوتر الصورة ب: •

            ......... 
ً
  :سيميولوجيا

 ."الزعيم الواث ، الحا ر في منسسات الدولة "الصورة أ تبني صورة   •

د" الصورة ب توحي بد •  ."المسنول المعزول، المحاصر، المهدل

ر ت ثير اللغة نفسها على القارئ  ملاحظة: •  .الاختيار البصري  غيم

: السيميولوجيا وتأثير اللغة الإعلامية على الجمهور 
ً
 رابعا
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لات الاجتماعيفففففففففففة -1
ّ
صددددددددددددور "اللغددددددددددددة الإعلاميددددددددددددة تسدددددددددددداهم فددددددددددددي بندددددددددددداء : بنفففففففففففاع الصفففففففففففور الذهنيفففففففففففة والتمفففففففففففث

صددددددددبح ، والأحددددددددداث والأمددددددداكنعن الفئدددددددات "ذهنيدددددددة
ُ
لات اجتماعيددددددددة"تهددددددددذح الصدددددددور لعسدددددددت فرديددددددددة بدددددددل ت

م
 "مدددددددث

 .الجمهددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددور يتشدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددداركها 

 :أمثلة على ذلك      

 في سيا  العنف أو الانحراف مقابل تغيعب صور الشباب الناجح  "الشباب"تصوير  •
ا
 .دائما

 في أدوار تقليدية أو سطحية  "المرأة"تقديم  •
ا
 .غالبا

ندددددددددددددددة  ملاحظففففففففففففففة: • بندددددددددددددددى هدددددددددددددددذح الصدددددددددددددددور عبدددددددددددددددر تكدددددددددددددددرار أنمددددددددددددددداط معيم
ُ
السددددددددددددددديميولوجيا تحلدددددددددددددددل كيدددددددددددددددف ت

 .من المعجم والصور والقصص

ى في دراسات الإعلام  : (Angle) والزاوية (Framing) الإ ار -2 ن ُ سمم اختيار زاوية تغطية حدث معيم

 :واضح، وله  عد سيميولوجي (Framing) " الت طير"

 ."أزمة سياسية"أو   "مشكلة اجتماعية "  ت طيرح كد /  "أزمة أمنية" كدت طير حدث  •

 .البرام  الحواريةالت طير يتم عبر  العناوين، المعجم، الصور، ترتعب الأخبار، اختيار الضيوف في  •

ر في مواقفه ملاحظة: •
م
ه قراءات الجمهور وينث  .هذا الت طير يوجم

 في : الإيحاع، العا فة، والإقناا  -3
ا
 على الإيحاء والعاطفة، خصوصا

ا
تعتمد اللغة الإعلامية كثيرا

 من خلال   ،الوثائقيةالعناوين والبرام  الحوارية والتقارير 

 .…( يثير انفعالات قوية"م ساة " ، "فضيحة "، "كارثة"بالعاطفة ) استخدام ألفاظ مثقلة  •

 .توظيف قصص فردية منثرة )قصص أطفال، مرض ى، عائلات( لتمثيل قضايا عامة •

ل الوقدداةع إلددى  ملاحظففة: •  تعمددل فددي اتجدداح  "روايددات"السدديميولوجيا توضددح كيددف تتحددوم
ا
مشددحونة دلاليددا

ن  .إقنا  معيم

 في تثسي  القضايا  : الاستعارة في اللغة الإعلامية -4
ا
الاستعارات اللغوية والبصرية تلعب دورا

دة وإعادة ت طيرها     (Charteris-Black,2011,p60) المعقم

ع ى للاستثمارات" •  ."فيروس الإرهاب"، "محاربة الفساد "، " السو  عط 

ل المشكلات والحلول ، الاستعارات لعست حياديةهذح   .فني تحمل دلالات عن كيفية تخيم
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: اللغة الإعلامية في السياق السمعي
ً
 البصري –خامسا

في النشرات التلفزيونية، تتداخل اللغة المنطوقة مع الصورة، : لغة النشرة التلفزيونية -1

 وتتجلى هذح اللغة في  البصرية للقناة، والموسيق  الافتتاحية، والهوية "الديكور "و

ية •  .مذ ع بلباس رسمي، نبرة ثابتة، خلفية استوديو حديث = دالم على المهنية والجدم

نة )  •  بالحركة  "في تطور جديد…"، "ننتقل الآن إلى…"استخدام تعابير معيم
ا
( يضف  إحساسا

 .والتحديث المستمر

ل اللغة الإعلامية ك داة للصرا   في الحصص : البرامج الحوارية السياسية  -2 ستعمح
ُ
الحوارية، ت

 :(75، ص. 2012الرمزي بين الضيوف )شهاب، 

 .مقاطعة/سخرية/رفع الصوت = علامات على الصرا  •

 .استخدام مصط حات قانونية/اقتصادية/دينية = أدوات لشرعنة الموقف أمام الجمهور  •

يُقالر، بل  كيفر يُقال وب ي أسلوب وب ي لغة  السيميولوجيا تحلل لعس فق   ما  ملاحظة: •

 .جسد

: توظيف المقاربة السيميولوجية في تكوين  الب الإعلام 
ً
 سادسا

ن التحليدددددل السددددديميولوجي طالدددددب الإعدددددلام والاتصدددددال مدددددن : تطفففففوير الحفففففس التحليلفففففي والنقفففففدي -1
م

يُمكددددد

تحددت السددطح مددن بنددى دلاليددة، الانتقددال مددن قددراءة سددطحية للنصددوص الإعلاميددة إلددى قددراءة طبقيددة تكشددف مددا 

لات )حمدددددداوي، 
م
هدددددذا الحدددددس التحليلدددددي  دددددروري فدددددي زمدددددن تتزايدددددد فيددددده الأخبدددددار ، (72، ص. 2010وأطدددددر، وتمدددددث

فة
م
لة والدعاية والرسائل الإشهارية والسياسية المكث  

م
 .المضل

علددى مسددتوى الإنتددا ،  سددتفيد الطالددب مددن السدديميولوجيا : دعم مهارات الإنتاج اللغفوي والإعلامفي -2

 في 

 عند كتابة الأخبار •
ا
ة وحيادا

م
 .اختيار معجم وصور أكثر دق

ل الجمهور ل حدث •
م
 .إدراك ت ثير كل كلمة/صورة على تمث

ب التنمي  والصور النمطية واللغة الإقصائية •  .تجنم

د أداة تحليلية ملاحظة: • ، لا مجرم
ا
 .بهذا المعنى، تصبح السيميولوجيا أداة أخلاقية أيضا
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 خلاصة  •

              
ا
 وثيقددا

ا
ن من هذا العرا أن السيميولوجيا واللغددة الإعلاميددة يرتبطددان ارتباطددا فالخطدداب الإعلامدد   ،تبيم

بندددددى وفددددد  
ُ
لدددددعس مجدددددرد حامدددددل معلومدددددات، بدددددل هدددددو  سددددد  مدددددن العلامدددددات اللغويدددددة والبصدددددرية والسدددددمعية ال،دددددي ت

دة عدددددن الأحدددددداث والفددددداعلين والقددددديم تحليدددددل الخطددددداب ، و اختيدددددارات معيندددددة، وتعمدددددل علدددددى توليدددددد معدددددانٍ محددددددل

الإعلام  من منظور سيميولوجي يكشف مستويات المعنددى الظدداهرة والمضددمرة، ويوضددح كيددف  سدداهم اختيددار 

لات الاجتماعيددة، وفددي توجيدده 
م
المعجددم، والبنددى التركيثيددة، والعندداوين، والصددور، فددي بندداء الصددور الذهنيددة والتمددث

  .مواقددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددف الجمهددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددور واتجاهاتدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددده

إن إدمدددددا  المقاربدددددة السددددديميولوجية فدددددي تكدددددوين طلبدددددة الإعدددددلام والاتصدددددال  سددددداعد علدددددى تكدددددوين صدددددحفيين          

 ومسددنولية، 
ا
وإعلاميين قادرين على قراءة الخطابات قراءة نقدية واعية، وعلى إنتددا  لغددة إعلاميددة أكثددر توازنددا

 للسلطة أو الإيديولوجيا
ا
  .بما يخدم ح  الجمهور في معلومة دقيقة، وخطاب عادل، وتمثيلات أقل انحيازا
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  -البصرية الحديثة الفنون  -المحاضرة السادسة عشر: السيميولوجيا و)الإشهار 

 السينما الحديثة( 

 المقدّمة  •

أصددبحت السدديميولوجيا )علددم العلامددات( أداة مركزيددة لفهددم الخطابددات البصددرية المعاصددرة، سددواء فددي              

 
ا
لاعتمدددددداد هددددددذح المجددددددالات علددددددى الصددددددور والرمددددددوز الإشددددددهار، أو الفنددددددون البصددددددرية الحديثددددددة، أو السددددددعنما، نظددددددرا

ظهر الدراسات أن الحمددلات الإعلانيددة الناجحددة، ، و والتكوينات البصرية في إنتا  المعنى والت ثير في الجمهور 
ُ
ت

دة عبددر  وأعمال الفن المعاصر، والأفلام الحديثة، لا تكتف  بنقل رسائل مباشددرة، بددل تبنددي عددوالم دلاليددة معقددل

 . اسدددددددددددددددددددددددددددددتراتيجيات سددددددددددددددددددددددددددددديميولوجية دقيقدددددددددددددددددددددددددددددة فدددددددددددددددددددددددددددددي اختيدددددددددددددددددددددددددددددار العلامدددددددددددددددددددددددددددددات وتركيبهدددددددددددددددددددددددددددددا

لاهددددددف هدددددذح المحا دددددرة إلدددددى عدددددرا ثدددددلاث وحددددددات مترابطدددددة  السددددديميولوجيا والإشدددددهار، السددددديميولوجيا             

والفنددون البصددرية الحديثددة، ثددم السدديميولوجيا والسددعنما الحديثددة، مددع التركيددز علددى اسددتراتيجيات اسددتخدام 

  .رموز الحملات الإعلانية والأعمال الفنية والأفلام وت ثيرها على المتلق العلامات، وتحليل  

 : السيميولوجيا والإشهارأولا

 عددددن مواصدددددفات منددددت  فقدددد ، بددددل هدددددو : الإشففففهار كخطففففاب سففففيميولوجي -1
ا
 إخباريددددا

ا
الإشددددهار لدددددعس نصددددا

ب يدم  بين نصددوص لغويددة، وصددور، وألددوان، وموسدديق ، وشددعارات، وهويددة بصددرية 
م
خطاب سيميولوجي مرك

اهددددف هدددذا الخطددداب إلدددى خلددد  علاقدددة رمزيدددة بدددين المندددت  ومجموعدددة مدددن القددديم والرغبدددات و  ،التجاريدددةللعلامدددة 

 .لهذح القيم  "اساهلاك")الحرية، الشباب، النجاغ، الجمال(، بحيث يصبح اساهلاك المنت  بمثابة  

 :استراتيجيات استخدام العلامات في الحملات الإعلانية -2

عدم الاستعارة البصرية من أهم الاستراتيجيات السيميولوجية في الإشهار: الاستعارة البصرية  -أ
ُ
 ،ت

ر المنت  أو أثرح عبر صورة مجازية   :إذ يُصول

ل كبطل خار  اُهاجم الجراثيم •
ل
ف منزلي يُمث  

م
 .منظ

ر كحيوان مفترس يقطع الطري   سرعة • صول
ُ
 .سيارة ت

هذح الاستعارات ترب  المنت  بمجال دلالي جديد )القوة، البطولة، السيطرة(، وتبني معنى يتجاوز الوصف  

 .المباشر
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 "   قبل/ عد" عتمد كثير من الإشهار على بنية : التقابل البصري )قبل/بعد(  -ب

 .صورة شعر باهت/شعر لامع  عد استعمال الشامبو •

سخ/بعت نظيف  عد   •
م
فبعت مت  

م
 .المنظ

د ثنائية   ملاحظة: • ، هذا التقابل ُ شيم
ا
 "الوسددي "، حيث يصبح المنددت  هددو "مشكلة/حلم "سيميولوجيا

 .بين الو ع الس يء والو ع المثال

ل الفئة المساهدفة: للمستهلك  "الشخصية النموذجية"بناع   - 
م
  :يتم تصوير مساهلك  مثالير يمث

 .شاب رياض ي  ستخدم مشروب طاقة •

نة من المواد الغذائيةأسرة   •  .سعيدة تستخدم علامة معيم

راد تعميمددده، وتخلددد  آليدددة  ملاحظففة: •  "التمدددا ي"هدددذح الشخصددديات تعمدددل كعلامدددات علدددى نمددد  حيددداة مدددُ

  .المتلق عند 

 :تشمل: و(Brand Identity) الهوية البصرية للعلامة -د

 .(Logo) الاسم، الخ ، الألوان، الشعار •

 .والموسيق أسلوب ثابت في التصوير   •

نة   ملاحظة: • ر في كل حملة لتثثيت دلالة معيم ، "العراقة "،  "الشباب "،  "الثقة"هذح العناصر تتكرم

 .    (Chandler,2017,p140) "الحداثة"

افترا حملة لمشروب غازي تساهدف : تحليل الحملات الإعلانية الناجحة )مثال نموذجي( -3

 :الشباب

 .شاطئ عند الغروب، يحملون قنعنات المشروبالصورة  مجموعة شباب يضحكون على   •

 يدوي مائل •
م
ا ال حظةر مكتوب بخ   .النص   ع 

 .الألوان  برتقالي/أحمر دافئ، يوحي بالطاقة والحميمية •

  :التحليل السيميولوجي..........

 .المستوى الوصف   شباب، شاطئ، غروب، مشروب •

 :المستوى الإيحاة  •

 .الشباب = حرية، حيوية –
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ي عن القيود، استرخاء –
م
 .الشاطئ = تخل

ر  –  .الغروب = لحظة استثنائية لا تتكرم

 .«المشروب = جزء لا يتجزأ من  ال حظة –

زة مددددع الأصدددددقاءو أي أن العلامددددة تثيددددع  • د  اسدددداهلاك هددددذا المشددددروب = عددددعا لحظددددات مميددددم
م
المعنددددى المولدددد

 
ا
 ماديا

ا
  . تجربة حياتيةر أكثر مما تثيع منتجا

 السيميولوجيا والفنون البصرية الحديثة : ثانيا

تشدددمل الفندددون البصدددرية الحديثدددة  الفدددن المفددداهيمي، : الفنففون البصففرية المعاصففرة كأنظمففة علامففات -1

، الجرافي،ددي، الفوتوغرافيددا الفنيددة، الفددن الرقمددي، (Street Art) ، فددن الشددار (Installation) الفددن التجهيددزي 

السدددديميولوجيا مددددع هددددذح الأعمددددال بوصددددفها أنظمددددة مددددن العلامددددات )أشددددكال، ألددددوان، مددددواد، تتعامددددل ، و وغيرهددددا

 .    (Eco,1976,p190) فضاءات( تحمل دلالات عن الفرد والمجتمع والسياسة والهوية

 : دراسة الرموز في الفنون المعاصرة -2

 سياسيةكثير من الأعمال المعاصرة تستخدم : الرموز السياسية والاجتماعية  -أ
ا
 :رموزا

 .الأسلاك الشائكة، الجدران، الأقنعة، الحشود •

هة أو معاد تركيبها •  .أعلام مشوم

 .الهجرة الرموز تشير إلى قضايا مثل الحدود، الحرية، الرقابة، الحروب،  هذحملاحظة:  •

  :والاختلافُ ستخدم الجسد كعلامة على الهوية، والجندر، والعر ، : الرموز الجسدية والهوية  -ب

 .صور لأجساد مثقلة بالكتابات أو الألوان •

نة من الجسد •  .إخفاء أو إظهار أجزاء معيم

بنى؟ ما القيم المرتبطة به )قوة،  ملاحظة: •
ُ
القراءة السيميولوجية تس ل  أي صورة ل جسد ت

ر(؟  .  (Chandler,2017, p180) هشاشة، رقابة، تحرم

 يمسك ببالون  : (Street Art) مثال: عمل جداري  -ج
ا
 في مدينة كبيرة يُظهر طفلا

ا
ا  جداريم

ا
افترا رسما

 :على شكل قلب أحمر، يحاول أن يطير فو  جدار رمادي عالٍ 

 .الجدار = رمز للعوائ /الحدود/القمع •

 .الطفل = البراءة/الأمل •
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 .القلب الأحمر = الأمل/الحب/الحياة •

   ملاحظة: •
ا
 بصريا

ا
المعنى  الأمل الإ سا   يحاول تجاوز الجدران المادية والرمزيةو العمل يصبح نقدا

  .منغل لعالم 

افيكفففففففي -3 التصددددددددميم الجرافيكددددددد  المعاصدددددددر )ملصددددددددقات، : تفففففففأثير السفففففففيميولوجيا علفففففففى التصفففففففميم الجر

  :السيميولوجياشعارات، هويات بصرية، واجهات مواقع(  ستفيد مباشرة من مبادئ  

 سي  لكن  )العناصر إلى أقص ى حد مع الحفاظ على الدلالة تقليل :(Logo) اقتصاد العلامة •

 .ز(مميم 

 .اختيار أشكال وألوان  سهل تمييزها وت ويلها  سرعة :وضوح الدالّ  •

الحفاظ على علاقة ثابتة بين العلامة وقيم معينة )شركة بيئية تستخدم  :الاتساق الدلالي •

 .أخضر/أزر ، أشكال عضوية(

الورقة = طبيعة/حياة، اللون =   ،شعار  سي  على شكل ورقة خضراء يمثل شركة للطاقة المتجددة مثال:

  .هذا التركيب يبني هوية  صديقة للبعئة ،بعئة/استدامة

افيكي في الحملات الاجتماعية  -4 في الملصقات الصحية أو التوعوية )مناهضة  : التصميم الجر

ستخدم رموز قوية
ُ
  :التدخين، حوادث المرور، العنف  د المرأة( ت

 .خفيف، طفل وحيد في زاوية غرفة bruise رئات سوداء/بيضاء، حزام أمان، وجه مع  •

د صدمة/تعاطف/تفكير، دون  ملاحظة: •
م
م على اختيار علامات تول السيميولوجيا تساعد المصمم

 .المبالغ فيهالوقو  في الابتذال أو الإيذاء البصري 

 : السيميولوجيا والسينما الحديثة ثالثا

د -1
ّ
السعنما الحديثة )خاصة  عد الموجات الجديدة : الفيلم الحدي  كخطاب سيميولوجي معق

فة( تستثمر السيميولوجيا في بناء أفلام ذات طبقات دلالية متعددة، تعتمد على  
م
  :والسعنما المنل

 .المرآة، النافذة، الممرمات(رموز بصرية متكررة )الماء،  •

د وجهات النظر( •  .تقنيات سرد غير خطية )فلاش باك، تعدم

ر عن الحالات النفسية أو المواقف  •  .الأيديولوجيةألوان وإ اءة تعبم
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 :تحليل الأفلام الحديثة من منظور سيميولوجي -2

ل الفيلم وف  عناصر السرد : على المستوى السردي  -أ
ل
 :يُحل

لالاها(الشخصيات   •  .)أدوارها، تحوم

• )  .الحبكة )بداية، عقدة، حلم أو لا حلم

  .الفضاء والزمن )مدينة مكتظة/قرية معزولة، زمن حا ر/مااٍ( •

بحث الثنائيات )حرية/قيد، مدينة/ريف، سلطة/فرد( ال،ي تبني رؤية  ملاحظة: •
ُ
، ت

ا
سيميولوجيا

 . العالم في الفيلم

 : على المستوى البصري   -ب

 التكوين  أين تو ع الشخصيات في الكادر؟  •

 .زاوية الكاميرا  من أعلى/أسفل/مستوى العين •

ن للتعبير عن  • نة )الحزن بالرمادي،  الألوان  ألوان مشبعة/باهتة، استخدام لون معيم حالة معيم

 .العش  بالألوان الدافئة(

استخدام اللون الأزر  البارد في مشاهد الوحدة، مقابل الأصفر/البرتقالي في مشاهد الفرغو هذا   مثال:      

 يرب  الشعور باللون 
ا
 متكررا

ا
 لونيا

ا
 .    (Chandler,2017,p190) يخل  رمزا

 : الرموز السينمائية وتأثيرها على المشاهد دراسة -3

 : الرموز المكانية  -أ

د بين خيارين •  .الجسر  عبور/انتقال/تردم

 .الباب  بداية/تهاية/حدم بين عالمين •

 .النافذة  رغبة في الخرو /المراقبة/العزلة •

لات  ملاحظة: •   .سرديةتكرار هذح العناصر في الفيلم يجعلها علامات على حالات نفسية أو تحوم

 : الرموز الموضوعية )الأشياع(  -ب

 .الساعة/الوقت  الإحساس بضي  الزمن، الندم، الذكريات •

 .المرآة  الهوية، الانقسام الداخلي، رؤية الذات •
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 .الماء  الحياة/التطهير/اللاوعي/الخطر )بحسب السيا ( •

ن، وفي أي لحظات مفصلية من   ملاحظة: • ، يُدرحس م،ى تظهر هذح الأشياء، ومع مح
ا
سيميولوجيا

  .السرد

  : الرموز على المشاهد  تأثير  -ج
ا
 غير واعية عند المشاهدو إذ تخل  جوا

ا
هذح الرموز تعمل بطريقة غالبا

 يراف  التلقم  
ا
 ودلاليا

ا
  :شعوريا

ن لدى المشاهد  خريطةر رمزية  •  .للفيلم، ما يزيد من عم  التجربةتتكوم

د في المشاهدة   •  حح
ُ
إعادة مشاهدة الفيلم تكشف طبقات دلالية جديدة، مع ملاحظة رموز لم ت

 .الأولى

ن الطالب من   ملاحظة: •
م
 .هذح الرموز وتفسير ت ثيرها "قراءة "السيميولوجيا تمك

 من فيلم حديث :مثال تطبيقي: مشهد معاصر-4
ا
 :افترا مشهدا

يجلس في غرفة  يقة، في الليل، أمام شاشة حاسوب، والضوء الأزر  الوحيد من  شاب  •

 .الشاشة، وخلفه نافذة مغلقة  ستائر

  :التحليل                       

 .الضوء الأزر  = عالم رقمي/برود عاطف /عزلة •

 .الغرفة الضيقة = الضغ /الاختنا  •

 .الذاتالنافذة المغلقة = ا سداد أف /غل  على  •

المعنى  الشخصية محاصرة في عالم افتراض ي، تعا   عزلة على الرغم من اتصالها بالشبكةو هذا   •

 ل حياة الرقمية المعاصرة
ا
 بصريا

ا
م نقدا  .يقدم

 القيمة البيداغوجية لهذه المحاور لطلبة الإعلام والاتصالرابعا: 

بنى الحملات الناجحة، وكيف يمكن في الإشهار  تساعد السيميولوجيا الطالب على فهم كيف  -1
ُ
ت

  .إنتا  رسائل إعلانية مسنولة وغير خادعة، تراعي القيم الثقافية وتتفادى الصور النمطية

في الفنون البصرية الحديثة  تمنحه أدوات لقراءة الأعمال الفنية والملصقات والتصميمات   -2

  الجرافيكية في الفضاء العموم  قراءة نقدية، وفهم دورها في النقاشات الاجتماعية والسياسية
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نه من تحليل الأفلام  عم ، سواء كنصوص فنية أو كخطابات ثقافية   -3
م
في السعنما الحديثة  تمك

لات الجمهور للهوية والسلطة والعالم
م
  .وسياسية، وفهم ت ثيرها في تمث

 خلاصة  •

م              ن مدددددددددددددددددددن المحدددددددددددددددددداور الثلاثدددددددددددددددددددة أن السددددددددددددددددددديميولوجيا تقدددددددددددددددددددم  لفهدددددددددددددددددددم الإشدددددددددددددددددددهار، تبدددددددددددددددددديم
ا
 مشددددددددددددددددددتركا

ا
إطدددددددددددددددددددارا

والفندددددددددددددددددددون البصدددددددددددددددددددرية الحديثدددددددددددددددددددة، والسدددددددددددددددددددعنما الحديثدددددددددددددددددددة، بوصدددددددددددددددددددفها مجدددددددددددددددددددالات تسدددددددددددددددددددتخدم العلامدددددددددددددددددددات 

سدددددددددددددددددددددددتخدم الاسددددددددددددددددددددددددتعارات ، فبكثافدددددددددددددددددددددددة لتوليدددددددددددددددددددددددد المعندددددددددددددددددددددددى والتددددددددددددددددددددددد ثير فددددددددددددددددددددددددي المتلقددددددددددددددددددددددد 
ُ
فددددددددددددددددددددددد  الإشدددددددددددددددددددددددهار، ت

البصدددددددددددددددددرية، والتقدددددددددددددددددابلات، والهويدددددددددددددددددة البصدددددددددددددددددرية للعلامدددددددددددددددددة لبنددددددددددددددددداء صدددددددددددددددددور جذابدددددددددددددددددة للمنتجدددددددددددددددددات وأنمددددددددددددددددداط 

سدددددددددددددددددددددتثمر الرمددددددددددددددددددددوز والأشددددددددددددددددددددكال والألددددددددددددددددددددوان لمسدددددددددددددددددددداءلة الواقدددددددددددددددددددددع 
ُ
الحيدددددددددددددددددددداةو وفددددددددددددددددددددي الفنددددددددددددددددددددون المعاصددددددددددددددددددددرة، ت

بندددددددددددددددددددى عدددددددددددددددددددوالم رمزيدددددددددددددددددددة وسدددددددددددددددددددردية 
ُ
السيالإددددددددددددددددددد ي والاجتمددددددددددددددددددداعي والجسدددددددددددددددددددديو وفدددددددددددددددددددي السدددددددددددددددددددعنما الحديثدددددددددددددددددددة، ت

دة تشدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددرك المشددددددددددددددددددددددددددددددددددددددداهد فدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي عمليدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة ت ويددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددل مسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددتمرة   .معقدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددم

إتقدددددددددددددددددان أدوات التحليدددددددددددددددددل السددددددددددددددددديميولوجي فدددددددددددددددددي هدددددددددددددددددذح المجدددددددددددددددددالات  سددددددددددددددددداهم فدددددددددددددددددي تكدددددددددددددددددوين جيدددددددددددددددددل إن             

مددددددددددددددددددن طلبددددددددددددددددددة الإعددددددددددددددددددلام والاتصددددددددددددددددددال والفنددددددددددددددددددون قددددددددددددددددددادر علددددددددددددددددددى القددددددددددددددددددراءة النقديددددددددددددددددددة ل خطدددددددددددددددددداب البصددددددددددددددددددري، 

 ومسدددددددددددددددنولية فدددددددددددددددي مجتمدددددددددددددددع غدددددددددددددددار  فدددددددددددددددي الصدددددددددددددددور 
ا
وعلدددددددددددددددى إنتدددددددددددددددا  رسدددددددددددددددائل اتصدددددددددددددددالية وفنيدددددددددددددددة أكثدددددددددددددددر وعيدددددددددددددددا

  .والرموز 
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 المحاضرة السابعة عشر: السيميولوجيا و الإتصال البيئي و الصحي

 المقدّمة  •

أصدددبح الاتصدددال فدددي مجدددالي البعئدددة والصدددحة مدددن أهدددم مجدددالات الاتصدددال العمدددوم  فدددي العقدددود الأخيدددرة،               

ر المنددداوي، التلدددوث، شدددحم المدددوارد( والصدددحية   لتزايدددد التحدددديات البيئيدددة )التغيدددم
ا
)الأوبئدددة، الأمدددراا المزمندددة، نظدددرا

 فدددددي سدددددلوك الجمهدددددو 
ا
ب توعيدددددة وتغييدددددرا

م
م ر، وأنمددددداط الحيددددداة غيدددددر الصدددددحية( ال،دددددي تتطلددددد فدددددي هدددددذا السددددديا ، تقددددددم

 لفهددم كيفيددة بندداء الرسددائل البيئيددة والصددحية عبددر  –علددم العلامددات  – السففيميولوجيا
ا
 ومنهجيددا

ا
 نظريددا

ا
إطددارا

نصدددوص(، وكيدددف تشدددتغل هدددذح العلامدددات فدددي الحمدددلات الإعلاميدددة العلامدددات )صدددور، ألدددوان، شدددعارات، رمدددوز، 

 . والتوعويددددددددددددددددددددددة علدددددددددددددددددددددددى تشددددددددددددددددددددددكيل المعندددددددددددددددددددددددى والتددددددددددددددددددددددد ثير فددددددددددددددددددددددي سدددددددددددددددددددددددلوك الأفددددددددددددددددددددددراد والجماعدددددددددددددددددددددددات

السففففيميولوجيا والاتصففففال  :لاهدددددف هددددذح المحا ددددرة إلددددى دراسددددة السدددديميولوجيا فددددي حقلددددين متكدددداملينو           

، مدددددن خدددددلال تحليدددددل العلامدددددات والرمدددددوز فدددددي الحمدددددلات البيئيدددددة السفففففيميولوجيا والاتصفففففال الصفففففحي، والبيئفففففي

 .والصحية، وبيان دورها في توصيل الرسائل وتغيير السلوك

 : السيميولوجيا والاتصال البيئيأولا

مجمل العمليات الاتصالية  " ُ عرلف الاتصال البيئي ب نه : الاتصال البيئي كخطاب سيميولوجي -1

تتعل  بالبعئة والموارد الطبيعية والعلاقة بين الإ سان ومحيطه،  ال،ي لاهدف إلى نقل معلومات ومعانٍ وقيم 

      .(Cox,2010,p20) " غرا التوعية أو التربية أو الت ثير في السياسات والسلوكيات 

ل الحملات البيئية، والتقارير الإعلامية، والملصقات، والشعارات،  و            
م
من منظور سيميولوجي، تشك

نة لتمثيل البعئة )طبيعة، حيوانات، نفايات، دخان   لفظية–خطابات بصرية ستخدم فيها علامات معيم
ُ
ت

نة عن الأزمة البيئية وحلولها بنى صورة معيم
ُ
د(، وبذلك ت  

 المصا ع…( ولتمثيل الإ سان )مسنول/ضحية/مُهدم

(Chandler,2017,p190)    . 

 :دراسة العلامات في حملات التوعية البيئية -2

  :في الحملات البيئية، تتكرر رموز مثل: الرموز الطبيعية: الشجرة، الماع، الأرض -أ

 .الحياة، النمو، التجدد، التوازن البيئي :الشجرة •

 .النقاء، الندرة، أصل الحياة :الماع •

 .الكوكب كوحدة، المسنولية المشتركة :الأرض/الكرة الأرضية •
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مستقبل الأرا بين "زرقاء، مع شعار  –ملص  يحمل صورة يدين تحتضنان كرة أر ية خضراء مثال:

 ".يديك

 .اليدان = الإ سان كفاعل مسنول •

 .الكرة الأر ية = البعئة الكونية •

 ) العنوان = رب  مباشر بين سلوك الفرد ومصير الكوكب •

  :البيئية دلالات شبه مستقرةل لوان في الحملات : الألوان ذات الدلالة البيئية   -ب

 ."الععا الأخضر"الطبيعة، الغطاء النبات ، الاستدامة،   :الأخضر •

 .المياح والسماء، النقاء، الهدوء :الأزرق •

 .التربة، الأصالة، الارتباط بالأرا :البني/الأرض ي •

ستخدم الألوان الداكنة )الرمادي، الأسود( لتمثيل التلوث، الدخان، النف ،  ملاحظة: •
ُ
كما ت

 Kress & van) "ما يجب أن يكون " النفايات، في مقابل الألوان الزاهية لتمثيل 

Leeuwen,2001,p23)    . 

  :واضح بين صورتينتعتمد كثير من الحملات على تقابل   "الطبيعة النقية/الخطر البيئي"ثنائية     -ج       

 .صورة طبيعة خضراء نظيفة، طيور، مياح صافية •

ث، نفايات، دخان مصا ع •  .صورة تهر ملوم

هذا التقابل يبني في ذهن المتلق  ثنائية   الجمال/الحياةر مقابل  القبح/الموتر،  ملاحظة: •

 أمام  رورة الاختيار
ا
 .    (Chandler,2017,p195) ويضعه أخلاقيا

 : تحليل الرموز في الإعلام البيئي -   3

  : الإعلام البيئي في ال حافة والفضائيات  -أ
ا
التقارير البيئية في الصحف والقنوات تستخدم رموزا

نة   :سيميولوجية معيم

ثة = رب  البعئة بالصحة وبمستقبل الأجيال •  .صور ل طفال في مناط  ملوم

دة بالانقراا = استثارة  •  .التعاطف، تمثيل الطبيعة كضحيةصور ل حيوانات المهدل

 .صور لا سكابات نفطية أو حرائ  غابات = رموز كارثية لغياب المسنولية •
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  ملاحظة: •
ا
درحس هذح الصور من حيث التكوين، زاوية التصوير، حجم الإ سان  سيميولوجيا

ُ
، ت

د الطبيعة" مقابل الطبيعة، لتحديد المعنى  هل الإ سان   ؟"عدوم لها"أم  " جزء منها"أم  "سيم

(Lester,2010,p120)  . 

 )دب قطبي( يقف : مثال تطبيقي: ملصق حول التغيّر المناخي -ب
ا
 قطبيا

ا
 يُظهر حيوانا

ا
افترا ملصقا

 ."الوقت ينفد"على قطعة جليد صغيرة وس  بحر واسع، مع عبارة  

 .الدب = رمز للنظام البيئي القطبي، ول حيوانات المهددة •

ص الموارد/المساحة الآمنة •
م
 .قطعة الجليد الصغيرة = تقل

 .البحر الواسع = الخطر/المجهول  •

 .استعارة زمنية تشير إلى الاستعجالالنص =  •

ر المناوي حقيقية وعاجلة، والمعنى • ر  عني فقدان الكائنات    "الوقت"  أزمة التغيم
م
علامة على أن الت خ

 .  (Cox,2010,p67) والنظم البيئية

لا يخلو الاتصال البيئي من أ عاد إيديولوجيةو فطريقة  :  البعد الإيديولوجي في الاتصال البيئي -4

بين"تمثيل  ذن 
ُ
 .    (Castells,2010,p420) لعست محايدة "الحلول "و  "الضحايا "و  "الم

غفل مسنولية الشركات   •
ُ
ز على سلوك الأفراد )إطفاء الضوء، تقليل اساهلاك الماء( قد ت

م
حملات ترك

 .الكبرى والحكومات

 .للطبيعة  البكرر قد يُخف  وجود مجتمعات محلية تععا في هذح المناط استعمال صور  •

ر ومن يُخف ، وما الخطاب   ملاحظة: • السيميولوجيا تساعد على كشف هذح الاختيارات  من يُظهح

 .الكامن حول التنمية، الصناعة، العدالة البيئية

 : السيميولوجيا والاتصال الصحي ثانيا

الاتصال الصأي هو  استخدام استراتيجيات الاتصال لنشر  : ودور الاتصال الصحي: تعريف  -1

معلومات ورسائل لاهدف إلى تحسين الصحة العامة، والوقاية من الأمراا، وتغيير السلوكيات الصحية  

يتجلى في الحملات الصحية )التطعيم، مكافحة التدخين، الوقاية  و  ،(Kreps,2003,p345) "للفرد والمجتمع 

هة ل جمهور عبر الإعلام التقليدي والرقميمن   .السرطان، التوعية بالأوبئة(، وفي الرسائل الطبية الموجل
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نة من علامات لفظية وبصرية ترم                من منظور سيميولوجي، يُنظر إلى هذح الرسائل كخطابات مكول

د حول   .  (Zoller & Dutta,2008,p3) "الأمل"، و"المسنولية"، "الوقاية"، "الخطر"إلى بناء معنى محدل

 : دور العلامات في توصيل الرسائل ال حية   -2

 : الأيقونات والرموز الطبية  -أ

 .علامة على الإغاثة/المساعدة الطبية :الصليب الأحمر/الهلال الأحمر •

سماعة الطبيب، الحقنة، القلب النابض، الشريط الوردي لسر ان الثدي، الشريط الأحمر   •

 رموز  :للإيدز
ا
 تقريبا

ا
 .    (Chandler,2017,p200) متف  عليها عالميا

هذح الرموز تختصر مجالات كاملة في علامة واحدة، وتساعد على التعرف السريع على    ملاحظة •

 .مو و  الحملة

 :الألوان ذات الدلالة ال حية  -ب

 .النظافة، التعقيم، الثقة )ردهات المستشفيات( :الأبيض •

 .الهدوء، المهنية، الاطمئنان :الأزرق الفاتح  •

نة :الأحمر •  .الدم، الخطر، الطوارئ، أو القلب/الحياة في حملات معيم

 .الصحة، الطبيعة، الغذاء السليم :الأخضر •

 في إثارة الانتباح أو خل  جو من الطم نة أو    ملاحظة •
ا
في الحملات الصحية، تلعب الألوان دورا

 .   (Kress & van Leeuwen,2001,p30) التحذير

 لأجساد حقيقية أو  : الجسدية: الجسد كعلامة  الصور      -ج
ا
تستخدم الحملات الصحية صورا

  :مرسومة

 .رئات سوداء في حملة  دم التدخين •

 .شرايين مسدودة في حملة عن الكولعسترولقلب مع  •

 .طفل هزيل في حملة عن سوء التغذية •

د  ملاحظة: • جسم
ُ
)المرا الداخلي( في شكل بصري صادم أو منثر، لتقريب   "ما لا يُرى "هذح الصور ت

 .      (Lupton,1994,p57) الخطر من وعي المتلق 

 : تحليل الحملات ال حية من منظور سيميولوجي -3
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  :كثير من الحملات تتبع بنية ثابتة": الخطر/الحلّ "بنية  -أ

 )مرا، حادث، معاناة( "الخطر"عرا   •
ا
 .بصريا

 .)لقاغ، فحص دوري، حزام أمان، تغيير عادات غذائية( "الحلم "تقديم  •

 .("توقف عن…"، "احم  نفسك "، "افحص الآن"استخدام نصم ي مر أو ينصح ) •

ب إلى سلوك فردي )تقصير، إهمال( أم   ملاحظة: • ، يُدرحس كيف يُبنى الخطر  هل يُنسح
ا
سيميولوجيا

 .  (Zoller & Dutta,2008,p10) إلى ظروف اجتماعية )فقر، نقص رعاية صحية(؟

  :ملص  يظهر فيه:  مثال: حملة ضدّ التدخين -ب

ل في تهاياها إلى رئة  •  .سوداءصورة لسيجارة تتحوم

 ."كل سيجارة تقترب بك من النهاية"نص   •

 :التحليل             

 .السيجارة = الدالم الأسالإ ي لسلوك التدخين •

لها إلى رئة سوداء = استعارة بصرية ترب  مباشرة بين الفعل )التدخين( والنتيجة  • تحوم

 .)المرا/الموت(

 )كل "تقترب "النص = رب  زمني ) •
ا
 دراميا

ا
 .سيجارة خطوة نحو النهاية(( يضيف  عدا

 قد يدفع إلى إعادة التفكير   ملاحظة: •
ا
د معنى قويا

م
هذا الدم  بين صورة صادمة ونص تحذيري يول

 . (Kreps,2003,p350) في السلوك

م:  : حملة للتطعيممثال  -ج   :ملص  أو فيديو يقدم

 في ساحة نظيفة •
ا
 .صورة لطفل يلعب مبتسما

 .بابتسامةوجود أم/أب يراقبان  •

 .«نص   التطعيم يحمي طفلك من الأمراا الخطيرة •

 :هنا الوظيفة السيميولوجية مختلفة             

 .والفرغ، لا على المرا "الحياة الطبيعية"التركيز على  •

 ."خوف"، لا  "طم نة" و  "حماية"التطعيم =  •
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)صور المرا والموت( وتلك   " الترهيب"الفر  بين الخطابات الصحية ال،ي تعتمد  يُدرس ملاحظة:  •

 .  (Lupton,1994,p80) )صور الصحة والرفاح( "التمكين"ال،ي تعتمد 

 : اللغة اللفظية في الحملات ال حية  -4

 : المعجم الصحي  -أ

ر"، " احم  "استعمال كلمات مثل  •
ح
ف "،  "افحص"، "اخت

م
 إنجازية )أوامر/نصائح( "توق

ا
 .  يحمل أفعالا

دة، لتسهيل الفهم • ب المصط حات المعقم  .استخدام لغة  سيطة ومباشرة، مع تجنم

 :الاستعارات في الخطاب الصحي  -ب

 " جسدك حصن يحتا  إلى دفا "، "مواجهة وباء" ، "الحرب على السرطان" •

نة عن المرا )عدو خارجي يجب قتاله(، ما قد ينثر   ملاحظة: • هذح الاستعارات تبني تصورات معيم

 .لتجرباهمفي كيفية ععا المرض ى 

تنكد الدراسات أن المعنى في الرسائل الصحية لا ُ ستقبل  : البعد الثقافي في الاتصال الصحي -5

 & Zoller) بطريقة واحدة في كل الثقافاتو فدلالة الجسد والمرا والدم والحياة تختلف من مجتمع لآخر 

Dutta,2008,p30)خلال نم المحليةالسيميولوجيا تساعد على تكييف الحملات مع الرموز والقيم . ف: 

 .استخدام أمثلة وأطعمة ولباس م لوف •

 .احترام الحساسيات الدينية عند تصوير الجسد أو الحديث عن  عا الأمراا •

 : تكامل الاتصال البيئي والصحي في منظور سيميولوجي رابعا

  :هناك تقاطع كبير بين الاتصال البيئي والصأي: ال حة والبيئة: تشارك في العلامات والخطاب -1

 .كلاهما  ستعمل رموز الخطر/الأمان )ألوان، إشارات( •

ث/تنظيف، مرا/علا ( "المشكلة/الحلم "كلاهما  عتمد على ثنائية  •  .)تلوم

ه السلوك الفردي  من أطر سياسية واقتصادية أوسع •  .كلاهما يوجم

ف "تلوث الهواء وصحة الجهاز التنفس ي"حملة حول  مثال:      
م
  :توظ
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 .رموز بيئية )دخان مصا ع، سيارات( •

 .رموز صحية )رئتان، كمامة، طفل  سعل( •

ن طالب  : والاتصالالقيمة البيداغوجية لطلبة الإعلام  -2
م
فهم هذح الأ عاد السيميولوجية يمك

  :الإعلام من

، وكشف ما تحمله من تصورات عن المسنولية والعدالة •
ا
 .تحليل الحملات البيئية والصحية نقديا

إنتا  مواد إعلامية توعوية أكثر فعالية، تراعي المعنى والرموز والسيا  الثقافي، وتتفادى التخويف   •

 .المفر ط أو اللوم غير العادل للضحايا

 خلاصة  •

ن مددددددددددددن خددددددددددددلال هددددددددددددذح المحا ددددددددددددرة أن السدددددددددددديميولوجيا والاتصددددددددددددال البيئددددددددددددي، والسدددددددددددديميولوجيا               تبدددددددددددديم

 أعمدددددددددد  لكيفيددددددددددة بندددددددددداء الرسددددددددددائل التوعويدددددددددددة  والاتصددددددددددال
ا
الصددددددددددأي، مجددددددددددالان متددددددددددداخلان يتيحددددددددددان فهمدددددددددددا

سددددددددتخدم رمددددددددوز الطبيعدددددددددة ، فوالإقناعيددددددددة عبددددددددر العلامددددددددات البصددددددددرية واللفظيددددددددة
ُ
فددددددددد  الاتصددددددددال البيئددددددددي، ت

ث  والألددددددددددوان والتقددددددددددابلات البصددددددددددرية لتمثيددددددددددل العلاقددددددددددة بددددددددددين الإ سددددددددددان والبعئددددددددددة، وإبددددددددددراز خطددددددددددورة التلددددددددددوم

ر المندددددددداوي، مددددددددع مددددددددا يرافدددددددد  ذلددددددددك مددددددددن اختيددددددددارات إيديولوجيددددددددة حددددددددول المسددددددددنولية والحلددددددددول   ، امدددددددداوالتغيددددددددم

ف الرمددددددددددوز الطبيددددددددددة، وصددددددددددور الجسددددددددددد، والمعجددددددددددم الصددددددددددأي، لبندددددددددداء خطدددددددددداب فالاتصددددددددددال الصددددددددددأي، 
ل

تُوظدددددددددد

  .حدددددددددول الخطدددددددددر والوقايدددددددددة والحمايدددددددددة، مدددددددددع اخدددددددددتلاف بدددددددددين أسددددددددداليب الترهيدددددددددب وأسددددددددداليب التمكدددددددددين

ن              
م

إن إدمددددددددددا  المنظددددددددددور السدددددددددديميولوجي فددددددددددي دراسددددددددددة وإنتددددددددددا  الحمددددددددددلات البيئيددددددددددة والصددددددددددحية يمكدددددددددد

طلبدددددددة الإعدددددددلام والاتصدددددددال مدددددددن تطدددددددوير حدددددددس نقددددددددي تجددددددداح الخطددددددداب العمدددددددوم ، ومدددددددن تصدددددددميم رسدددددددائل 

أكثددددددددددر حساسددددددددددية ثقافيددددددددددة وإ سددددددددددانية وفعاليددددددددددة سددددددددددلوكية، فددددددددددي زمددددددددددن أصددددددددددبحت فيدددددددددده القضددددددددددايا البيئيددددددددددة 

  .والصحية قضايا مصيرية لمستقبل المجتمعات
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