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 إهداء:

 إلى الق لوب التي نبضت لنا بالدعاء، والأيدي التي امتدت لنا بالوف اء...

 

إلى أمهاتنا الغاليات وآبائنا الأف اضل الذين لولا فضل الله ثم تضحياتهم ودعواتهم المستمرة، ما وصلنا إلى  
 عتبة هذا التخرج.

 

 ر وسندنا في الملمات.إلى إخوتنا وعائلاتنا ؛ رصيدنا من الفخ

 

 إلى رفق اء الدراسة وأساتذتنا الأجلاء؛ وكل من قدم لنا عوناً أو نصحاً خلال مسيرتنا الأكاديمية.

 

 نهديكم هذا العمل المتواضع، ثمرة لسنوات من الجد والاجتهاد والتعاون المشترك

 

 

 

 

 

 

 



 ملخص الدراسة:

 

تراتيجيات توظيف الفكاهة الساخرة في هدفت هذه الدراسة إلى الكشف عن آليات واس      

الفيديوهات الترويجية القصيرة عبر منصات التواصل الاجتماعي، واتخذت من صفحة صانع 

المحتوى الجزائري "حبيرش" عبر منصة إنستغرام نموذجاً للدراسة. تم الاعتماد على المنهج 

السيميولوجي الكيفي لبنى  المختلط الذي يجمع بين رصد المؤشرات الإحصائية الكمية والتحليل

( Reelsالخطاب الإعلاني، وذلك بالتطبيق على عينة من الفيديوهات الترويجية القصيرة )

 باستخدام أداة تحليل المحتوى بفئتيه: الشكل والمضمون 

صانع المحتوى في استثمار  وقد خلصت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أبرزها: نجاح   

ة ذكية لكسر رتابة الإعلانات التقليدية وتوجيه السلوك الاستهلاكي نحو السخرية كأداة ترويجي

دعم المنتج المحلي والوطني. وأظهرت النتائج الميدانية هيمنة الأصوات الحية البشرية" في 

، مع اعتماد كلي على "الدمج بين اللغات" وخصوصاً اللهجة  61.29الفئة السمعية بنسبة 

لتسهيل التلقي والتقرب من واقع الجمهور. كما تبين تفوق  %100المحلية الجزائرية بنسبة 

، واعتماد الصفحة بشكل شبه كلي على المزج %58.33أسلوب "الطرح غير المباشر بنسبة 

، مما أدى إلى تحقيق تفاعل %91.66والعاطفية" في الإقناع بنسبة % بين الأساليب العقلانية

 .للمحتوى الإعلاني المقدم جماهيري إيجابي متميز بنسبة قبول عالية 

 

الاستخدام الرقمي السخرية الفيديوهات الترويجية القصيرة، إنستغرام :الكلمات المفتاحية 

 حبيرش

 

 

 

 

 

 



Abstract: 

 

This study aimed to uncover the mechanisms and strategies of 

employing satirical humor in short promotional videos across social 

media platforms. It focused on the Instagram page of the Algerian 

content creator "Habireche" as a case study. The study adopted a 

mixed-methods approach, combining quantitative statistical monitoring 

of engagement with qualitative semiological analysis of the advertising 

discourse structures. This was applied to a sample of short promotional 

videos (Reels) using a content analysis tool tailored to evaluate both 

form and content categories. 

The study yielded several key results, most notably: The content 

creator successfully utilized satire as a smart promotional tool to break 

the monotony of traditional advertisements, shifting consumer 

behavior toward supporting local and nationalproducts. Field findings 

revealed the dominance of "human live voices" within the auditory 

category at 61.29%, along with a total reliance on "language blending" 

(specifically the Algerian local dialect) at 100% to bridge the gap with 

the audience's reality. 

Furthermore, the "indirect approach" prevailed at 58.33%, and the 

page heavily relied on "combining rational and emotional appeals" for 

persuasion at 91.66%. This strategic blend stimulated a highly positive 

audience interaction and a significant acceptance rate of the delivered 

advertising content. 

Ο Keywords: Digital Usage, Satire, Short Promotional Videos, Instagram, 

Habireche. 
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 مقدمة: 

تعد الطفرة الرقمية الهائلة والتحولات الاتصالية الراهنة سمة بارزة للمشهد الإعلامي         
التفاعلية للمجتمعات وتأسيس فضاءات افتراضية  المعاصر؛ إذ ساهمت في إعادة تشكيل البنية

بديلة تجاوزت الأطر الكلاسيكية لوسائل الإعلام التقليدية. ولم يعد الإعلام الترويجي في ظل 
هذه البيئة مجرد أداة إخبارية جامدة للمنتج، بل استحال صناعة محتوى سيميائي وتفاعلي 

 ، والوجدانية للمتلقي الرقمي.متكامل يستثمر في الأبعاد النفسية، الاجتماعية

وقد تبلور هذا التحول الجذري في بروز "ثقافة التسويق عبر المؤثرين" وصناع المحتوى      
الذين باتوا يرتكزون على رأس مالهم الرمزي لبناء جسور الثقة مع الجمهور المستهدف لاسيما 

اتجه صناع المحتوى المحليون في البيئة السوسيوثقافية الجزائرية. وفي هذا السياق المتميز 
نحو توظيف الفكاهة الساخرة كإستراتيجية اتصالية بديلة؛ فالطبيعة المجتمعية والأنثروبولوجية 

ترى في السخرية أداة أصيلة للمقاومة الاجتماعية والتنفيس النفسي مستمدة من الموروث 
علانية التقليدية، وتمرير الشعبي. وهو ما تم استثماره بذكاء لكسر رتابة وجمود الرسائل الإ

رسائل إقناعية داعمة للمنتج المحلي بأساليب غير مباشرة، مرنة، وأكثر انسيابية وقبولًا لدى 
 المستهلك.

ويجسد صانع المحتوى الجزائري "حبيرش" نموذجاً محورياً لهذه المقاربة التسويقية؛ حيث يسعى 
الوظيفة الترفيهية الفكاهية واللغة  عبر منصته إلى صياغة معادلة اتصالية ذكية تجمع بين

الإقناعية والترويجية. فمن خلال توظيف الرموز اللسانية والبصرية المستمدة من الواقع 
المعيشي والمواقف الروتينية اليومية، يحاول خلخلة التمثيلات الذهنية النمطية السلبية السائدة 



 

 ب

لتسويقية لمواجهة المنافسة الأجنبية حول المنتجات المحلية وإعادة بناء هويتها البصرية وا
 الشرسة 

تأسيساً على ذلك، تأتي هذه الدراسة لتبحث في آليات ومستويات استخدام هذا الأسلوب      
الاتصالي الهجين بالتركيز على إشكالية محورية متبلورة حول: كيف يوظف صانع المحتوى 

يرة عبر منصة إنستغرام؟. ولتفكيك ثنايا "حبيرش" الفكاهة الساخرة في فيديوهاته الترويجية القص
هذه الإشكالية، تم الاعتماد على المنهج المختلط )الكمي والكيفي(، مع الاستعانة بأداة تحليل 

( المتاحة على القناة Reelsالمحتوى فئتي الشكل والمضمون لتفكيك الفيديوهات القصيرة )
نظرية متكاملة تدمج بين إستراتيجية بناء الرقمية المقررة للدراسة مستندين في ذلك إلى خلفية 

 ويج والإقناعالمعنى الاجتماعي ونظريات التر 

و تسعى هذه الدراسة الميدانية الوثائقية إلى تفكيك الخلفيات المنهجية والاتصالية لاستخدام    
السخرية في الإعلان الرقمي، من خلال إجراء تحليل بنيوي ومضموني لعينة قصودية ممثلة في 

"، للوقوف على أبعاد هذا التأثير، وفهم آليات Hbirich( فيديو ترويجي قصير من صفحة "12)
صناعة الرسالة الترويجية الساخرة وكيفية تشكيلها لوعي وتفاعل المتلقي في الفضاء الرقمي 

الجزائري. وقد تم تقسيم هذه الدراسة إلى جانبين أساسيين منهجي و نظري يتناول الإطار العام 
اسة والمقاربات النظرية المفسرة لها، وشق تطبيقي تحليلي يركز على تفريغ شبكة تحليل للدر 

المحتوى فئات الشكل والمضمون ومناقشة النتائج الميدانية وتفسيرها في ضوء النظرية المعتمدة



 

1 

 

 إشكالية الدراسة : 
حيث أسهمت  أصبحت التحولات الرقمية اًلحاصلة سًمة بارزة في المشهد الاتصالي المعاصر،

 في إعادة
بناء طبيعة البنية التفاعلية مع ظهور فضاءات افتراضية بديلة تجاوزت الأطر الكلاسيكية 

 لوسائل الإعلام
التقليدية .وفي هذا الإطار، لم يعد الإعلام مجرد أداة إخبارية للمنتج، بل استحال إلى صناعة 

 محتوى 
 جتماعية للمتلقي.سيميائي وتفاعلي تستثمر في الأبعاد النفسية والا

وقد تبلور هذا التحول في بروز ثقافة التسويق عبر المؤثرين الذين يرتكزون على رأس المال 
 الرمزي 

لصناّع المحتوى وقدرتهم على بناء جسور الثقة مع الجمهور في البيئة السوسيوثقافية الجزائرية 
 .وقد

الفكاهة الساخرة كإستراتيجية  ماكتسبت هذه الأخًيرة نمطا ذا طابع متميز، من خلال استخدا
 اتصالية ؛ إّذ تعُد

السخرية في الموروث اًلشعبي أداة للمقاومة الاجتماعية، وهو ما استثمره صناّع المحتوى لكسر 
 جمود الرسائل

 الإعلانية التقليدية، وتمرير رسائل إقناعية للمنتج المحلي بأساليب غير مباشرة وأكثر انسيابية.
 يجُسد صانع المحتوى "حبيرش"ً نًموذجا محوريا، إذ يسعى إلى صياغة معادلةوفي هذا السياق، 

اتصالية تجمع بين الوظيفة الترفيهية واللغة الإقناعية؛ فمن خلال استخدام الرموز اللسانية 
 والبصرية المستمدة



 

2 

نية، من الواقع المعيشي، يحاول إزاحة التمثيلات الذهنية النمطية حول المنتجات المحلية والوط
 وإعادة بناء

الهوية البصرية للمنتج المحلي في مواجهة المنافسة الأجنبية .وعلى الرغم من الانتشار الواسع 
 للمحتوى 

الفكاهي الرقمي في الجزائر، إلا أن استخدامه  في التسويق للمنتج المحلي يثُير تساؤلات جوهرية 
 حول آليات

. ولهذا وتعقبا لهذه الظاهرة، تم تبني المنهج هذا الاستخدام وطبيعة استراتيجياته الإقناعية
المختلط بخيار ابستيمولوجي يجمع بين المقاربة الكمية لرصد المؤشرات الإحصائية للتفاعل، 

 والتحليل السيميولوجي الكيفي لتفكيك البنى الدلالية للخطاب الإعلاني الساخر.
العلاقة الوظيفية بين المحتوى  وفي هذا السياق، تتبلور معالم هذه الدراسة في محاولة رصد

 الساخر
والعملية الترويجية عبر منصة إنستغرام .ومنه وقع اختيارنا على أداة تحليل المحتوى لتفكيك 

 فيديوهات قناة
"حبيرش" والوقوف على الاستراتيجيات الإقناعية الكامنة وراء استخدام الكوميديا لخدمة الأغراض 

 التسويقية.
 الرئيسي التالي:ومنه ينبثق التساؤل 

صانع المحتوى "حبيرش" الفكاهة الساخرة في فيديوهاته الترويجية القصيرة عبر  كيف يوظفّ 
 إنستغرام ؟منصة

وفي ضوء التساؤل الرئيسي، تسعى الدراسة إلى معالجة جوانب الظاهرة المدروسة من خلال 
 حزمة من الأسئلة الفرعية المتمثلة في: الإجابة على
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 ( كيف قيل؟:_ )فئة الشكلأ
  "ما هي الآليات البصرية المستخدمة في الفيديوهات الترويجية على صفحة "حبيرش

 عبر منصة إنستغرام؟
  ما هي التقنيات السمعية المستخدمة في الفيديوهات الترويجية القصيرة على صفحة

 "حبيرش" عبر منصة إنستغرام؟
 ةحفص ىلع ةر خاسلا ةيجيو ر تلا تاهو يديفلا هتققح يتلا ةيمقر لا تاداهاشملا مجح وهام 
 ؟ مار غتسنإ ىلع "شر يبح"
 ىلع صفحة "حبيرش"لالفيديوهات الترويجية القصيرة  يف ةدئاسلا ةينمز لا ةدملا يهام 
 مار غتسنإ
 _ ) فئة المضمون( ماذا قيل؟:ب
 دمة في الفيديوهات الترويجية القصيرة على صفحة "حبيرش" عبر ما طبيعة اللغة المستخ

 منصة إنستغرام ؟

  رعبش" رعلى صفحة "حبية رلقصيايجية ورلتت اهاويدلفيالتي تضمنتها اضيع اولماما 
 ام؟رنستغإمنصة 
 ظوُ لتي اية رلسخع اون وما ه  ِ على صفحة ة رلقصيايجية ورلتت اهاويدلفيافي  تفِّ
 ام؟رغنستصة إمن رعبش" ر"حبي
 على صفحة ة رلقصيايجية ورلتت اهاويدلفياضيع في اولمح اطرب وسلأ وما ه
 ام؟رنستغإمنصة    رعبش" ر"حبي
  علىصفحة ة رلقصيايجية ورلتت اهاويدمة في فيدلمستخع الإقناا بساليأما هي
 ام؟رنستغإمنصة  رعبش" ر"حبي
  ام؟رنستغإ ىلعش" رميها على صفحة "حبيدمستخر وفعل جمهردود بيعة طما و 
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 :  تضيارلفا (1
رك ديُ دلمشاهافة بما يجعل ولمألامية ولياقف اولموالعامية ش " اللهجة  ارف "حبيِّ وظ_ ي
 سلعة للبيع .د رمية لا مجولياحياته  نمءاً زلمحلي جالمنتج ا

لمحلي المنتج ر انتشاافي  ممما يُسهت، لإعجاباو اكة رلمشاا بنس رلساخى اولمحتز از_يُع
 علانية ضخمة .ت إنياازلحاجة لميدون اسع ر أوولجمه لوصولوا
لعلامة و ا كلضحا نيجابي بيط إتباار قلى خلي إدميولكى اوبالمحتع ستمتادي الإؤ_ ي
 للمنتج . كلمستهلء الاو نمد يزيمما  ، يةرلتجاا

لمحلي المنتج دة اوجل ولسلبية حاية طلنمرة اولصا رنجاحاً في تغيي رلساخى اولمحتا ق_يُحق
 .رلعصروح ا نيبة مرقويثة دهنية حرة ذوها بصطبور
 : أهداف الدراسة-2

_ الكشف عن الطرق الاتصالية والتقنيات المعتمدة من طرف صانع المحتوى "حبيرش" في بناء 
 رسائله التسويقية الموجهة للجمهور الجزائري.

ة في الفيديوهات _ التحليل السيميولوجي للمحتوى وقراءة الدلالات الرمزية والبصرية واللفظي
 الساخرة وبيان كيفية توظيفها لخدمة صورة المنتج الوطني.

_ تحديد مستويات الاستخدام والتفاعل الرقمي )إعجابات، مشاركات، تعليقات( لقياس مدى قبول 
 الجماهير للإعلانات الساخرة في الوسط الرقمي.

لتجاوز المقاومة النفسية لدى  _ تقصي الفاعلية الإقناعية  وفهم دور السخرية كأداة اتصالية
 المستهلك وتعزيز الرغبة في اقتناء المنتجات المحلية.
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 : أهمية الدراسة_ 3
تكتسي الدراسة  الآنية أهميتها من كلا الجانبين  المعرفي والعلمي  لإعتبارها إضافة جديدة 

ود الترابط المنهجي للمكاتب الجامعية الجزائرية في مجال دراسات الإعلام الجديد، من خلال وج
بين سيميولوجيا السخرية وطرق التسويق الرقمي الموجودة في المنصات التواصلية مثل 

الإنستغرام , وتظهر هذه الأهمية في تحليل  آليات اشتغال المحتوى الهجين الذي يخلط  بين 
لدعم  الترفيه والإقناع ، وتوضيح كيف يتحول صانع المحتوى إلى مروج اقتصادي ذو استطاعة

المنتج الوطني المحلي بطرق تتجاوز رتابة الإعلانات الكلاسيكية. كما تبرز الأهمية التطبيقية 
في تقديم صورة تحليلية واضحة للمؤسسات والشركاء الاقتصاديين حول دور البيئة الرقمية 

 التفاعلية الجزائرية في توجيه السلوك الاستهلاكي والترويج للمنتجات المحلية باستخدام
 استراتيجيات إقناعية حديثة تتماشى مع روح العصر وتطلعات الشباب.

 : مفاهيم الدراسة_  4

 قمي :رلاستخدام ال_ ا1_4

 الاستخدام :

وظفه لتحقيق منفعة أو غرض استخدم ، ونقول استخدم الشيء أي لفعل ا نم ق: مشتلغةً
 1.معين

                                                           
%D8 -8%B1%D9%83https://www.arabicacademy.gov.eg/ar/%D9%85%D8%AD%D 1

%A7%D9%84%D8%A8%D8%AD%D8%AB /%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%8E%D8 
%B2%D9%90%D9%8A%D8%AC%D9%8F 

 
?exact_search=true  موقع المعاني للشروح اللغوية 
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ة عن الممارسة الاجتماعية التي : يعرفه نصر الدين العياضي : "الاستخدام هو عبار اصطلاحا
تصبح عادية في إطار ثقافة معينة من خلال الممارسة وإعادة الممارسة في النشاط نفسه، إذ 
يكون التعامل مع الأشياء الرمزية أو الطبيعية مرتبطاً بتحقيق أهداف محددة، وتتعلق هذه 

 ائل والأدوات والخدمات" .الممارسات بالطابع الخاص الذي يضيفه الفرد أو الجماعة على الوس

 قمي :رلا

 .2العدد  نع ريُعبّالذي  زمرلرة أو الإشااهي "الرقم"، وكلمة  ن: مشتقة م لغةً

قمية رلت البياناعالم الى عالم"الذرات" إ نمل لانتقاابأنه العالم نيغروبونتي فه ر: عاصطلاحا
 ملموسة .لالغير ا

صفحة "حبيرش" عبر إنستغرام لفيديوهاته  : هو التلقي الحاصل  لمتابعيالتعريف الإجرائي 
( بشكل واعٍ ومقصود ، وتحليل أنواع الرموز الساخرة، مما يجعلهم Reelsالترويجية القصيرة )

فئة متفاعلة معها )الإعجاب والتعليق والمشاركة( بغرض التسلية والاستكشاف، ويؤدي بهم في 
 .ي وتشجيعهم على شرائهالأخير إلى تغيير الصورة الباطنية حول المنتج المحل

 :السخرية  2_4

 3ية .رلسخاعليه  متهكّأ وزستهء أي اشي نم رسخل ونق، ورسخر دمص ن: مشتقة ملغة

لعقلانية الجدية وا قيطر نلا ع بللعء وازلها قيطر نعل لأفعاال واولأقاحمل  و: ه اصطلاحا
. 

                                                           
 المرجع السابق2 

 المرجع السابق3 
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على م وتق، يجية ورلتت اهاويدلفيالمستعملة في الاتصالية اجه ولأ: أحد االتعريف الاجرائي
ل انقد باستعما، ذلك  يجيةورلتاسالة رلل طنلباظاهر والالمعنى ا نبيوالتناقض قة رلمفاتوظيف ا

على وتجهيزه هنياً ذنتباهه بهدف جذب ا كللمستهلتقليدية لت اقعاولتا رلكس طلتنميأو الفكاهي ا
 ى.ولمحتاقمي مع رلالتفاعل ا

 ة :رلقصيايجية ورلتالفيديوهات ا 3_4

 الفيديوهات :

 تسجيلي .ز جها وه، وويد: جمع فيلغةً

 ة .طة ممغنرطشأعلى رةً وصوتاً وصت لمناسبال الأحداث و ايسجز : هي جهااصطلاحا 

 يجية :ورلتا

 4علاماً عنها .أ رنشأي علانية إلحملة ل روّج ونقروّج، وفعل  ن:  مشتقة ملغة

م لعميل لإتماا زلتحفيف دته، وكتهللمسوالمنتج ا نيقية بيوتسوصلية اوتأداة : هي  لاحاطصا
 اءرلشاعملية 

 يل.طولف اخلا وه" ورلقصي"انفمة: رلقصيا

على  دتصالية مكثّفةتعتما بلاوهي ق، سليوس نيارفه برما ع قفو ئي :ارلإجايف رلتعا
في  دتعتم، ونممك تقوقل أفي محددة سالة ل ريصاإلى ف إدته، يعرلسي ارلبصى اولمحتا
 ية .رولفاكة رلمشاحظي واللالتفاعل ت امياارزوها على خرنتشاا

 
                                                           

 المرجع السابق 4 
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 : الدراسات االسابقة5

 : ( 2014فى )طمصء سة ضيادرا5-1

هذه  تلوتنااندرجت الدراسة الخاصة به تحت عنوان " السخرية في البرامج التلفزيونية" , و 
(، نويزلتلفاية)دلتقليالإعلامية اسائل ولاية في رلسخب اوبيقي لأسلطلتي واظرلنر ااطلإاسة رادلا
ة دفية جيرمعة دقاع رفّومما ، مجارلباته في وأدوا رلساخب ااطلخء ابنات لياآ تضرستعا ثحي
 دعتموالاجتماعية.  اصلية اولتت المنصاالى بيئة ة إرلصغيالشاشة ا نية مرلسخر اطوت ملفه
 5 ن.ولمضماتحليل وأداة لتحليلي اصفي ولالمنهج اعلى  ثلباحا

 ة :لحالياسة رادلالتشابه مع اجه أو

 قفاولتبالإضافة إلى اتصالي للتحليل. اية كمنهج رلسخب اوسلام أدستخافي ن ستارادلك ارتشت
ج نتاولمداء والأاد وادلإعابتحليل م لسابقة قااسة رادلاففي ، لفنيا بلجاناسة درافي  نسَيْاردلا نبي

داء لأواسيقى  وملفني كالوالجمالي ا بلجاناسة رادبم ولحالية فنقاسة رادلاما في ن، أويزلتلفافي 
 ش" .رعلى صفحة "حبي زيلرلافي د وجولما

 أوجه الاختلاف مع الدراسة  :

لحالية اسة رادلابينما ر، وللجمهن ويزلتلفي أي ادلتقليم الإعلاافي رة ولسابقة محصاسة رادلفي ا
لسابقة على اسة رادلت ازكّ. رزيلرلر و اولجمها نلتفاعلية بيم الجديد أي الإعلااتعالج 

ية في رلسخالحالية على اسة رادلت ازكّربينما ، لاجتماعيةو السياسية امج ارلبافي ية رلسخا
 يج .ورلتن والإعلاا

 
                                                           

 20ص  حة دكتوراه أو رسالة ماجستير غير منشورة تخصص إعلام وتلفزيون(. السخرية في البرامج التلفزيونية، أطرو2014مصطفى ضياء )5 
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 :( 2024خلفة  )بدرة سة درا 2_5

قع اولت اها على تمثيلارثوألاجتماعي اصل اولتاقع اوم رية عبرلسخام ادستخ"اسة رادلان اوعن
ب لشباام ادستخاتحليل  ل وحسة رادلرت  اوتمحي ", ورئازلجب الشباى ادلاجتماعي لا
ع ولنا اذه رتأثيى دم، ويثةدلحاقمية رلت المنصاا رعبة رلساخا نلمضاميدوات الأي رئازلجا
 نبي طبرمما ش، لمعاالاجتماعي اقع اولل ديدلجر اولتصة واظرلنا سفي تأسيى ولمحتا نم
صفي ولامنهج لاستعمال اسة رادلت في ادعتماهنة. ارلالمجتمعية القضايا وا رلساخب اولأسلا
 6.زائري ن الشباب الجعلى عيّنة م قبيطلتحليلي بالتا

 لتشابه :اجه أو

 يضاً .ألتحليل افي وسة رادلاساسياً في اً أرية" عنصرلسخمت "ادستخا نستَيْرادلاكلتا 

د وجولى أدّى إما  وه، ولشبابيةالفئة ا ديدبالتحي ورئازلجر اولجمهاعلى تا زكّكلتا الدراستين ر
 لمتحصّل عليها .النتائج ارب في تقا

 رلناتجة عنها عبرات اولتصواية رلسخافيه  تمدستُخي اذلان ادلميا سنفر ختياالتشابه في ا
 لاجتماعي .اصل اولتت امنصا

 ف :لاختلااجه أو

 دلحالية فقاسة رادلاما ، ألقيميوالاجتماعي ا بلجانا نية مرلسخاستخدمت اخلفة رة دسة بدرا
 يجي .ورلتالاتصالي/ا بلجانا نية مرلسخا تمدستخا

                                                           
في  بدرة خلفة، استخدام السخرية عبر مواقع التواصل الاجتماعي وأثرها على تمثلات الواقع الاجتماعي لدى الشباب الجزائري، أطروحة دكتوراه6 

 إلى ص 65، ص 2024 120بسكرة، الجزائر  -عة محمد خيضر علوم الإعلام والاتصال، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، جام
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 قبيطت ملحالية فيتاسة رادلاما في ، أقعاولإدراك الآلية ية كرلسختعملت اسالسابقة اسة رادلا
سة رادلامة في دلمستخالعيّنة و ايج , ورلتتهدف للتسويق واقناعية إتيجية ارستإية كرلسخا
سة دراعلى  زتكرة فهي تلحالياسة رادلابينما م، تماثلاتها بشكل عاولشبابية الفئة السابقة هي ا

 .ام رنستغإ رعبش رهي صفحة حبيوحالة مخصّصة 

 ( :2024بايشي ) ديمحلا دبع وخديم  ةر يخدراسة  5-3

نامج " رسة حالة بة "  درارلساخالشبابية امج ارلبالإقناعية في ا بلأساليهو " اسة رادلان اوعن
 لشباكة"ا

مة في دلمستخاية فطلعاوالعقلية ا بلأسالياسة على رادلة. هدفت للتعرف اريزلجامنصة  رعب
 بلأسالياعلى  ركبأبشكل  دنامج يعتمرلبأن الى إ تصّلوت دق.وقمية رلة ارلساخامج ارلبا
م دلمقى اولمحتالسلبية في اية رلسخاغلبة  نع تكما كشف،نةً بالعقلانيةرفية مقاطلعاالإقناعية ا
 أنلى إ تخلص.و

 7ب .لشباى ادلإقناعي لاها رتأثي زيزقمية لتعرلت المنصاا صخصائ نم دمج تستفيارلبهذه ا

 لتشابه :اجه _  أو

 لشبابية .اجّه للفئة ولماقمي رلى اولمحتافي ن تبحثا نستَيْرادلاكلتا 

 قناعي .وإصلي اوتب وية" كأسلرلسخاعلى"ن ستارادلا زتكرت

 قمي .رلالمحتوى التحليلي لتحليل المنهج ايف وظعلى ت نلباحثَيْا قفاوت

 
                                                           

العدد  05، جامعة أدرار، المجلد   Langues & Culturesخيرة خديم وعبد الحميد بايشي، "الأساليب الإقناعية في البرامج الشبابية الساخرة"، مجلة7 

 ا202501 575
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 ف :لاختلااجه _أو

ت زكّربينما ، ضافةً للاجتماعيإلسياسي والإعلامي ى اولمحتالسابقة على ا سةرادلت ازكّر
 لإعلاني .ايجي ورلتى اولمحتالحالية على اسة رادلا

سة رادلت ازكّربينما "،  063ةريزلج"امجية ارلسابقة على تحليل منصة باسة رادلت ازكّر
 ية على  ريلز الأنستغرام وخصائصها التقنية .لحالا

 ( :2025وز)رفيجدة ام ققيدراسة ر 5-4

جاً ذونميكافين بامة دوقناب وتيوليات اوقن رلثقافي عبى اولمحتاسة صناعة رادلان اوعن
ب، وتيوليامنصة  رقمي عبرلالثقافي ى اولمحتايقة صناعة طرفة رسة على معرادلت ازتكوار
ضها ري عفيكافين" بامة " دوتها قنادعتمالتي اعية وضولموالتقنية والفنية ا بلأساليا ديدتحو

اءة رلقا ونحر ولجمهللفت المستعملة الاتصالية ا صلخصائا نع ثلبحالى إضافةً ، إبللكت
 8قمية .رلالبيئة اتها في دمشاهو

 لتشابهاجه _أو

لاجتماعي) اصل اولتاقع اومت صفحاى دحإ ن" مويد"فيى وستا محتدر نستَيْرادلكلتا ا
 ام .(رنستغإمنصة لحالية اسة رادلب / اوتيولسابقة منصة     ياسةرادلا

ضافةً ض إرلعء والإلقاايقة طرت ويضاً بالتقنياأبل  طفقن وبالمضمن لا تهتمان ستارادلا
 لمستعمل.ب اوللأسل

                                                           
أنموذجاً، مذكرة ماستر، تخصص سمعي بصري، قسم علم  -دوباميكافين  -تيوب قناة رقيق ماجدة فيروز، صناعة المحتوى الثقافي عبر قنوات البوك8 

 المكتبات وعلوم الإعلام والاتصال، كلية العلوم الاجتماعية والإنسانية، جامعة زيان عاشور بالجلفة

2025. 
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د رلس"اعلى ت زكّرلسابقة اسة رادل) انستَيْرادلافي كلتا ر ولجمهب اذج بساليام أدستخا
 .ب( ذللجداة ية" كأرلسخ"انا على زكّرلحالية اسة رادلافي، ولقصصي"ا

 ف :لاختلااجه _أو

لثقافي ى اولمحتا تلولسابقة تنااسة رادل)اسة درالكل روس دلمى اولمحتر اختياافي ف ختلاا
 لإعلاني( .ايجي ورلتى اولمحتا تلوتنا دلحالية فقاسة رادلاما ،ألتعليميا

سة رادلت ازكّرقناعية بينما داة إكأد رلسوامة ولمعلاتسهيل ب وسلألسابقة على اسة رادلت ازكّر
 يجية .ورتيجية تارستإلفكاهة" كواية رلسخ"احالية على لا

منا فيها دستخالتي الحالية اسة رادلا سلمفصّل عكح ارلشذات ايلة طولت اهاويدمها للفيادستخا
 يع .رلسا رلتأثية ذات ارلقصيت اهاويدلفيا

 : علاقة الدراسات السابقة بالدراسة- 6

 : الدراسة الأولى6-1

 : أوجه التشابه 

لموضوعين يدرسان  محتوى "فيديو" من أحد صفحات مواقع التواصل الاجتماعي _كلتا ا
 الدراسة الحالية منصة انستغرام ( . \)الدراسة السابقة منصة يوتيوب 

_  الدراستان لا تهتمان بالمضمون فقط بل أيضا  بالتقنيات و طريقة الإلقاء والعرض بالإضافة 
 للأسلوب المستعمل.

الجمهور في كلتا الدراستين ففي الدراسة السابقة  ركزت على "السرد  استخدام أساليب جذب
 القصصي"، وفي الدراسة  الحالية ركزنا على "السخرية" كأدات للجذب.
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 :أوجه الاختلاف 

_ اختلاف في اختيار المحتوى  المدروسة لكل دراسة  ) الدراسة السابقة تناولت المحتوى الثقافي 
 لية فقد تناولت المحتوى الترويجي الإعلاني(.التعليمي،أما الدراسة الحا

_ ركزت الدراسة السابقة على أسلوب تسهيل المعلومة والسرد كأداة اقناعية بينما ركزت الدراسة 
 الحالية  على "السخرية والفكاهة" كاستراتيجية ترويجية.

التي استخدمنا  استخدامها للفيديوهات الطويلة ذات الشرح الطويل المفصل عكس الدراسة الحالية
 فيها الفيديوهات القصيرة  ذات التأثير السريع(.

 

 : الدراسة الثانية6-2

 أوجه التشابه: 

 _ كلتا الدراستين استخدمتا من "السخرية" عنصر أساسي في الدراسة وفي التحليل أيضا.

التقارب _ركزت الدراستان الجمهور الجزائري وبالتحديد الفئة الشبابية ، هذا ما أدى الى وجود 
 في النتائج المتحصل عليها.

_التشابه في اختيار نفس الميدان الذي استخدمت فيه السخرية والنصورات الناتجة عنها عبر 
 منصات التواصل الاجتماعي .
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 : أوجه الاختلاف 

_  دراسة بدرة خلفة استخدمت السخرية من الجانب الاجتماعي و القيمي،أما الدراسة الحالية فقد 
 السخرية من الجانب الاتصالي/الترويجي. استخدمت

_ الدراسة السابقة استخدمت السخرية كأسلوب  لفهم الواقع، أما فيالدراسة الحالية ، فتم تطبيق 
 السخرية كإستراتيجية إقناعية هدفها الأسمى التسويق والترويج.

ل عام، بينما الدراسة _العينة المستخدمة في الدراسة السابقة هي الفئة الشبابية و تمثيلاتهم بشك
 صة وهي صفحة حبيرش عبر إنستغرام.الحالية فهي تركز على دراسة حالة مخص

 : الدراسة الثالثة3_6

سة حالة ة درارلساخالشبابية امج ارلبافي الموجودة لإقناعية  ا بلأساليالدراسة تتمحور حول ا
لعقلية ا بلأسالياعلى ف رلتعالى إسة رادلة  هدفت اريزلجامنصة  رلشباكة عبانامج رب
 ركبأبشكل  دنامج يعتمرلبأن الى إ تصّلوتوقمية رلة ارلساخامج ارلبام في دلمستخافية طلعاوا

لسلبية في اية رلسخغلبت ا نع تكما كشف، نةً بالعقلانية رفية مقاطلعاالإقناعية ا بلأسالياعلى 
 زيزقمية لتعرلت المنصاا صخصائ نم دمج تستفيارلبأن هذه الى إ تخلصم . ودلمقى اولمحتا

 ب .لشباى ادلإقناعي لاها رتأثي

 لتشابه :اجه أو

على وارتكازهما لشبابية . اجّه للفئة ولماقمي رلى اولمحتافي ن تبحثا نستَيْرادلكل من ا
لتحليلي المنهج ايف وظتحول  نلباحثَيْبالإضافة لتوافق اقناعي  وإصلي اوتب وية" كأسلرلسخ"ا

 قمي .رلى اولمحتالتحليل 
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 ف :ختلاالإجه أو

ت زكّربينما ، ضافةً للاجتماعيإلسياسي والإعلامي ى اولمحتالسابقة على اسة رادلتركيز ا
 لإعلاني .ايجي ورلتى اولمحتالحالية على اسة رادلا

سة رادلت ازكّربينما "، 360ة ريزلج"امجية ارلسابقة على تحليل منصة باسة رادلت ازكّر
 لحالية علىا

 تها التقنية .ريلز الخاصة الأنستغرام و أساسيا

 :دراسة الرابعة 6-4

اندرجت الدراسة تحت عنوان "صناعة المحتوى الثقافي عبر قنوات اليوتيوب " قناة دوباميكافين"  
نموذجا. ارتكزت الدراسة على معرفة أسلوب صناعة المحتوى الثقافي الرقمي عبر منصة 

 زت عليها قناة "دوباكامين " ."يوتيوب " وتحديد الطرق الفنية الموضوعية والتقنية التي ارتك

 :أوجه التشابه 

 _ كلتا الدراستين تشتركان في استخدام  الأداة التحليلية "أسلوب السخرية" كمنهج اتصالي.

_التوافق بين الدارسين في دراسة الجانب الفني ففي الدراسة السابقة قام بتحليل الإعداد والأداء و 
ة الحالية فنقوم بدراسة الجانب الجمالي والفني كالموسيقى المونتاج في التلفزيون, أما في الدراس

 والقص و الأداء الموجود في الريلز على  صفحة "حبيرش"  .

 : أوجه الاختلاف 

ى ولمحتا تلولسابقة تنااسة رادلففي اسة درالكل روس دلمى اولمحتر اختياافي ف ختلاوجد الإ
 لإعلاني( .ايجي ورلتى اولمحتا تلوتنا دلحالية فقاسة رادلاما ،ألتعليميالثقافي ا
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ت زكّرقناعية بينما داة إكأوتوظيفها مة ولمعلد ارتسهيل سب وسلألسابقة على اسة رادلت ازكّر
 يجية .ورتيجية تارلفكاهة" كاستواية رلسخ"الحالية على اسة رادلا

ا منا فيهدستخالتي الحالية اسة رادلا سلمفصّل عكح ارلشذات ايلة طولت اهاويدللفيتوظيفها 
 يع .رلسا رلتأثية ذات ارلقصيت اهاويدلفيا

 : المقاربة النظرية للدراسة - 7

_ اعتمدنا في دراستنا الحالية لموضوع "السخرية في فيديوهات ريلز الانستغرام " على  نظرية 
بناء المعنى المدعومة بنظريات الترويج والتي تعتبر الدراسة المختارة في أسسها المعرفية على 

التي تكمل بين إستراتيجية بناء المعنى الاجتماعي والنظريات الترويجية  كإطار نظري المقاربة 
يفسر  لنا أهداف البحث ؛ بحيث ان هذا التوجه المزدوج ينطلق من فكرة أن المضامين 

الاتصالية الرقمية الهجينة لا تقدم لنا معلومات غير مفيدة ، بل يتم دراستها وتحليلها عبر قواعد  
مدروسة هادفة لصناعة رموز ودلالات تساعد  في تشكيل معانٍ جديدة وبناء واقع  ترويجية

 9اجتماعي مقصود يوجه السلوك الاستهلاكي لدى المتلقي.

وفي ضوء هذا التكامل المنهجي , تتبلور أبعاد المقاربة النظرية للدراسة من خلال منطلقات 
 جوهرية تتجلى معانيها فيما يلي  :

 جية بناء المعنى الاجتماعي :. إطار استراتي1

إستراتيجية بناء المعنى في أدبيات الفكر الاتصالي المعاصر تعرف بأنها الطريقة التي من 
خلالها  تتجاوز دور نقل الرسائل  في الوسائل والمنصات الإعلامية فقط  ، بل صارت 

فراد. وتقوم هذه استراتيجية أساسياً في "صناعة الواقع الاجتماعي وتشكيل المعاني" لدى الأ

                                                           
 79ص لنهضة الجزائرنصر الدين العياضي، الاقترابات النظرية للإعلام الجديد الممارسات والاستخدامات، دار ا9 
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الإستراتيجية على فكرة أن الكلمات، والرموز، والمفارقات البصرية الموظفة في المضامين 
الاتصالية تعطي معانٍ خاصة ومميزة على الأشياء، وتُشكل بمرور الوقت مخزوناً معرفياً يحدد 

 للأفراد كيفية إدراك المحيط الخاص بهم وتفاعلهم معه.

لنظرية في تحليل أساليب نجاح صانع المحتوى "حبيرش" من خلال وفي دراستنا، تساعد ا
فيديوهاته القصيرة  على صفحة انستغرام في تحويل  المعاني التقليدية والنمطية المرتبطة بالمنتج 
المحلي،  الى بناء معنى جديد للمنتجات الوطنية في أدمغة المستخدمين الجزائريين، مما يساهم 

 صورة ذهنية حديثة تدفعهم نحو تفضيله ودعمه.في خلق ترابط إيجابي و 

 . الأطر الترويجية والإقناعية الداعمة:2

ولكي تكتمل الدراسة، تم دعم إستراتيجية بناء المعنى بـ النظريات الترويجية ومحتوى الرسالة 
ف المتلقي ليصبح ذو  الإقناعية، التي ترتكز على أسس والأساليب النفسية والاجتماعية تستهد 

ك جيد . بالإضافة إلى أن هذه النظريات الترويجية تسعى لإيصال  الرسالة الإعلانية بشكل  سلو 
فعال ومؤثر باعتمادها الإستمالات العاطفية والعقلانية، وتستخدم استراتيجيات ترويجية نذكر 

 منها:

للمستهلك :  وتهدف لمحاورة الدوافع الوجدانية و النفسية الداخلية الإستراتيجية السيكودينامية
 كإستخدام الفكاهة والسخرية لرفع الجمود وتقليل المقاومة النفسية نحو الإعلان.

: وتستثمر في المعايير والقيم واللهجة المنتشرة في المجتمع  الإستراتيجية الاجتماعية الثقافية
 المحلي .الجزائري كاللهجة العامية والمواقف اليومية الروتينية لتوجيه السلوك نحو تبني المنتج 

 

 



 

18 

 : فروض النظرية – 8

قامت النظرية على مجموعة من الفروض التي من خلالها ارتأت لتحقيق أهدافها الأساسية وقمنا 
 بتلخيصها في  مجموعة النقاط التالية :

يرى بعض الباحثين أن نجاح  الرسالة فرضية التأثير عن طريق  الاستمالات النفسية   8-1
ئم على قدرة تفعيل الجانب الوجداني الداخلي  للمستقبل ، مما يؤدي إلى الاتصالية الإقناعية  قا

الوصول الى إحداث تحول وتغيير في السايكولوجية الإدراكية والتي بدورها تؤدي إلى التفاعل  
 10المنتظر اتجاه الفكرة أو المنتج.

والترويجية على :  نرى أن الأفراد يستقبلون الرسائل الإعلانية  فرضية التطابق الثقافي8-2
حسب  مجموعة من الأسس والمعايير الثقافية التي ينفرد بها مجتمع عن غيره؛ فاللهجة 

 المستعملة في الرسائل

 المشتركة والروتينات اليومية تكتسب فعالية أكبرعلى تحقيق القبول والامتثال الاجتماعي.

لخاص ببناء المعنى أن : يعتقد المنظور افرضية تشكيل الصورة الذهنية وبناء المعنى8-3
الوسائل الإعلامية والوسائل التواصلية تبنى بإقامة مفاهيم خاصة  بالأشياء من خلال الصور 
والكلمات الرموز المطبقة؛ ومن كثرة التعرض لهذه المضامين، تتشخص لدى المتلقي معرفة 

 .مخزنة تعيد  بناء واقعه الاجتماعي وصورته الذهنية تجاه القضايا والمنتجات

 : تتجلى وظائف النظرية في مجموعة من النقاط نذكر منها وظائف النظرية_ 9

                                                           
 مكاوي )حسن عماد، السيد ليلى حسين، الاتصال ونظرياته المعاصرة، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة10 

 
 ، ص2009، 8 320
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: تقوم على استخدام مجموعة من الطرق وظيفة جذب الانتباه وتجاوز المقاومة النفسية9-1
التعبيرية في الاستراتيجيات الترويجية و وظيفتها الأساسية كسر جمود المضامين الاتصالية، 

وتحليل ومقاومته النفسية الطبيعية اتجاه الرسائل الإعلانية الترويجية  وكسب تفاعل المتلقي و 
 التجارية .

: ترتكزعلى بناء المعنى واستراتيجية طرح الوظيفة المعرفية وتزويد الأفراد بالمعاني 9-2
التحليلات والتفسيرات للمتلقين عن ما يحيط بهم من رموز و كلمات مستعملة في الرسالة  تكون 

 11معرفي جاهز يبين لنا طريقة تقييم وتحديد القيمة التنافسية الظاهرة والخفية للمنتج . في إطاراً 

:تسعى النظريات الإقناعية والترويجية إلى تحقيق الوظيفة الوظيفة السلوكية والتوجيهية9-3
السلوكية؛ أي التوجه من جانب الاستهلاك الوجداني و المعرفي للرسالة  إلى مرحلة الاستجابة 

سلوكية الفعلية للمتلقي  المتمثلة في تبني السلوك الاستهلاكي المرغوب فيه.  تؤدي هذه ال
النظرية في دراستنا الحالية مجموعة من الوظائف التي تفسر سبب اختيار الجمهور لمتابعة 

 المحتوى الساخر، وهي كالتالي:

 . الوظيفة المعرفية :1

الذي من حوله, وعند الاسقاط على دراستنا نرى أن  تتمثل في سعي  الفرد لفهم الواقع الاجتماعي
( يتزامن مع الأحداث الراهنة في المجتمع ، بحيث Hbirichمستخدم فيديوهات "الريلز" لصفحة )

أنها تقدم  "قراءة ساخرة" للقضايا التي  تجعل المتابع ملماً بما يحدث بطريقة  بسيط و بعيدة عن 
 الجمود.

 

                                                           
 330ص , ةرصاعملا هتايرظن و لاصتلاا , نيسح ىليل ةديسلا , دامع نسح يواكم , السابق المرجع11 
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 هوية الشخصية:. وظيفة تأكيد الذات وال2

تساعد هاته الوظيفة  الفرد على بلوغه للمضامين التي تعبر عن أفكاره  وقيمه الشخصية. 
وعندما نربطها بدراستنا نرى أن المتابع  يشاهد نَقداً ساخراً لظاهرة يعاني منها في حياته اليومية 

مما يعزز لديه الشعور ، فيشعر بأن هذا المحتوى "يمثله" ويتحدث بلسانه ويعبر عن ما بداخله ، 
 بالارتياح لأن هناك من يشاركه نفس الأفكار.

 . وظيفة التفاعل والاندماج الاجتماعي:3

يعمل هذا النوع من  الفيديوهات كأداة لتقوية الروابط مع الآخرين , وفي دراستنا نرى أن  
" Hbirichفيديو " المحتوى الساخر في الإنستغرام هو الأكثر قابلية للمشاركة ؛ فالمستخدم يرسل

لأصدقائه ليضحكوا معاً، مما يخلق نوعاً من "الدردشة الاجتماعية" والاندماج حول مواضيع 
 مشتركة ومألوفة.

 . وظيفة التسلية وتفريغ التوترات :4

وهي الوظيفة الجوهرية والأساسية  للمحتوى الفكاهي، بحيث أن الفرد يبحث عن الاسترخاء 
مية , وفي الدراسة الخاصة بنا نرى بأن  الجمهور يلجأ للريلز والهروب من الضغوطات اليو 

الساخرة كـمتنفس و طريقة للهروب من ضغوط الحياة اليومية وتفريغ الشحنات السلبية بطريقة 
 ممتعة.
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 منهج الدراسة : 

تعتبر عملية  اختيار المنهج العلمي الخطوة المحورية التي  من خلالها نستطيع تحديد مسار 
ة وكيفية معالجة موضوعها. وفي هذا السياق، اعتمدنا في دراستنا الحالية على المنهج الدراس

الوصفي التحليلي، وهو منهج يسعى إلى استقصاء الظواهر كما هي في الواقع، ووصفها وصفاً 
 دقيقاً من خلال جمع الحقائق والبيانات ووترتيبها وتحليلها.

ديلجي" بأنه: 'المنهج الذي يعتمد على دراسة الظاهرة كما ويُعرفه الأستاذ الدكتور "عامر قن     
توجد في الواقع، ويهتم بوصفها وصفاً دقيقاً، والتعبير عنها كيفياً من خلال وصفها وتوضيح 

خصائصها، وكمياً من خلال إعطائها وصفاً رقمياً يوضح مقدار هذه الظاهرة أو حجمها 
 12ودرجات ارتباطها مع الظواهر الأخرى'.

منا باختيار هذا المنهج  والاعتماد عليه لكونه الأكثر ملاءمة لتحقيق أهداف الدراسة؛ بحيث وق
( عبر فيديوهات 'الريلز' Hbirichيتيح لنا فرصة رصد وتحليل المحتوى الساخر لصفحة )

(Reels في منصة الانستغرام ، وتفكيك دلالاته الفنية والاجتماعية، ومن ثم تفسير هذه )
 وصول إلى فهم أعمق لدور السخرية الرقمية في إشباع حاجيات الجمهور وتوقعاته.البيانات لل

 أدوات جمع البيانات : 

تعتبر أدوات جمع البيانات بمثابة الأساليب والطرق التي يستخدمها الباحث في عملية جمع 
اؤلات المادة العلمية المرتبطة بموضوع دراسته، وذلك لضمان اختبار الفروض والإجابة عن التس

المطروحة. وحسب ما أكده الدكتور عامر قنديلجي، فإن : نجاح البحث العلمي يتوقف إلى حد 
 كبير على مهارة الباحث في اختيار الأداة الأكثر ملائمة لطبيعة موضوعه ومجتمعه البحثي.

                                                           
 2015لتوزيع والطباعة، عمان، عامر إبراهيم قنديلجي، مناهج البحث العلمي وتطبيقاته في الإعلام والعلوم الاجتماعية، دار المسيرة للنشر وا12 
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 وفي ضمن هذه الدراسة، تم الاعتماد على جملة من الأدوات التي ساعدت في تسهيلها:

 حليل المضمون :. أداة ت1

تعتبر الركيزة الأساسية لهذا البحث، حيث تتيح للباحث القدرة على  رصد الظواهر الاتصالية 
منهج أو أداة »الكامنة في الرسائل الإعلامية ,  ويعرفها الدكتور محمد سرحان المحمودي بأنها: 
يلها وصفاً للبحث تهدف إلى وصف المضمون الظاهر والمحتوى الصريح للمادة المراد تحل

 13«.موضوعياً ومنهجياً وكمياً 

الاستخدام في الدراسة: وظفنا الأداة لتحليل محتوى فيديوهات "الريلز" بصفحة حبيرش، حيث تم 
من خلالها تقطيع المادة المصورة إلى وحدات قابلة للقياس، مما ساعد في جعل المشاهد 

ا طبيعة القضايا المطروحة وأساليب الساخرة على شكل بيانات رقمية وتكرارات نسبية  تعكس لن
 السخرية المستخدمة.

 . أداة الملاحظة :2

وسيلة لجمع البيانات تتضمن توجيه الحواس »يرى الدكتور عامر قنديلجي أن الملاحظة هي: 
لمراقبة ورصد ظاهرة معينة أو سلوك معين بقصد التعرف على خصائصه أو 

 حليل الريلز .واستخدمت في الدراسة لتعزيز دقة ت«.أسبابه

وفي الدراسة تم تطبيقها بالملاحظة الدقيقة لصفحة حبيرش عبر منصة الإنستغرام، لرصد 
الأنماط المتكررة في تقديم المحتوى الساخر، وكيفية توظيف "الريلز" لجذب اهتمام المتابعين، 

 14بالإضافة إلى رصد تفاعلات الجمهور كعنصر مكمل لفهم الإشباعات المحققة.

                                                           
 205ص (. مناهج البحث العلمي صنعاء: دار الكتب اليمنية2019المحمودي، محمد سرحان )13 
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 دام استمارة تحليل المضمون :. استخ3

تمثل الأداة الإجرائية التي تم من خلالها تفريغ البيانات، وقد تم بناؤها بناءً على معايير منهجية 
 دقيقة.

في تعريف لها للباحث المحمودي  يوضح لنا أن فئات التحليل هي: "الأوعية التي توضع فيها 
 تم تحليله وكيف سيتم تصنيفه".المادة المراد تحليلها، وهي التي تحدد ماذا سي

وفي دراستنا صممنا  استمارة تحليل تتضمن فئات محكمة؛ شملت "فئات المضمون و فئات 
 .الشكل مما سمح بضبط عملية التحليل وضمان موضوعيتها بعيداً عن التأويلات الشخصية

 فئات التحليل : 

ث ترتيب المادة العلمية وتحويلها فئات التحليل هي  المعايير أو الموازين التي يستخدمها الباح
من حيزها الكيفي إلى بيانات نستطيع من خلالها القياس والتحليل. وقد عرفها مجموعة من 

 الباحثين على أنها :

" عبارة عن خانات ذات دلالة، يتم على أساسها تصنيف وتكميم محتوى الاتصال"، فهي الوعاء 
 15إحصائية, )مادلين غرويتز(.الذي تُصب فيه وحدات التحليل لتعطي دلالة 

بالإضافة الى تعريف الدكتورة نورة خيري والتي أشارت الى  أن تحديد الفئات يتطلب الإجابة 
على سؤالين جوهريين قبل البدء بالتحليلوهم : فئة الشكل )كيف قيل؟( و فئة المضمون )ماذا 

 16قيل؟(.

                                                           
 205ص  ( مناهج العلوم الاجتماعية )ترجمة: د. أحمد فؤاد )أحمد(. القاهرة: دار المعارف2006مادلين ) تز،يغرو15 

 8ص ( تحليل المضمون في الدراسات الإعلامية الأطر النظرية وتطبيقاتها الميدانية. القاهرة: دار الفجر للنشر والتوزيع2020خيري، نورة )16 
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يتم التعرف على الفئاة التي يتم تحليلها  وفي العادة يتم استخدام زوج من الأسئلة التي من خلالها
 في الدراسات التحليلية وهما :

 للمشهد . والجمالية التقنية المكونات _ فئات كيف قيل ؟ :  ترصد

 الفيديوهات. في المقدم والمحتوى  الرسالة على الفئات هذه _ فئت ماذا قيل ؟ :  تُركز

 : فئات الشكل 13
 كان سواءً  المحتوى  طبيعة لتحديد ويُستعمل للشخصية، الخارجي المظهر: الأزياء 

 .ترويجي بزي  مسرحيًا أو رسمي، غير أو رسميًا،
 المعنى لتوصيل الآخر الجسد وحركات الوجه إيماءات على التركيز: الشخصية حركات 

 .المطلوب الساخر
 أو كالأحمر حادة وألوان اصطناعية، أو طبيعية أضواء استخدام: والألوان الإضاءة 

 .للمشهد مناسب نفسي جو لخلق الأصفر
 وتوضيحها المعلومة لتعزيز الرقمية والشعارات والنصوص، الرموز، إضافة: الجرافيك 

 .وترويجها
 التفاصيل على والتركيز( متوسطة - بعيدة - قريبة) الرؤية زوايا اختيار: اللقطات نوع 
 .كاملًا  المشهد إظهار أو
 انتباه لشد( سريع - متوسط - بطيء) المونتاج سرعة في التحكم: اللقطات سرعة 

 .وإثارته المشاهد
 عصري  طابع الرقمي الطابع لإضفاء وملصقات فلاتر استعمال: البصرية المؤثرات 

 .الإنستغرام بيئة مع يتناسب
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 لتعميق( كرتونية - عادية) والموسيقى الصوتية المؤثرات توظيف: والموسيقى الأصوات 
 .الجمهور وجذب السخرية طابع
 الدقائق أو بالثواني للفيديو الزمني طول قياس وهي:  الزمنية المدة . 
 17,  والوصول الانتشار لقياس أولي رقمي مؤشر تعتبر: المشاهدات عدد 

 فئات المضمون : 14
 أو أجنبية، لغة عامية، لهجة فصحى، عربية تكون  وقد اللغوي؛ الرابط تحديد: اللغة 

 .هورالجم مع التواصل عملية لتسهيل بينهم مزيجًا
 أو خدمة، أو ملموس منتج عن كان سواء للترويج، الأساسي الهدف تحديد: الموضوع 

 .بمؤسسة تعريف
 طريق عن) لفظيًا أكان سواء السخرية، فيه جاءت الذي القالب تصنيف: السخرية نمط 

 (.موقف أو صورة)بصريا  أو ،(الشخصيات أداء) حركيًا أو ،(الحوار
 وواضحًا، مباشرًا طرحًا يكون  أن فإما وتقديمها، لفكرةا طرح طريقة رصد: الطرح أسلوب 
 .والرمز الإيحاء على يعتمد مباشر غير أو
 أكانت سواء المتلقي، في للتأثير المستخدمة الاستمالة نوع تحديد: الإقناعية الأساليب 

 .والمنفعة المنطق تخاطب عقلانية أو للمشاعر، ملامسة عاطفية
 رصد خلال من بالمحتوى  وتأثره الجمهور فاعلت قياس: المستخدمين فعل ردود 

 18.والمشاركات الإعجابات، التعليقات،
  وحدات  المضمون: 

تُعد وحدات التحليل الركيزة الأساسية التي يقوم عليها الجانب التطبيقي، فهي بمثابة 'المقاييس' 
الدكتور عامر التي تسمح للباحث بتفكيك المضمون ووصفه وصفاً كمياً وكيفياً. وحسب ما أكده 

                                                           
  80ص , ةيناديملا اهتاقيبطت و ةيرظنلا رطلاا ةيملاعلاا تاساردلا يف نومضملا ليلحت , ةرون يريخ ,المرجع السابق 17 
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قنديلجي، فإن دقة النتائج ترتبط ارتباطاً وثيقاً بمدى ملاءمة وحدة التحليل لأهداف الدراسة. وبناءً 
 على طبيعة فيديوهات 'الريلز' الساخرة، تم اعتماد الوحدات التالية:

 . وحدة الفكرة1
أو قضية أو وحدة معنوية تعبر عن اتجاه »يعرفها الدكتور محمد سرحان المحمودي بأنها: 

 19«.موضوع معين، وهي أكثر الوحدات تعقيداً وأهمية في تحليل الاتصال
تساعد هذه الوحدة في رصد وتصنيف القضايا التي يطرحها صانع المحتوى في صفحة 

)حبيرش(؛ حيث تسمح لي بمعرفة أكثر المواضيع التي يركز عليها اجتماعية، تربوية، اقتصادية 
نقد كل قضية على حدة، مما يسهل عليّ لاحقاً قياس مدى تلبية وكيف يتم توظيف السخرية ل

 هذه الأفكار لاهتمامات الجمهور.
 . وحدة الشخصية :2

يشير المحمودي إلى أن هذه الوحدة تركز على الأشخاص الذين يظهرون في المادة الإعلامية، 
 بهدف تحليل سماتهم وأدوارهم.

المحتوى )حبيرش( وتعدد الشخصيات التي  تسهل هذه الوحدة في تحليل "كاريزما" صانع
يتقمصها في فيديوهاته مثل تقمص دور الأم، التاجر، أو الشاب البسيط. هذا التحليل يساعد في 
فهم كيف تساهم الشخصية في إيصال الرسالة الساخرة وجذب المتابعين، وهو ما يخدم هدف 

 20الدراسة في فهم "جاذبية المحتوى".
 . وحدة المادة :3
 فها قنديلجي بأنها الوحدة التي تتعامل مع المادة الإعلامية ككتلة واحدة وشاملة.يعر 

تساعد هذه الوحدة في دراسة "فيديو الريلز" بصفحة )حبيرش( كقالب متكامل؛ حيث أقوم من 
خلالها بتحليل المدة الزمنية للفيديو، وتوقيت نشره، والعناصر الفنية مثل الموسيقى والخطوط 

                                                           
 64الى 60ص  (. مناهج البحث العلمي صنعاء: دار الكتب اليمنية2019المحمودي، محمد سرحان )19 
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نه محتوى سريع الانتشار، مما يساعد في تفسير نجاح فيديوهاته في تحقيق التي تجعل م
 إشباعات سريعة للمتابعين.

 . وحدة الزمن :   4
وحدة تساعدنا على تتبع ورصد المدة الزمنية التي يستغرقها كل فيديو أو ريلز محلل سواء أكانت 

ر وتحقيق الغاية التفاعلية دقائق أو ثوان أو ساعات لمعرفة قدرته على جذب انتباه الجمهو 
 21المطلوبة .

تساعدنا  هذه الوحدة في دراستنا على رصد  الوعاء الزمني لفيديوهات صفحة حبيرش؛ حيث 
 نقوم بحساب  مدة كل "ريلز" وربطها بمدى قدرتها على تحقيق الاكتفاء والتشبع  للمتابع.

 
 إجراءات الصدق والثبات : 
 : ة أحد أهم الخطوات التي من خلالها نستطيع الوصول تعتبر هاته الخطو    صدق الأداة

 لنتائج علمية دقيقة قائمة على قواعد و أسس منهجية , منها :
الدقة في اختيار الفئات و الوحدات  التي يتم تحليلها ) معلومات وتعريفات دقيقة و ذات  

 مصادر موثوقة بالإضافة للشرح والوضوح والتبسيط ( .
مجموعة من المحكمين للتأكد من صحة المعلومات  عرض نتائج الدراسة على 

 وصلاحيتها .
وفي دراستنا سنقوم بعرض الاستمارة التحليلية على مجموعة  من الأساتذة المحكمين والمختصين 

في مجال علوم الإعلام والاتصال للقيام بعملية التحكيم و التأكد من صحة المعلومات 
 المعروضة .

 : ثبات الأداة 
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لإجراء لمعرفة نسبة  الثقة والثبات في النتائج المتحصل عليها عند إعادة وتكرار ا نقوم بهذا
 وتطبيق نفس عملية التحليل على نفس العينة .

وفي دراساتنا سنعتمد على تطبيق معادلة هولستي نستعملها من أجل قياس معامل الاتفاق بين 
 المحللين في رصد وحدات الدراسة .

 
 M  { .12يوهات المتفق عليها وهي }ونعني بها عدد الفيد 
 N1   { 12ونعني بها عدد الغيديوهات المحللة من طرف الباحثة الأولى. } 
 2N { 12ونعني بها عدد الفيديوهات المحللة من طرف الباحثة الثانية. } 

 ونقوم بحسابها على الشكل التالي :
 
 

 . 01_ نتيجة معادلةالثبات هي :  
 مجتمع البحث واالعينة : 

إن خطوة تحديد مجتمع البحث والعينة الخاصة به من أهم الخطوات المنهجية المهمة في ضبط 
 -حدود الدراسة الميدانية؛ وفي تعريف لها نقول هي العناصر التي  تشترك في خصائص محددة

( كما عرفها الدكتور رابح Reelsفي كافة المنشورات الرقمية بصيغة الفيديوهات القصيرة )
وفي دراستنا يتمثل مجتمع البحث في العناصر الموجودة في صفحة صانع المحتوى . 22بوحوش 

الجزائري حبيرش على منصة إنستغرام. ونظراً لكثافة هذا المجتمع وتنوعه، ارتأينا الى اختيار 
العينة القصدية للدراسة ، والتي يعرفها الدكتور عبد الرزاق بلعباس بأنها نموذج يختار من 

( كعينة ممثلة، وذلك Reelsفيديو ) 12ي لتمثيله تمثيلًا صادقاً. وقد تم اختيار المجتمع الأصل

                                                           
 ( منهجية البحث العلمي وتقنياته في العلوم الاجتماعية. الجزائر: دار الغرب للنشر والتوزيع2014بوحوش رابح .)22 

       2M                   2×12               24 
                     =                     =   
      N1+N2             12+12             24 
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بناءً على معايير موضوعية تتمثل في وضوح أساليب السخرية، وتنوع المواضيع الاجتماعية 
المعالجة، وحجم التفاعل الجماهيري، مما يسمح للباحثين القيام  بتحليل معمق وشامل يساعد 

 الدراسة.على تحقيق أهداف 

  الحدود الدراسية: 

المكانية : يجري الباحثان دراستهما على المنصة الالكترونية "صفحة حبيرش على الانستغرام" , في كل _ 
 من الولايتان )عين وسارة _ الجلفة ( .

 : الزمانية _

       2025نوفمبر 4البداية كانت بطرح مجموعة من العناوين المقترحة للمذكرة . 

 2025نوفمبر18لى العنوان المقترح لموضوع المذكرة        الموافقة ع . 

  2025فيفري  07بداية البحث في الجانب النظري  في . 

  2025مارس  01بداية البحث في الجانب المنهجي في . 

  2025 أفريل 05بداية البحث في الجانب المنهجي في . 
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 المحور الأول : ماهية السخرية 
 تمهيد : 

يعـــدّ موضـــوع الســـخرية مـــن أبـــرز الأســــاليب التعبيريـــة التـــي شـــهدت تطـــورًا ملحوظًـــا فــــي 
مختلــــف الوســــائط الإعلاميــــة، حيــــث لــــم تعــــد تقتصــــر علــــى الطــــابع الترفيهــــي فقــــط، بــــل 

نقــل الرســائل والتــأثير فــي الجمهــور. ومــع التحــولات التــي فرضــتها أصـبحت أداة فعّالــة فــي 
البيئة الرقمية، خاصة عبر منصات التواصل الاجتماعي، بـرزت السـخرية كيليـة تواصـلية 

وفــي هــذا  .تجمــع بــين الإقنــاع والإمتــاع، ممــا منحهــا مكانــة متميــزة فــي صــناعة المحتــوى 
اهيمي والنظــري للســخرية، مــن خــلال الســياق، يســعى هــذا المحــور إلــى تقــديم الإطــار المفــ

التطـــرق إلـــى تعريفهـــا، خصائصـــها، وأنواعهـــا، إضـــافة إلـــى إبـــراز وظائفهـــا وأهميتهـــا فـــي 
المجـــال الإعلامـــي والتواصـــلي. كمـــا ســـيتم التطـــرق إلـــى حضـــور الســـخرية فـــي الوســـائط 
الجديـــدة، وكيفيـــة توظيفهـــا فـــي التـــأثير علـــى المتلقـــي وتوجيـــه آرائـــه، بمـــا يخـــدم الأهـــداف 

 .لاتصالية المختلفةا
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 الجانب النظري 

 أولا : مفهوم السخرية :

 في اللغة و القرآن الكريم : 

تعــود كلمــة الســخرية إلــى الفعــل ســخر، ويُشــتق منهــا اســم يــدل علــى معنــى الهــزء والاســتهزاء. قــال 
رُونَ ، وقــد ذكــر ابــن كثيــر أن معناهــا يــدعو بعضــهم  بعضًــا إلــى تعــالى: َوَإ ذَا رَأَوْا آيَــةً يَسْتَسْــخ 

   السخرية، أي يستهزئون ويحتقرون، فالكلمة تحمل دلالة الانتقاص من قدر شـخص أو شـيء.
ومـــن خـــلال ســـياق الآيـــة يتضـــح أنهـــم إذا شـــاهدوا مـــا يـــدل علـــى الحـــق قـــابلوا ذلـــك بالاســـتهزاء    

لحق والســخرية. وهكــذا يمــنح القــرآن الكــريم مفهــوم الســخرية معنــى ســلبيًا؛ لأنهــا تمثــل اســتهزاءً بــا
  .وإنكارًا له، فمع وضوحه يلجؤون إلى السخرية منه تعبيرًا عن عدم الإيمان به

رَ  :كما ورد لفـ  السـخرية فـي مواضـع أخـرى بمعنـى مختلـف عـن الاسـتهزاء، كقولـه تعـالى َوَسَـخر
رَ لَكُــمُ اللريْــلَ وَالنرهَــارَ )إبــراهيم ــمْسَ وَالْقَمَــرَ دَائ بَــيْن  ر وَسَــخر  ، فالســخر هنــا بمعنــى 33يــة الا لَكُــمُ الشر

 التذليل والتسخير لما فيه منفعة الإنسان.

ويقال: سخّره أي قهره وذلّّل. فالكلمة قـد تـدل علـى الهـزء والـتهكم بمـا فيـه مـن انتقـاص، وقـد تفيـد  
وقــد تكــرر  .معنــى التــذليل والخضــوع، غيــر أن المقصــود فــي ســياق الاســتهزاء هــو المعنــى الأول

 القرآن الكريم في عدة مواضع.          ورود هذا المعنى في

ـنْ قَـوْمٍ  :ومن السخرية المنهيّ عنها ما جاء فـي قولـه تعـالى ينَ آمَنُـوا لَا يَسْـخَرْ قَـوْم  م  َيَـا أَيههَـا الرـذ 
ـنْهُنر )ال ـنْ ن سَـاءٍ عَسَـىٰ أَنْ يَكُـنر خَيْـرًا م  ـنْهُمْ وَلَا ن سَـاء  م   ، 11حجـرات الآيـةعَسَىٰ أَنْ يَكُونُـوا خَيْـرًا م 

 وتحمل السخرية أحيانًا دلالة أخرى حين .حيث نهى الله تعالى عن الاستهزاء بالناس واحتقارهم



 

34 

ـنَ الْكُفرـار  يَضْـحَكُونَ )المطففـين الآيـة  :تأتي في سياق الجزاء، كقوله تعالى  ينَ آمَنُوا م  َفَالْيَوْمَ الرذ 
وكـذلك مـا ورد فـي قصـة سـيدنا نـوح عليـه  .لدنيا  ، أي جزاءً على سخريتهم بالمؤمنين في ا 34

نرــا فَإ نرــا  :الســلام نْــهُ و قَــالَ إ ن تَسْــخَرُوا م  رُوا م  ــه  سَــخ  ــن قَوْم  َوَيَصْــنَعُ الْفُلْــكَ وَكُلرمَــا مَــرر عَلَيْــه  مَــلأَ  مّ 
ـــنكُمْ كَمَـــا تَسْـــخَرُونَ )هـــود الآيـــة  : ســـخرية ومـــن هنـــا يتبـــين أن الســـخرية نوعـــان .  38نَسْـــخَرُ م 

مذمومـــة تقـــوم علـــى الاســـتهزاء والانتقـــاص، وهـــي منهـــيّ عنهـــا، وســـخرية تـــأتي بمعنـــى التســـخير 
 .23والتذليل أو في سياق الجزاء، ولكل منها دلالته بحسب السياق

  : إصطلاحيا 
للتوقف عند السخرية بوصـفها اسـتعمالًا أدبيًـا، لا بـد مـن ضـبط مفهومهـا الاصـطلاحي بدقـة، فقـد 

لأدبـاء والنقــاد  بصـعوبة الوصـول إلــى تعريـف جــامع مـانع لهـا منــذ الوهلـة الأولــى، أقـرّ عـدد مــن ا
نظــرًا لارتباطهــا بــالفن الــذي يتســم بالحيويــة والحركــة، فــلا يمكــن اختزالــه فــي عبــارات محــدودة أو 

 ألفاظ جامدة. 

الية، فــالفن كيــان متجــدّد يتجــاوز التعريفــات المغلقــة. وقــد أشــار ســليمان الشــيباني إلــى هــذه الإشــك
مبينًا أن كثرة تداول لف  السخرية على الألسنة، ووروده في القرآن الكريم في مواضـع متعـددة، لـم 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــه.                                                                                      ـــــــــــــــــــــــــــــــــق ل ـــــــــــــــــــــــــــــــــف اصـــــــــــــــــــــــــــــــــطلاحي دقي ـــــــــــــــــــــــــــــــــى اســـــــــــــــــــــــــــــــــتقرار تعري ـــــــــــــــــــــــــــــــــؤدّ  إل    ي
ـــة لمصـــطلح الســـخرية إلـــى الكلمـــة اليونانيـــةأمـــا فـــي الثقافـــة الغربيـــة، فتعـــود الأ  صـــول اللغوي

eironeiaالتي اشتُق منها المصطلح الأجنبي ، (irony)  وقـد اسـتُعملت فـي البدايـة للدلالـة علـى
، التـي eiroأسلوب في الخطاب، ارتبط بإحـدى الشخصـيات فـي الملهـاة اليونانيـة القديمـة المسـماة

 .يق غاية معينةتتسم بالدهاء وإظهار الضعف قصدًا لتحق
                                                           

زهرة باعزيز ، البناء الإعلامي للموضوعات السياسية في البرامج التلفزيونية الساخرة على القنوات الفضائية العربية ،  23
، صفحة  2024،  3اه ، تخصص سمعي بصري ، كلية علوم الإعلام والإتصال ، جامعة الجزائر أطروحة لنيل شهادة الدكتور 

53-54 . 
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ومـع تطـور الدراسـات الأدبيـة، اتسـع حضـور السـخرية فـي مجـالي البلاغـة والأدب الأوروبــي، لا  
، sarcasm سـيما خـلال القـرن الثـامن عشـر، حتـى غـدت تُسـتعمل أحيانًـا بـالتوازي مـع مصـطلح

مركبًــا وقــد حــاول بعــض الدارســين تحليلهــا بوصــفها انفعــالًا  .satire بــل وألحقــت أحيانًــا بمفهــوم
يجمـــع بـــين الغضـــب والانتقـــام والخضـــوع، غيـــر أن الاتجـــاه البلاغـــي الحـــديث ســـعى إلـــى إبقائهـــا 
ضــــمن الإطــــار الفنــــي والأســــلوبي، بعيــــدًا عــــن التــــأويلات الفلســــفية أو الميتافيزيقيــــة، مؤكــــدًا أنهــــا 

  .24أسلوب تعبيري لا مجرد موقف فكري أو رؤية ذهنية

ـــا معـــاني وفـــي الســـياق العربـــي، ارتـــبط مفهـــوم الســـ خرية بجملـــة مـــن الـــدلالات التـــي تلامـــس أحيانً
الاســـتهزاء أو الانتقـــاص مـــن الآخـــرين، وهـــو مـــا يتعـــارض مـــع القـــيم الدينيـــة التـــي تـــرفض صـــور 

 الاستخفاف بالإنسان. 

وقــد ورد لفــ  "الســخرية" فــي القــرآن الكــريم فــي مواضــع متعــددة، متوزعًــا بــين دلالات الاســتهزاء  
الحميــد حقــي بأنهــا أســلوب تعبيــري أو ســلاح نقــدي، يتميــز بــروح فكاهيــة والتحقيــر، وعرّفهــا عبــد 

خاصة، وقـد يشـتد أو يخـف تبعًـا للغـرض المقصـود، ويـؤدي اسـتعمال ألفـاظ معينـة فيـه إلـى إبـراز 
كمــا تنــاول شــوقي ضــيف  .معنــى الــتهكم، وقــد تتحــول إلــى أداة هجوميــة حــين تتســم بحــدة ظــاهرة

"، معتبـرًا إياهـا أرقـى أشـكال الفكاهـة؛ إذ تتطلـب ذكـاءً ودقـة مفهومها في كتابه "الفكاهة في مصر
في الأداء، وتُستخدم غالبًا في نقد أصحاب العقائـد الزائفـة أو الخرافـات، بحيـث تبـدو فـي ظاهرهـا 
لينة رقيقة، بينما تنطوي في باطنها علـى نقـد لاذع. وأشـار محمـد ناصـر إلـى أن السـخرية طريقـة 

فض مواقف أو سلوكات معينة، بأسـلوب هـازي يهـدف إلـى الإصـلاح فنية ذكية في التعبير عن ر 
والتقويم، والتنفيس عن التوترات الكامنة،  أما حامد عبد الله لول، فعدّها نوعًا من التصـوير الـذي 

                                                           

المصطلح ، التطور ، الحضور والفاعلية ، –خلية مامور ، علي كرباع ، السخرية من جدل المعنى الى تعدد الأشكال  24 
 608-589، ص 2020، ديسمبر 2، العدد 7المجلد
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وعرّفهــا عبــد  .قــد يعتمــد العبــارة البســيطة أو الصــورة الكنائيــة، مــع تركيــز خــاص علــى المفارقــة
شــمولًا، إذ اعتبرهــا نمطًـا مــن التــأليف الأدبـي أو الخطــاب الثقــافي يقــوم  الحميـد شــاكر تعريفًــا أكثـر

علــى رصــد النقــائص والاخــتلالات الإنســانية، فرديــة كانــت أم جماعيــة، مــع توظيــف آليــات فنيــة 
 مثل التهكم والهزل والإيحاء، بهدف الكشف عن السلبيات والسعي إلى تجاوزها. 

بـي أن السـخرية ليسـت غايـة فـي ذاتهـا، بـل وسـيلة فنيـة ومن ثـمّ، يتضـح فـي المنظـور النقـدي العر 
هادفــة إلــى النقــد البنّــاء، تســعى إلــى تقــويم الأوضــاع المنحرفــة اجتماعيًــا أو سياســيًا، عبــر أســلوب 
يجمـــع بـــين الطرافـــة والجـــد فـــي آنٍ واحـــد، فهـــي ضـــحك يحمـــل فـــي طياتـــه رســـالة إصـــلاحية، ولا 

 25ينفصل فيه الهزل عن المعنى العميق .

 والتطور النشأة  : 
قبل تحديد تاريخ ظهور السخرية، ينبغي الإشارة بصفة عامة إلى أنها ظاهرة موجـودة منـذ الأزل، 
ــــزه عــــن غيــــره،  فقــــد بــــرز مفهــــوم الســــخرية مــــع تشــــكّل  منــــذ أن أدرك الإنســــان وعيــــه بذاتــــه وتميّ
الجماعــــات البشــــرية وظهــــور مظــــاهر القهــــر السياســــي وأنمــــاط التســــلّط. وقــــد كشــــفت الدراســــات 
والأبحاث الأثرية عن وجود رسـومات كاريكاتوريـة خلّفهـا الإنسـان البـدائي علـى جـدران الأهرامـات 

 المصرية وكذلك في أرجاء المعابد القديمة.  

ومــن بــين الأمثلــة علــى ذلــك برديــة مصــرية قديمــة أنجزهــا رســام ســاخر مجهــول، تصــوّر طــائرًا   
بي، فاســتعمال الطــائر للســلم بــدل جناحيــه يصــعد إلــى شــجرة لا بجناحيــه، وإنمــا بواســطة ســلّم خشــ

  .26في هذه الصورة يُعدّ مخالفًا لما هو مألوف في الواقع، الأمر الذي جعله موضعًا للسخرية

                                                           

 .623، ص 2021، 2، العدد  7مج التلفزيونية الساخرة بين النقد الجاد والتنكيت ، المجلدنادية لمهل ، البرا25 
شهرزاد خابط وروفية خلفوشي ، دلالات السخرية والبرامج التلفزيونية السياسية الساخرة ، مذكرة في إطار الماستر ،تخصص 26 

 41، ص3،قسنطينة 2021سمعي بصري ،جامعة صالح بوبندر ، 
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وظلّــت الســخرية عبــر مختلــف العصــور تتنــاول النمــاذج الخاطئــة بهــدف عرضــها بطريقــة تهكميــة 
عى بإرادتـه إلـى إصـلاح نفسـه. هزلية تكشف عيوبها، وتجعل صاحبها ينفـر مـن تلـك الصـورة فيسـ

ولهذا كان عالم الـنفس فرويـد يـرى أن الضـحك النـاتج عـن النكـات التـي يتـداولها النـاس يُعـدّ نوعًـا 
مـــن التطهيـــر، إلـــى جانـــب كـــون الســـخرية وســـيلة تعليميـــة تـــدفع الآخـــرين إلـــى تجنّـــب الوقـــوع فـــي 

كمــا  .عقوبــة الاجتماعيــةالمواقــف التــي تجعلهــم محــلّ ســخرية، فتغــدو بــذلك شــكلًا مــن أشــكال ال
تناول فرويد هذا الجانب موضحًا أن السخافة، كما تتجلى في الأحلام والفكاهـات، تُعـدّ جـزءًا مـن 
المحتـــوى الـــذهني لأفكـــار الحلـــم، وأن التمـــرد علـــى الســـلطة فـــي حياتنـــا الشـــعورية قـــد يتخـــذ صـــورة 

                              عدوانيـــــة كامنـــــة.                                                          تعبيـــــرات مقنّعـــــة ذات طـــــابع هزلـــــي نرضـــــى عنهـــــا لمـــــا تمنحنـــــا إيـــــاه مـــــن لـــــذة 
م    وفي الفكاهة والكاريكاتير والتهريج عمومًا، نجد متعة في السخرية من رموز السـلطة حـين تُقـدر

باطًا بالبنية الاجتماعيـة ومن هنا يمكن القول إن السخرية من أكثر الظواهر ارت يةفي صور طفول
والنفسية، ذلك أن أسلوبها ينطوي على قوة كبيرة في التـأثير النفسـي والاجتمـاعي، إذ قـد تبلـغ مـن 
التأثير حدّ القدرة على التغلب على بعض العادات والتقاليد. فرغم قوة حضور العرف الاجتمـاعي 

اهي يثيــر ضــحك الجمهــور، قــد وتمسّــك الأفــراد بــه، فــإن الســخرية مــن تلــك العــادات بأســلوب فكــ
 .27يخلّف لديهم إحساسًا بضرورة مراجعتها والتخلّص مما ينبغي تجاوزه
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 ثانيا : الأنواع والخصائص : 

  : أنواع السخرية 
  السخرية الإجتماعية: -1

إن اضــــــطراب المـوازين فـي المجتمعـات وفقـدان العدالـة الإجتماعيـة، كلهـا أمـور تـدعو المفكـرين  
ــــــعراء إلـــى النقـــد الإجتمـــاعي الصـــــريح، فضـــــلا عـــن أي تـــدهور للحيـــاة الإقتصـــــادية، ويـــؤدي والشـــ

ـــــخرية  ـــــيوع الإنحــــراف الأخلاقــــي إلــــى ظهــــور السـ ـــــات الإداريــــة ومــــا يرافقــــه مــــن شـ واقــــع المؤســسـ
ية الإجتماعيـة، فـي محاولــة لإصــلاح الأوضــــاع الشــاذة والفاســـدة والمترديـة فــي المجتمـع، فالســـخر 

الإجتماعية رسـالة أخلاقية و إصلاحية ، وينطوي تحت هذا النوع فن الشــكو ى، ونراه  فـي النقـد 
الإجتمــــاعي والشــــعر الفكــــاهي وتكــــون موضــــوعاتها انتقــــاد صــــفات ســــيئة فــــي ذات المجتمــــع أو 

إذن خطــاب  .الإنســان مثــل البخــل وغيــره، أو انتقــاد فئــات اجتماعيــة معينــة مثــل المــرأة والتجــار 
ـــخرية له تـأثير ودور مهـم فـي الســــياق الإجتمـاعي، خاصــــة إذا تـم تداولـه بـين الجمهـور العـام الس

                                                             .وتم ممارسته بكثافة في الفضاء العمومي

 السخرية الثقافية:  -2
ـياســـية. كمــا أن الأنظمــة السـياســـية التــي لا يمكــن إنكــار التــرابط بــين المجــالات الثقافيــة والس 

تولـــد الفـــراا الثقـــافي والإرهـــاب الفكـــري والقمـــع السياســـي تعـــزز التـــدهور المجتمعـــي و التراجـــع  
الثقــافي. وتصـــــــــبح مثـــل هـــذه الأنظمـــة موضـــوعا للســـخرية ،ويتحـــول دورهـــا فـــي المجتمـــع الـــى 

 سخرية .
 السخرية السياسية :  - . -3

لأشــخاص مــن أجــل الــدفاع عــن حقــوقهم و أداة للتنفــيس عــن جــراحهم، إنهــا بمثابــة ســلاح ل 
غالبــا مــا تتســــــبب هــذه الآلام فــي تــدهور المنــاـ الســــياســــــي، الــذي يتســــــم بالحكــام الطــاغيين 
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والســــياســــــــيين المتعطشــــــــين للســـــــــلطة مــــا تــــؤدي الصـــــــــراعات القائمــــة بيــــنهم إلــــى الفوضـــــــــى 
نتيجــة لــذلك، أصـــــــبح الجــزء الأكبــر مــن الســخرية موجــودا فــي هــذا العــالم، وتحــول  والكــوارث

 إلى سلاح لا يمكن توقيفه       .                                                                                    

لقـائم، فالبـاحثين ينظـرون ومهما كانت السخرية  سواءا مقاومة للقمع السياسي أو تأييدا للوضـع ا 
إليهــــا بطـــرق مختلفــــة، وبـــالتراكم  الكمـــي للســـخرية  ينـــتج عنــــه ظهـــور أفعــــال نوعيــــة ثوريــــة، علـــى 

 خلفيـة التـدهور الإجتماعي في جميع الحالات .

 :وهناك من يقسم السخرية الإعلامية إلى الأنواع الثلاثة التالية حسب الغاية من السخرية
  :ةالسخرية الإنتقادي -1

تعتبـــر بمثابـــة مصــــطلح إعلامـــي وأدبـــي يشــــير علـــى التوجـــه الســــاخر علـــى أســــاس الهـــدف لا  
الموضـوع، وليكون على حـ  مـن الشــمولية يســتوعب معهـا كـل أنـواع الأدب والإعـلام الســاخر 
الذي يهدف إلى السـخرية من الظـواهر المـدانــة فـي الحيــاة ونقـدهــا مـن خـلال أفـراد بعيـنهم، أو 

اعـــــة بعينهـــــا، أو تقليـــــد بعينـــــه، ســــــــــــــواء أكــــان هــــذه الظــــواهر المنقــــودة والمســـــــــخور منهــــا جمـ
اجتماعيــــــة، أو ســـــياســـــــــــية، أو أدبيــــــة، أو ســــــــــلوكية، أو ســــــــــلوكية شـخصـــــــانية، ومهمــــــا بــــــدت 

ونهـا اتصـــــفت السـخرية الإنتقادية هائلة في القليل من نماذجهـا، فهـي طريقـة تأديـب مؤلمـة ، ك
بســـمة النقـــد إلا لتخـــزي وتـــؤلم فـــي نفـــس الوقـــت  ، ولهـــذا كـــان لابـــد مـــن أن يشـــــــعر الشـــــــخص 
المســــخور منه، المنقود، بالخزي والألم، فالكاتب الساخر أو الإعلامي إذ يعتمد إلى هـذا فإنمـا 

نـدرج تحـت هـذا يريد من خلال الشخص موضوع النقد والسخرية، نقـد ظـاهرة مدانـة بنظـره أن ي
   .العنوان من دون عسف أو قسر
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   :وهناك ثالثة أنماط من التوجهات الأدبية والإعلامية الساخرة الناقدة 
                                                                          .نوع يتكفل بالسخر من ظواهر اجتماعية معينة -
                                                                            .واهر سياسية مختلفةنوع يعني بالسخر من ظ-  

 .نوع يتوجه إلى السخر من ظواهر أدبية- 

   :السخرية العقلية-1

لا يمكــن فصـــل ظهــور مــا يمكــن تســـميته بالســـخرية الروحيــة عــن الوســـط الفكــري فــي هــذا   
جهم العقالني. فقـد كـان المعتزلـة يشـعرون بـأنهم ينتمـون إلـى طبقـة القرن، وعن المعتزلة ومنه

مختلفــــة عــــن الطبقــــة الماديــــة المتســــلطة، وكثيــــرا  مــــا قــــادهم هــــذا الشـــــعور إلــــى الســـــخرية و 
الإســتهزاء بالنــاس، ولكــنهم حــين ســخروا و إســتهزأوا لــم يفعلــوا ذلــك بــدافع الحقــد الشخصــي أو 

جائيـة فـي الأدب العربـي لـم يفعلـوا ذلــك. ففـن الهجــاء الكراهية الشخصية كما فـي الظـاهرة اله
فــــي أدب المعتزلـــــة والأدب العربــــي هــــو نــــوع مــــن التســــامي والتعـــــالي عــــن أن يكــــون صــــديقا 
للإمتعاض الشـخصـي أو وسـيلة للإنتقام . فهـم حـين يهجـون ينتقـدون ويضــحكون، ولكـنهم لا 

 .يكرهونً ولا يمقتون 

   :السخرية الفكاهية-2      

فيقصـــــد بالســخرية الفكاهيــة فــن الإضــــــحاك والتنــدر والتفكـه ترويحــا عــن النفــوس، ولــيس لهــا  
بعد هذا قصـــــــــد آخر، وهـي بهـذا قريبـة مـن المـزاح الـذي ينفـي عـن الـنفس مـا طـرأ عليهـا مـن 
سأم، و يمحي ما علق بالقلب من غـم، وقـد أكـد هـذا الضـرب مـن السـخرية فـي حيـاة النـاس، 

تـــذوق الـــنفس الفـــرم الهـــزل والتنــــدر إذا مــــا علـــق بهــــا فهـــم الجــــد وأحنكتهــــا متـاعــــب وضـــرورة 
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ـــى  ـــة عل ــــاء المضــــروبة الهـــزل، الجاري ــــاك أن تعــــاف ســــــــــمــــاع هــــذه األشــــــــــي ــــال إي ــــاة، فيق الحي
 .28السـخف، فإنك لو أضـرب عنها جملة لنقص فهمك، وتبلد طبعك

  السخرية  خصائص : 
الســخرية ولا تــزال مــن الظــواهر التــي تســتقطب اهتمــام البــاحثين والنقــاد، مــن خــلال كانــت 

توظيفهم للأسلوب الساخر أو العبارات الساخرة، التي لا يكون هدفها مطلقًا مجرد التسلية 
أو ملء الفراا وإضاعة الوقت، إذ إن هذا اللون السطحي لا يثيـر عنايـة القـراء والدارسـين 

 كر. ولا يحظى بقيمة تُذ

  :ومن أبرز خصائص السخرية ما يلي         

يمكــــن فهــــم الســــخرية باعتبارهــــا تعبيــــرًا يقــــوم علــــى الضــــحك والاســــتهزاء والاســــتخفاف   -
بالشيء، مع نوع من العبث المقصود، وذلـك عبـر تسـليط الضـوء علـى عيـب معـيّن تعمـل 

قوالـب فكاهيـة وبوسـائل السخرية على تجسيده والمبالغة فيه، سعيًا إلى إبرازه وتعميمه فـي 
ــــز علــــى عضــــو مــــن  ــــة مــــع التركي اتصــــالية متعــــددة، كالتقــــاط صــــور لشخصــــيات معروف

                                            .أعضائها ونشرها بقصد السخرية منها
إن الضـــحك الـــذي تُحدثـــه الســـخرية يمثـــل درجـــة مـــن درجـــات الـــوعي، وهـــو ســـلوك مـــنظم  -

يفضي إليها. فالضحك نتيجة للفهـم وعلامـة علـى التفاعـل، يصدر عن مواقف سلوكية أو 
أي إدراك خفايــا الموضــوع وأبعــاده،  وفــي هــذا الســياق قــد يُســتعمل اللفــ  فــي غيــر معنــاه 
الظاهر، فإذا تنبّه السامع إلى أن المتكلم يقصد معنى غيـر متوقّـع، أدرك المفارقـة وسـخر 

                                .عب اللفظيمن فهمه الأول للجملة فضحك، وهو ما يُعرف بالتلا

                                                           

بدرة خلفة ، استخدام السخرية عبر مواقع التواصل الإجتماعي واثرها على تمثلات الواقع الإجتماعي لدى الشباب الجزائري  28  
 68، ص2024، بسكرة إعلام جديد وقضايا المجتمع ، جامعة محمد خيضر ، اطروحة دكتوراه ، تخصص 
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تسهم السخرية فـي تنشـيط الجانـب النفسـي، إذ تُجـدّد الحيويـة الداخليـة وتنشـر روح التفـاؤل  -
 وتعزّز الثقة في نفس الإنسان. 

تمتلك السخرية قدرة واضحة على التأثير، لأنها تستمد مادتها من النقـائص والعيـوب التـي  -
ــا أو شــديدًا بقصــد التنبيــه إليهــا، لا يُرغــب فــي اســتمراره ــا خفيفً ا، فتعمــل علــى طرقهــا طرقً

 29 .وإيقاظ عوامل مقاومتها، وإثارة الرغبة في التغلب عليها والانتصار عليها

 ثالثا : الأهداف و الوظائف :

 أهداف السخرية  : 
الوقـت نفسـه عدّ السخرية تقنية أسلوبية تسعى إلى تحقيق جملة من الغايات الساخرة، وتمتاز في ت

بــنهج تصــحيحي اختزالــي يقــوم علــى الاســتهزاء والــتهكم مــن أجــل بلــوا مقاصــد محــددة، لا تقتصــر 
 على غاية واحدة.                                                  

                    :ومن أبرز أهدافها ما يأتي 
ء ســـلوك أو تصـــرف غيـــر النقـــد: والمقصـــود بـــه أن الســـخرية تعبّـــر عـــن موقـــف نقـــدي إزا -1

   .مقبول، فتُبرز جوانب الخلل فيه بصورة فنية لافتة
الإصلاح والتصويب: أي إن السخرية ترمي إلى التهذيب وإرجاع الأوضاع إلى مسارها  -2

ا على الموقف العبثي الذي يصدر عن الضحية، فتصبح بذلك وسـيلة للـرد  الصحيح، ردًّ
 .والتقويم في آن واحد

مزيفة: حيث تعمل السـخرية علـى تعريـة التصـورات الخاطئـة والأفكـار كشف الأفكار ال   -3
 الزائفة وإظهار تناقضاتها .

إبطــال حجــج الخصــم: فعنــدما يكــون الخصــم متشــبثًا بأفكــار غيــر واقعيــة، فــإن مواجهتــه  -4
تقتضـــي مجاراتـــه فـــي طرحـــه ومناقشـــته مـــن داخـــل منطقـــه، وقـــد يُـــوهم الســـاخرُ خصـــمه 
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يفاجئه بتفنيد حججه وتقويضـها، فينكرهـا أو يـردّ عليهـا أو  بالتوافق معه حتى يطمئن، ثم
يحــاول إعــادة إقناعــه مــن جديــد، وهــو أســلوب يشــبه قصــف خــط المواجهــة بشــكل غيــر 

 مباشر.
الفكاهة والضحك: أي إن من فوائد السخرية إدخـال عنصـر المـزاح والتسـلية، غيـر أن    -5

وبــذلك تتجــه  .أخــرى  ذلــك لا يكــون غايــة مســتقلة بقــدر مــا هــو وســيلة ضــمن مقاصــد
السخرية في مسـارين: مسـار إيجـابي بنّـاء، وآخـر سـلبي قـد يكـون هـدّامًا، غيـر أن الهـدم 
أحيانًـــا يُعـــدّ مرحلـــة ضـــرورية تمهّـــد لإعـــادة البنـــاء. ومهمـــا اختلفـــت صـــورها، فـــإن طـــابع 
القســــوة يلازمهــــا بــــدرجات متفاوتــــة، إلا أن هــــذه القســــوة لا تتســــاوى فــــي جميــــع مجــــالات 

 .ل تتباين شدتها تبعًا لمقتضيات المقامالهجاء، ب
الإقنــــاع: فمــــن مقاصــــد الســــخرية كــــذلك التــــوبيخ والتأنيــــب، كمــــا تهــــدف إلــــى التنفــــيس    -6

وتطهيــر الــنفس مــن معانــاة الواقــع، مــن خــلال التفاعــل مــع الظــواهر والأحــداث والقضــايا 
 .30المطروحة

 : وظائف السخرية 
 الوظيفة الإجتماعية للسخرية :-1

وطــأة الحيــاة الاجتماعيــة أو تهوينهــا أو كشــف مــا يعتريهــا: تــؤدي الفكاهــة  التخفيــف مــن  -
ــــك  ــــر عــــن بعــــض الأفكــــار المحرّمــــة، ولا ســــيما تل ــــيح التعبي ــــذي يت دور صــــمام الأمــــان ال
المرتبطــة بــالجنس أو العــدوان، إذ إن كبتهــا وقمعهــا بشــكل كامــل يُعــدّ أمــرًا غيــر طبيعــي، 

م فيــه عــن انــدفاعات الإنســان ومــن ثــمّ تمثــل الفكاهــة مجــالًا للتنفــيس ا لمنضــبط أو المــتحكر
 ورغباته واحتياجاته وميوله الفطرية .

النقد الاجتماعي: يُعدّ الهجـاء السـاخر أحـد أشـكال الفكاهـة، ومـن خلالـه تـتم السـخرية مـن  -
المؤسسات الاجتماعية، وكذلك من الأفراد والمشـاهير المـرتبطين بهـا. وهـو أداة تُسـهم فـي 
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تر والضـــغط النفســـي أو التنفـــيس عنـــه، كمـــا قـــد تـــؤدي إلـــى إضـــعاف خفـــض مســـتوى التـــو 
 السلطة الاجتماعية للضحية موضوع السخرية .

ترسيخ عضوية الجماعـة: تمثـل الفكاهـة عنصـرًا أساسـيًا فـي تحقيـق التماسـك الاجتمـاعي،  -
إذ تشــكّل لغــة خاصــة بالجماعــة الداخليــة،  فعنــدما يضــحك الجمهــور علــى أداء ممثــل فــي 

وميدية، فإنهم يؤكدون وجود قيم مشتركة وروابط تجمعهم، فضلًا عـن اتجاهـات مسرحية ك
موحـــــدة فـــــي التفكيـــــر بالمشـــــكلات والتوقعـــــات،  وهـــــي المصـــــدر الـــــرئيس للســـــرور والأثـــــر 

 الإيجابي الذي تتركه الفكاهة.
كمــا تُعــدّ وســيلة لإعــادة الأفــراد إلــى الالتــزام بمعــايير الجماعــة،  فعلــى ســبيل المثــال، قــد   
وهــي ظــاهرة ظهــرت فــي ســبعينيات القــرن الماضــي فــي الولايــات ” الهيبــز“خر جماعــة مــن تســ

المتحدة وانتشرت في منـاطق أخـرى مـن العـالم وبعـض البلـدان العربيـة، وتميـزت بـنمط سـلوكي 
ومظهـــري خـــاص ، مـــن أحـــد أعضـــائها إذا غيّـــر مظهـــره بمـــا لا ينســـجم مـــع معاييرهـــا؛ فيكـــون 

ن أشكال العقاب الاجتماعي، وفي الوقـت نفسـه وسـيلة لتعزيـز الضحك المتعمّد تجاهه شكلًا م
 التواصل والتفاعل بين الأفراد والجماعات

الـــدفاع ضـــد الخـــوف والقلـــق: يتمثـــل ذلـــك فـــي الضـــحك علـــى الأشـــياء التـــي تثيـــر  -
الخــوف بةيــة إخضــاعها للســيطرة وجعلهــا أقــل تهديــدًا، كمــا فــي النكــات أو البــرامج التلفزيونيــة 

حــروب والكــوارث ،  ومــن خــلال الســخرية يمكــن ممارســة نــوع مــن الــتحكم فـــي التــي تتنــاول ال
سلوك الآخرين، أو الـتخلص مـن مشـاعر الخـوف، أو جـذب الانتبـاه كمـا قـد تسـهم فـي إحـداث 
حالـــــة مـــــن التطهيـــــر الجمـــــاعي للســـــلوكات الســـــلبية المتراكمـــــة نتيجـــــة الأوضـــــاع السياســـــية أو 

 .الاقتصادية السيئة
ـــي: نظـــرًا  - ـــة اللعـــب العقل ـــا، فـــإن الألعـــاب الذهني ـــا معرفيً لأن الفكاهـــة تتضـــمن جانبً

تمنحنا حرية وجيـزة أو مؤقتـة مـن هيمنـة التفكيـر المنطقـي، وتحررنـا مـن بعـض القيـود، وتفسـح 
، قــد تُســتخدم الفكاهــة فــي تمريــر معلومــات تتضــمن .المجــال أمــام أصــالتنا وإمكاناتنــا الإبداعيــة

  .إدراكها أو التنبه إليها والحذر منها اتجاهات أو رسائل معيّنة يُراد للناس
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إن الضــحك:  بوصــفه مظهــرًا مــن مظــاهر الفكاهــة، يحمــل أبعــادًا اجتماعيــة تــرتبط  -
بــدلالات التفـــاؤل وبســيكولوجية زرع الأمـــل، وكــل مـــا مــن شـــأنه إدخــال الســـرور والســعادة إلـــى 

لـى أبنـائهم، مثـل: نفوس الأفراد. ويتجلى ذلك في بعض الأسماء العربية التي أطلقها العـرب ع
 بسّام، باسم، سعيد وغيرها . 

وللفكاهــــة بعــــد اجتمــــاعي واضــــح يتصــــل بالتفاعــــل أو الاتصــــال الاجتمــــاعي بــــين  -
الأفـــراد والجماعـــات، حيـــث تتجســـد فيهـــا المثيـــرات المضـــحكة وتُحـــدث آثارهـــا الإيجابيـــة، كمـــا 

الجماعــة، وإنشــاء  تســعى إلــى تعزيــز التواصــل والتفاعــل الاجتمــاعي وتقويــة التماســك بــين أفــراد
نوع من العضـوية الفرديـة داخلهـا ،وتتجلـى هـذه الوظـائف فـي كـون الدعابـة تـوزّع محتواهـا بـين 
أشــــكال متعــــددة، مــــن بينهــــا: الفكاهــــة الجنســــية، والفكاهــــة السياســــية، والفكاهــــة الاجتماعيــــة، 

 31 .والفكاهة بوصفها آلية دفاع، إضافة إلى الفكاهة النفسية
 ية للسخرية :الوظيفة السيكولوج-2

يعني ذلك أنّ الإنسان يلجأ إلى السخرية كوسـيلة نفسـية للتخفيـف مـن شـعوره بـالعجز عـن 
إيجــاد حلــول للمشــكلات والأزمـــات، إذ تتحــول حــدة الواقــع وســـلبياته إلــى صــورة مألوفــة يمكـــن 
تقبّلهــا والتعــايه معهــا. وبــذلك تصــبح الســخرية آليــة دفاعيــة تســاعد علــى إعــادة تفســير الواقــع 

 لطيف حدّته.وت
تتمثــل فــي تعريــف الجمهــور بقضــية أو حــدث معــيّن  :وظيفــة تعريفيــة تواصــلية  -

وطرحه للنقاش من أجـل تبـادل وجهـات النظـر حولـه،  ويتجسـد ذلـك مـن خـلال توظيـف القـائم 
بالاتصــال للســخرية فــي صــياغة آرائــه ضــمن عبــارات أو حكايــات طريفــة يســهل تــذكّرها، ممــا 

فســير المواقــف المختلفــة،  كمــا تســاعد الســخرية علــى تعزيــز القــيم يســهم فــي تبســيط القضــايا وت
الإيجابية في المجتمع والـدعوة إلـى تبنّيهـا، عبـر نقـد السـلوكيات السـلبية والتنفيـر منهـا بأسـلوب 
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غيــر مباشــر يحــاف  علــى روح الدعابــة. كــذلك تُبــرز الســخرية التناقضــات بــين الآراء والمواقــف 
  .متباينةالمختلفة أو بين الجماعات ال

يســتهدف الظــواهر الاجتماعيــة أو السياســية أو الأخلاقيــة، وكــذلك  :النقــد الســاخر -
الشخصـــيات الاعتباريـــة ذات الطـــابع الـــديني أو السياســـي أو الاجتمـــاعي، مـــن خـــلال كشـــف 
مواطن الخلل والقصـور فـي القـيم والعـادات والتقاليـد والعلاقـات الاجتماعيـة والأسـرية. ويُصـاا 

لوب فكاهي أو لاذع يجذب انتباه المتلقي ويدفعه إلى التأمل في ذاته وفي الواقـع هذا النقد بأس
 .32الذي يعيه فيه

   :الوظيفة الاتصالية للسخرية-3
تتجلى الوظيفة الاتصالية للسخرية في المجالات المرتبطة بالتفاعـل أو الاتصـال الاجتمـاعي بـين 

حــدث آثارهــا الســارة ، والمتمثلــة أساسًــا فــي الأفــراد والجماعــات، حيــث تظهــر المثيــرات المســلية وتُ 
الضــحك. فالضــحك يعــزّز التعــاون الاجتمــاعي، ويُســهّل عمليــة التفاعــل بــين الأفــراد والجماعــات، 
كما يرفـع مسـتوى الدافعيـة للعمـل والنشـاط، . وهـو جـزء مـن الموقـف الاتصـالي الـذي تتكامـل فيـه 

يُنظــر إلــى الموقــف الاتصــالي باعتبــاره عناصــر المرســل والرســالة والمســتقبل ورجــع الصــدى، إذ 
عملية تقوم على الإرسال والاستقبال ، وترتفع درجة الفهم في هذا السياق إلى حدّ الاسـتغراق فـي 
إدراك خفايا الموضـوع وأسـراره ودقائقـه، بمـا قـد يـدفع المتلقـي أحيانًـا إلـى الاسـتغراق فـي الضـحك، 

 ع الموقف الاتصالي .وهو ما يُعدّ مؤشرًا واضحًا على قوة تفاعله م
وبمـــا أن الســـخرية تُعـــدّ نوعًـــا مـــن التـــأليف الأدبـــي أو الخطـــاب الثقـــافي ، فإنهـــا توظّـــف المهـــارات 
اللغويـــة والقـــدرة علـــى بنـــاء خطـــاب جيّـــد، . وقـــد تتخـــذ أحيانًـــا شـــكلًا شـــبه لغـــوي، كـــالتعبير عـــن 

 شبه اللغوية .الإعجاب أو الدهشة أو السرور أو التحسر أو الضحك، وغيرها من الأشكال 
وتــرتبط الجوانــب المعرفيــة للفكاهــة بالعمليــات العقليــة الخاصــة بــالإدراك والخيــال والإبــداع والفهــم 

 والتذوق . 
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كما يُعدّ الاتصال بوصـفه عمليـة سيكولوجيةالأسـلوب الـذي تتكـوّن مـن خلالـه العلاقـات الإنسـانية 
وجــه، ووضــعية الجســد وحركاتــه، وتســتمر، وذلــك عبــر تعبيــرات تُعــرف بــالرموز، مثــل تعبيــرات ال

ونبــرة الصــوت، والصــورة. وعليــه، فــإن الاتصــال النــاجح هــو الــذي يــتمكن مــن إحــداث التــأثيرات 
القــــادرة علــــى توليــــد الاســــتجابات المرغــــوب فيهــــا، ويتجلــــى ذلــــك فــــي المظــــاهر الســــلوكية، ومنهــــا 

ــــد تشــــبه التكشــــيرات أو إظهــــار  الضــــحك بأصــــواته ونغماتــــه، وحركــــات عضــــلات الوجــــه التــــي ق
الأســـنان، إضـــافة إلـــى الأصـــوات الصـــادرة عـــن الفـــم والتغيـــرات فـــي أوضـــاع الجســـد وحركاتـــه ، 
ويتضـــح هـــذا البعـــد الاتصـــالي فـــي توظيـــف الســـخرية مـــن ق بـــل بعـــض المتفكهـــين، كالكوميـــديين، 

  وفنــــــــــــــــــــاني الرســــــــــــــــــــوم المتحركــــــــــــــــــــة، ورســــــــــــــــــــامي الكاريكــــــــــــــــــــاتور، والكتــــــــــــــــــــاب الســــــــــــــــــــاخرين.                                
كمــا يظهــر فــي أســلوب التوريــة مــن خــلال الاســتخدام الفكــاهي لكلمــة معيّنــة تــوحي بمعــانٍ أخــرى 

 .33مختلفة، أو عبر استعمال ألفاظ متقاربة أو متطابقة في النطق للدلالة على معانٍ متباينة
 الوظيفة الإعلامية للسخرية : -4

اة للتعبيـر السياسـي، الأمـر الـذي تتجسد الوظيفة الإعلامية للسـخرية فـي كونهـا وسـيلة تواصـل وأد
جعلهـــا قـــوة إعلاميـــة مـــؤثرة لا غنـــى عنهـــا فـــي حياتنـــا اليوميـــة، ســـواء علـــى الصـــعيد السياســـي أو 

 الاجتماعي. 
ـــة الأولـــى والأكثـــر   ـــرأي يحتـــل المرتب ومـــن خـــلال دراســـة توظيـــف الإعـــلام الســـاخر، يتبـــيّن أن ال

صــحفية الســاخرة، ورســوم الكاريكــاتور، حضــورًا فيــه، كمــا يظهــر فــي مقــالات الــرأي، والأعمــدة ال
والبــــرامج التلفزيونيــــة، إضــــافة إلــــى مواقــــع الإنترنــــت العربيــــة والعالميــــة المتخصصــــة فــــي الفكاهــــة 

 والضحك، ومواقع رسامي الكاريكاتير وممثلي الكوميديا على الشبكة العنكبوتية. 
الإعـــلام والتعلـــيم وظيفتـــان أمـــا وظيفـــة الأخبـــار فتـــأتي فـــي المرتبـــة الثانيـــة بعـــد الـــرأي، وبمـــا أن  

متكاملتان، فإن وظيفة الإعلام تزوّد الفرد بالمعلومات التي ينتفع بها، في حـين يقـدّم التعلـيم نوعًـا 
مــن المعــارف المنهجيــة والبيانــات المنظمــة التــي تُكســب الفــرد مهــارات آنيــة ضــمن إطــار تعليمــي 

فـــي طبيعـــة الفكاهـــة التـــي يتلقاهـــا محـــدد. فوســـائل الاتصـــال، كـــالتلفزيون والكتـــب وغيرهـــا، تـــؤثر 
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الأطفـــال ويســـتمتعون بهـــا، وتســـاعدهم علـــى الانـــدماج الفعّـــال داخـــل البيئـــة الاجتماعيـــة، وتجـــاوز 
حــدود الســـياق الأســـري مـــن خـــلال إقامـــة علاقـــات قائمـــة علـــى الضـــحك واللعـــب وتبـــادل المواقـــف 

        الطريفة والتفاعل الاجتماعي.                                     
كما تسهم هذه العملية في تنمية النشـاط الخيـالي لـدى الطفـل، وهـو جانـب معرفـي مهـم، ويتجلـى  

ذلــك بوضــوح فــي الرســوم المتحركــة التــي تبــدو شخصــياتها وخطوطهــا غيــر واقعيــة، ممــا يزيــد مــن 
 .قدرتها على استثارة الخيال وتعزيزه

  :الوظيفة الترفيهية للسخرية-5
يهيــة للســخرية فــي مظــاهر متعــددة كالغنــاء والــرقص والنكتــة واللعــب، وذلــك تتجلــى الوظيفــة الترف

 بهدف تحقيق إشباعات نفسية واجتماعية لدى الأفراد 
   :الوظيفة الرقابية للسخرية-6

تمثـــل وظيفـــة الرقابـــة أحـــد الأســـس الجوهريـــة فـــي حمايـــة المجتمـــع، ولـــذلك أُطلـــق علـــى الصـــحافة 
طلــق، تُعــدّ الرقابــة والإشــراف علــى البيئــة الاتصــالية مــن ومــن هــذا المن” الســلطة الرابعــة“وصــف 

 الوظائف التي ينبغي أن تحرص الحكومات على ترسيخها.
                                                                                                          

أ مـــن الملاحظـــة الدقيقـــة )المراقبـــة(، ويــرى الكاتـــب الســـاخر يوســـف شيشـــان أن دورة الســـخرية تبـــد
التــي تقــود إلــى اكتشــاف الاخــتلالات، مــع تــوفر الجــرأة والموهبــة والقــدرة اللغويــة علــى تجســيدها. 
ويؤكــد رســام الكاريكــاتير حجــاج أن الســخرية الأكثــر تــأثيرًا وإضــحاكًا هــي تلــك التــي تــرتبط بإزالــة 

تفضـــح أخطـــاء الساســـة وتكشـــف نقـــائص الخطـــوط الحمـــراء، إذ تقـــوم بـــدور العـــين الكاشـــفة التـــي 
المجتمـــــع وعيوبـــــه. ويتضـــــح هـــــذا الـــــدور مـــــن خـــــلال البـــــرامج التلفزيونيـــــة، ورســـــوم الكاريكـــــاتور، 
والصـحافة السـاخرة، والنكتــة، بوصـفها أدوات تعبّـر عــن الاتجاهـات العامـة تجــاه السـلطة بمختلــف 

 أشكالها .
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 وظيفة الإعلان : -7
ة فـي الإعلانـات ، حيـث تُسـتخدم بوصـفها أحـد أسـاليب الإغـراء تعد الفكاهة من التقنيـات المعتمـد

العاطفي التي يركّز عليها مصمم ومخرج الإعلان. وهي تسهم في صناعة المتعة والترفيـه داخـل 
 34الرسالة الإعلانية وعرضها للمشاهدين بطريقة جذابة .

  :الوظيفة العلاجية للسخرية -8
يقتصــر دوره علـى تخفيــف التـوتر النفســي، بـل يســهم يشـير عـدد مــن الأطبـاء إلــى أن الضـحك لا 

أيضًا في تنشيط جهاز المناعة، والتقليل من آثار الشيخوخة، وخفض احتمالية الإصابة بـأمراض 
ـــه أكثـــر تفـــاؤلًا واســـتعدادًا  القلـــب، فضـــلًا عـــن تحســـين الحالـــة العقليـــة والجســـدية للفـــرد، ممـــا يجعل

، تُسـتخدم السـخرية كأحـد الأسـاليب فـي الدعايـة، لمواجهة الحياة بصـورة أفضـل، إضـافة إلـى ذلـك
إذ قــد تُوظــف للتقليــل مــن شــأن شــخص أو موقــف أو اتجــاه معــيّن، عبــر إطــلاق أوصــاف ســاخرة 
تهــدف إلــى الحــطّ مــن مكانــة الخصــم وإضــعاف صــورته فــي الأوســاط المختلفــة ، وبــذلك تتحــول 

ات المســــتهدفة، مــــن خــــلال الســــخرية إلــــى وســــيلة دعائيــــة لإثــــارة الشــــكوك حــــول الأفــــراد أو الجهــــ
تعليقات لاذعة تؤدي إلى تراجع احتـرام الجمهـور لهـم، فتغـدو أداة للتـأثير فـي الـرأي العـام وتوجيـه 
تصورات الناس، وقد تختلط الإشاعة بالأسطورة من جهة، وبالنكتـة أو الفكاهـة الشـعبية مـن جهـة 

الجمــــاعي والفــــردي ، أخــــرى، بحيــــث يمكــــن اعتبارهــــا وســــيلة تعبّــــر عــــن حــــالات الكبــــت النفســــي 
فالفكاهة أو النكتة تمثل تعبيـرًا جماهيريًـا يهـدف إلـى بلـوا حالـة مـن الارتيـاح، فـي حـين قـد تنتشـر 

م بطابع ساخر يسهل تقبّله وتصديقه.   الإشاعة متخفية في قالب فكاهي، حيث تُقدر
سـتُخدمت ومـن الأمثلـة علـى ذلـك توظيـف السـخرية فـي بعـض الحمـلات الدعائيـة السياسـية، إذ ا 

عبارات وأوصاف ساخرة للنيل من صورة العراق وقيادته السابقة، كالإشـارة إلـى أن صـدام حسـين 
 .على الشعب العراقي، في محاولة للتأثير على صورته لدى الرأي العام” يذرف دموع التماسيح“
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  :الوظيفة السياسية للسخرية-9
ـــــد   ـــــة والفكاهـــــة، نحـــــو نق ـــــب النكت بعـــــض المؤسســـــات والشخصـــــيات  تتجـــــه الســـــخرية، إلـــــى جان

والســــلوكيات الاجتماعيــــة، بهــــدف التخفيــــف مــــن حــــدة التــــوتر والقلــــق، أو العمــــل علــــى تصــــحيح 
ـــــارزًا فـــــي مســـــاءلة المؤسســـــات  ـــــؤدي دورًا ب ـــــذلك أن الســـــخرية ت ـــــة ، ويُقصـــــد ب الأوضـــــاع الخاطئ

لضـحك، الاجتماعية والسياسية، وكذلك في تناول السلوكيات والشخصـيات العامـة بأسـلوب يثيـر ا
لكنهـــا لا تكتفـــي بالإضـــحاك لذاتـــه، بـــل تســـعى مـــن خلالـــه إلـــى تقـــويم بعـــض الاخـــتلالات داخـــل 
المجتمــع. ومــن ثــمّ تمكّــن الجمــاهير مــن إدراك مــواطن الخلــل، وتســهم فــي إحــداث تغييــر إيجــابي 

 .35وفعّال، فضلًا عن توعيتهم بالمواقف غير السليمة وتنبيههم إلى ضرورة مراجعتها
 والأسباب :   رابعا :الدوافع

 دوافع السخرية:   
تتعدد الأسباب التي تدفع الكاتب أو الأديـب أو الأفـراد والجماعـات إلـى اعتمـاد أسـلوب السـخرية، 
ســـواء لتوجيـــه النقـــد بقصـــد إصـــلاح العيـــوب وتصـــحيحها، أو للمطالبـــة بـــالحقوق، أو للتعبيـــر عـــن 

 الغضب والرفض تجاه قضية أو ظاهرة أو موقف معين. 
    :هذه الدوافع ما يأتي ومن أبرز 

 : المشكلات الاجتماعية-1
تُعـدّ المشــكلات الاجتماعيــة مــن أهــم مصــادر النقـد الســاخر، إذ يتناولهــا الكتــّاب والأشــخاص بأســلوب  

ســاخر بهــدف معالجــة الظــواهر الســلبية فــي المجتمــع، مثــل البطالــة وتراجــع القــيم الاجتماعيــة. وتــؤدي 
ض هذه القضايا والتعبير عنها بأسلوب يحمل قـدرًا مـن المصـداقية فـي السخرية هنا دورًا مهمًا في عر 

فمقــدّم الســخرية ينطلــق أساسًــا مــن المشــكلات الاجتماعيــة المنتشــرة فــي المجتمــع،  أغلــب الأحيــان ، 
ويعرضــها فــي قالــب فنــي ســاخر يمــزج بـــين الضــحك والرســالة الهادفــة، ســعيًا إلــى معالجــة المظـــاهر 

  .ع الأسعار وغيرها من القضايا الاجتماعيةالسلبية كالبطالة وارتفا
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 : المشكلات السياسية-2 
تتجلــى فــي التعبيــر عــن آلام النــاس وتمثيــل الواقــع السياســي ومحاولــة معالجتــه مــن خــلال الســخرية،   

كمـــا يظهـــر ذلـــك فـــي النكتـــة السياســـية، والبـــرامج الســـاخرة، والمســـرحيات الهزليـــة، والمقـــالات الســـاخرة 
تعبّـر فقــط عـن مشـاعر النـاس، بــل تعكـس أيضًـا مـا يــدور فـي أذهـانهم تجـاه أوضــاع وغيرهـا. فهـي لا 

وعليــه، فالنكتــة أو  .سياســية معينــة، وهــو مــا قــد يُعــدّ نوعًــا مــن الضــغط السياســي علــى صــناع القــرار
المســرحية السياســية لا تهــدف إلــى الإضــحاك فحســب، بــل تمثــل جــزءًا مــن الموقــف والرؤيــة السياســية 

تؤثر أحيانًـا فـي القـرار السياسـي، إذ تجعـل مـن الضـحك وسـيلة لنقـد سياسـي لاذع قـائم للجمهور، وقد 
 .على فهم عميق للحدث السياسي

 : الانتقام-3
يُعـــدّ الشـــعور بـــالظلم مـــن الـــدوافع التـــي تـــدفع الشـــاعر أو الكاتـــب إلـــى الســـخرية والـــتهكم مـــن عيـــوب   

تضـيع القـيم، وينتشـر الفسـاد، قـد تنشـأ لـدى المجتمع ونقائصه. فعندما تغيب العدالة وتسود الفوضى و 
الفــرد رغبــة فــي الكراهيــة أو الانتقــام، خاصــة إذا فشــل فــي تحقيــق أهدافــه فــي مثــل هــذا المجتمــع. وفــي 

 بعض الأحيان يعبّر عن هذه المشاعر من خلال السخرية اللإذعة. 
  :القيود الاجتماعية-4
التي تتحـدى القيـود الاجتماعيـة والعـادات والتقاليـد  تُستخدم السخرية كوسيلة آمنة للتعبير عن الأفكار 

التــي يشــعر الأفــراد بثقلهــا. فهــي تتــيح للفــرد التعبيــر عــن رفضــه لهــذه القيــود بصــورة غيــر مباشــرة عبــر 
الفكاهـــة، ممـــا يســـاعده علـــى تفريـــغ مكبوتاتـــه والتخفيـــف مـــن الضـــغوط النفســـية الناتجـــة عـــن الالتـــزام 

ذلك تمكّــن الســخرية الأفــراد مــن مواجهــة تحــدياتهم الداخليــة وتجــاوز الصــارم بالمعــايير الاجتماعيــة. وبــ
  .القيود، مما يمنحهم شعورًا بالأمان والراحة

 :الترويح عن النفس وتخفيف الآلام-5
تمتلئ الـنفس البشـرية بـالهموم والآلام التـي قـد يعجـز الإنسـان عـن الإفصـاح عنهـا لأسـباب متعـددة،   

ر بهـا وبـين مـا يمنعـه مـن ذلـك. فيلجـأ العقـل إلـى التـرويح والتنفـيس عمّـا فيبقى بين الرغبة فـي الانفجـا
يختزنــه مــن مــيسٍ وأعبــاء بطريقــة لا تعرّضــه للعقــاب، فتكــون الســخرية وســيلته لطلــب الراحــة ومــداواة 
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مشــاعره وآلامــه ، فالســخرية تُعــدّ مــن أوســع أبــواب الفكاهــة والضــحك، وهــي ظــاهرة نابعــة مــن الــنفس 
مــن الجديــة والانضــباط الصــارم، فتبحــث عــن متــنفس يخفــف عنهــا الضــجر، ولــو  البشــرية التــي تمــلّ 

                                    .36للحظات، ولذلك كان الضحك اختراعًا إنسانيًا يواجه به عمق معاناته
  : أسباب السخرية 

        : تتعدد الأسباب المؤدية إلى توظيف السخرية، ويمكن إجمالها في الحالات الآتية 

: قــد يكــون الســاخر شخصًــا يتبنــى موقفًــا متعاليًــا تجــاه المجتمــع أو أحــد أفــراده، إذ يشــعر بنــوع أولًا 
مــن الــنقص الخُلقــي أو الحرمــان الــداخلي، فيحــاول التعــويض عــن ذلــك مــن خــلال إبــراز مــا يعتقــد 

 لك النقص  .    أنه يمتلكه من قدرة نقدية أو موهبة خاصة، فيلجأ إلى السخرية كوسيلة لإخفاء ذ

: قـــد تنشـــأ الســـخرية نتيجـــة عـــداوة أو خصـــومة بـــين الســـاخر ومـــن يتوجـــه إليـــه نقـــده، بســـبب ثانيًاااا
الاحتكــاك الاجتمــاعي المســتمر بــين الأفــراد، فتتحــول الســخرية فــي هــذه الحالــة إلــى أداة للانتقــام 

   .وتصفية الحسابات

لٍ لا يــدرك مــا فيــه مــن عيــوب، : قــد تصــدر الســخرية عــن رغبــة فــي الــرد علــى شــخص متعــاثالثًااا
فيتــولى الأديــب الســاخر كشــف تلــك العيــوب وتضــخيمها، جــاعلًا منهــا مــادة تُثيــر الضــحك، بةيــة 

                                                         إعادته إلى جادة الصواب.

فيدفعــه غــروره إلــى كمــا قــد تكــون الســخرية نابعــة مــن شــعور الســاخر بــالتفوق والاعتــداد بــالنفس،  
تســليط الضــوء علــى مــا فــي المجتمــع مــن مفارقــات وتناقضــات، لــذلك قيــل إن الفجاجــة والغــرور 

  .يمثلان مدخلين أساسيين من مداخل السخرية، بل إنهما يجمعان كثيرًا من أسبابها
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وقد تعود السخرية أيضًا إلى حساسية الناقـد وحـدة بصـيرته، إذ يـدرك بـوعي عميـق مـواطن الخلـل 
فــي المجتمــع، فيعرضــها فــي قالــب ســاخر ذي طــابع مــرح، معتمــدًا علــى أســاليب متعــددة، قاصــدًا 
  .الإصلاح والتقويم. كما قد تكون السخرية وسيلة للتنفيس عما يعتمل فـي داخلـه مـن مشـاعر   

ومن جهة أخرى، قد ترجـع السـخرية إلـى اسـتعداد فطـري لـدى الفنـان ذي الطبـع المزاحـي، فيكـون 
بيعته إلـى هـذا الأسـلوب، وقـد تحركـه دوافـع انتقاميـة تجـاه شـخص بعينـه، أو ميـل داخلـي ميالًا بط

 .37إلى إغاظة الآخرين والتشفي منهم

  

                                                           

جامعة قاصدي  إيمان طبشي، النزعة الساخرة في قصص السعيد بوطاجين، اطروحة الماجستير، تخصص ادب جزائري معاصر، 37 
 16-15، ص2010ورقلة،  مرباح
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 خلاصة :

مكــن اعتبــار الســخرية ظــاهرة تعبيريــة قديمــة ومتجــذرة فــي الفكــر الإنســاني، مــن خــلال مــا ســبق ي 
رتـــه علـــى ملاحظـــة التناقضـــات تنشـــأ مـــن وعـــي الإنســـان بذاتـــه وتميـــزه عـــن الآخـــرين، وتعكـــس قد

والاختلافـــات بـــين الواقـــع والمثـــال ، وتقـــوم الســـخرية علـــى اســـتخدام الأســـلوب التهكمـــي والفكـــاهي 
لتســــليط الضــــوء علــــى العيــــوب والاخــــتلالات، بمــــا يجعلهــــا أكثــــر مــــن مجــــرد وســــيلة للضــــحك أو 

ن هـــذا المنطلـــق، التســـلية، إذ تحمـــل بعـــدًا نقـــديًا يتـــيح للإنســـان إدراك مـــا حولـــه بـــوعي وتأمـــل. ومـــ
يمكــن القــول إن الســخرية تشــكل أداة معرفيــة واجتماعيــة تتــيح فهــم التفــاعلات الإنســانية بأســلوب 

 .ذكي، ما يجعلها ظاهرة أساسية في دراسة الخطاب والسلوك الاجتماعي والثقافي
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 المحور الثاني :   السخرية في الاعلام التقليدي و الوسائط الجديدة
  : تمهيد

خرية من أبرز الأساليب التعبيرية التي رافقت مختلف وسائل الإعلام عبر مراحل تُعدّ الس
تطورها، حيث استُخدمت لنقل الرسائل والأفكار بأسلوب يجمع بين الترفيه والنقد والتأثير. وقد 

تجلت السخرية في الصحافة والإذاعة والتلفزيون، ثم انتقلت إلى الوسائط الجديدة التي وفّرت لها 
ت أوسع للتفاعل والانتشار. ومن هذا المنطلق، يتناول هذا المحور مظاهر السخرية فضاءا

 وتوظيفاتها في مختلف الوسائل الإعلامية التقليدية والحديثة
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 أولا : السخرية في الصحافة المكتوبة :
 

أوروبـــا  نشــأت الصـــحافة المكتوبــة الســـاخرة فــي ســـياق التحــولات الفكريـــة والسياســية التـــي شــهدتها
خــلال القــرن الثــامن عشــر، خاصــة مــع صــعود أفكــار التنــوير واتســاع هــامه حريــة التعبيــر. فقــد 
أتاح انتشار الطباعة وازدهار الصحف الدورية فضـاءً جديـداً للتعبيـر عـن الـرأي، ممـا دفـع بعـض 
ة الكُتّاب إلـى توظيـف السـخرية كـأداة نقديـة غيـر مباشـرة تكشـف تناقضـات المجتمـع وتنتقـد السـلط

  .بأسلوب يجمع بين الطرافة والعمق
ومــع بدايــة القــرن التاســع عشــر، تطــورت الصــحافة الســاخرة لتأخــذ طابعــاً أكثــر تنظيمــاً مــن خــلال 

فـي  Le Charivari صـدور صـحف متخصصـة فـي النقـد السياسـي والاجتمـاعي، مثـل صـحيفة
                                ت قضـايا الحكـم والفسـاد.                                                                                                       فرنسا، التي اشتهرت بالكاريكاتير السياسـي والرسـوم اللاذعـة التـي تناولـ

وقد ساهم هذا النموذج في ترسيخ السخرية كجنس صحفي قائم بذاته، يجمـع بـين المقـال السـاخر 
  .يري والرسم الكاريكات

أما في العالم العربي، فقـد ظهـرت الصـحافة السـاخرة فـي النصـف الثـاني مـن القـرن التاسـع عشـر 
متـأثرة بالتجربـة الأوروبيــة، وكـان مــن أبـرز روادهــا يعقـوب صـنوع الــذي أسـس صــحيفة أبـو نظــارة 

، حيـــث اســـتخدم اللغـــة الســـاخرة والرســـوم للتعبيـــر عـــن رفضـــه للأوضـــاع 1877فـــي مصـــر ســـنة 
 الاجتماعية.السياسية و 

وقد شكّلت هذه التجربة بداية فعلية لانتشار الصحافة السـاخرة فـي العـالم العربـي، لتصـبح لاحقـاً  
  .جزءاً مهماً من الخطاب الصحفي الإصلاحي والنقدي

وبـــــذلك ارتبطـــــت نشـــــأة الصـــــحافة المكتوبـــــة الســـــاخرة بتطـــــور الحيـــــاة السياســـــية وتنـــــامي الـــــوعي 
ـــارة الاجتمـــاعي، إذ جـــاءت الســـخرية و  ـــود، وأداة فعّالـــة لإث ســـيلة للتعبيـــر عـــن الـــرأي فـــي ظـــل القي

 .التفكير وتحريك الرأي العام بأسلوب غير مباشر
ـــة الســـاخرة، ســـواء الناطقـــة  ظهـــرت فـــي الجزائـــر أيضـــاً بعـــض الجرائـــد والمجـــلات الهزليـــة والنقدي

طــوير هــذا النــوع بالعربيـة أو الفرنســية، وقــد كــان للصــحفيين الجزائــريين فيهــا مســاهمة متميــزة فــي ت
 من الصحافة.                                                                               
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عرفت الجزائر خلال السبعينات مجموعة من المجلات والصحف الساخرة التـي تناولـت الأحـداث 
رسـوم الكاريكاتوريـة والموضوعات المحلية بطريقة هزلية تعكس الواقع، وغالبـاً مـا اعتمـدت علـى ال

 .38كوسيلة أساسية للتعبير 
، 1969ومــن أبــرز هــذه المجــلات كانــت مجلــة 'مقيــدش'، التــي أصــدرت عــددها الأول فــي فبرايــر 

وكانــت أول مجلــة متخصصــة فــي الرســوم الكاريكاتوريــة الهزليــة فــي الجزائــر. ضــم فريــق المجلــة 
هموا فـــي تقـــديم محتـــوى ســـاخر الصـــحفيين محمـــد عـــرام، أحمـــد هـــارون، ســـليم، ومـــاز، الـــذين ســـا

 أضحك الجمهور آنذاك. 
 20وقد كانت المجلة تصدر عن المؤسسـة الوطنيـة للنشـر، بنسـختين: العربيـة والفرنسـية، بمعـدل 

ألـــف نســـخة لكـــل لغـــة، وتـــم توزيعهـــا شـــهرياً. وبحســـب الإحصـــاءات، كانـــت النســـخ تُبـــاع بالكامـــل 
واسـتمرت  .قته المجلة بين القراء في تلك الفترةخلال أيام قليلة، ما يعكس النجاح الكبير الذي حق

 34، حيـــث بلـــغ مجمـــوع الأعـــداد المنشـــورة 1973مجلـــة 'مقيـــدش' فـــي الصـــدور إلـــى غايـــة عـــام 
صفحة من الرسوم الكاريكاتوريـة، مـا يجعلهـا إرثـاً مهمـاً فـي  1500عدداً، أي ما يعادل أكثر من 

  .39تاريخ الصحافة المكتوبة الساخرة الجزائرية ة
تتمثل وظائف الصـحافة المكتوبـة السـاخرة فـي مجموعـة مـن الأدوار الأساسـية التـي تجمـع بـين و 

    :النقد والتوعية والترفيه، وتشمل ما يلي
تقديم المعرفة والتعبير عن الآراء والأفكار ووجهات النظر، مـن خـلال تصـوير الواقـع الاجتمـاعي 

لمجتمع وقضـاياه المختلفـة،  كمـا تقـوم بـدور والسياسي والاقتصادي كما هو، والتعبير عن هموم ا
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رقــابي فعلــي عبــر متابعــة أعمــال الســلطات العليــا، وتســليط الضــوء علــى أخطائهــا عنــد ارتكابهــا، 
  .وانتقادها بطريقة هادفة، مع توجيهها نحو ما يخدم الصالح العام

لنقـد السـاخر الكشف عن مظاهر الفسـاد والانحرافـات والسـلوكيات السـلبية وفضـحها، وذلـك عبـر ا
الذي يجعل القاري يرفض هذه الممارسات وينبذها، كخطوة أولـى نحـو الإصـلاح، ثـم يحفـزه علـى 

  .تبني سلوكيات أكثر إيجابية تسهم في تحسين الواقع
التوفيق بين المتعـة والنقـد البنّـاء، إذ تعمـل الصـحافة المكتوبـة السـاخرة علـى إشـباع رغبـات القـراء 

طرافـــة، وفـــي الوقـــت نفســـه تقـــدم نقـــداً راقيـــاً وجمـــيلًا يهـــدف إلـــى الارتقـــاء فـــي الجانـــب الترفيهـــي وال
  .بالذوق العام، دون الانحدار إلى مبتذل الأقوال أو قبيح الكلام

المساهمة في تثقيف الجمهور وتعميـق فهمـه للقضـايا المجتمعيـة، مـن خـلال تقـديم محتـوى متنـوع 
ي علــى التفكيــر والنقــد الــذاتي، بمــا يتــيح لــه يطــرح الأفكــار بطريقــة ســاخرة وذكيــة، ويحفــز المتلقــ

 .40إعادة النظر في مواقفه واتجاهاته، ويعزز دوره في إحداث تغيير إيجابي داخل المجتمع
 

 ثانيا : السخرية في الإذاعة :

إن قصــة الســخرية فــي الإذاعــة طويلــة جــدا ومتنوعــة حســب تنــوع الثقافــات والمجتمعــات والوســائل 
فــي هــذا العنصــر تقــديم نبــذة مختصــرة عنهــا فــي بريطانيــا وكنــدا كعينــة المســتخدمة، لكــن ســنحاول 

 مختارة، بينما يبقى مجال البحث فيها مفتوحا لمن أراد الاستزادة.  

تميّزهــا، لكنهـا فـي الوقــت نفسـه كانـت مؤسســة  (BBC) لطالمـا أدركـت هيئـة الإذاعــة البريطانيـة
ـــا أن تُعامـــل بـــروح الدعابـــة ـــب أحيانً ـــى  مـــع الأهميـــة.تتطلّ والمســـؤولية الكبيـــرتين، تـــأتي الحاجـــة إل

 .ابتسامة خفيفة ولمسة من المرح
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أصبحت، بحلول أواخر عشـرينيات  (BBC) كان الانطباع السائد هو أن هيئة الإذاعة البريطانية
ـــا شـــديد الجدّيـــة علـــى نحـــوٍ أشـــبه بنظريـــة "ريثيـــان ". إنهـــا صـــورة Reithianالقـــرن الماضـــي، مكانً

 .ة في بعض الأوساطتاريخية لا تزال راسخ

ربمــا كــان هــذا الأســلوب متناقضًــا مــع روح المــرح والبهجــة التــي اتســمت بهــا إذاعــة "لوكســمبورا"، 
المنــافس التجــاري الرئيســي لهيئــة الإذاعــة البريطانيــة، لكــن هــذا لــيس صــحيحًا تمامًــا، فقــد لاحــ  

 David" و"ديفيـــد كـــارديفPaddy Scannellبمـــن فـــيهم "بـــادي ســـكانيل-مؤرخـــو الإذاعـــة 
Cardiffو"آســا بريغــز ،"Asa Briggs أن هيئــة الإذاعــة البريطانيــة فــي بــداياتها كانــت -" أيضًــا

تبث الكثير من موسيقى الرقص وبرامج منوعة، حتى وإن كانت أيام الأحد في البداية مخصصـة 
 .للبث وفقًا لقواعد السبت

روح الدعابـة؟ هــل هـي قــادرة، لـذا، هنـاك مــن تسـاءل آنــذاك: هـل تتمتــع هيئـة الإذاعــة البريطانيـة بــ
كمؤسســة وطنيــة كبــرى، علــى الســخرية مــن نفســها؟ يجيــب الــبعض باختصــار: نعــم. والأكثــر مــن 

 .ذلك، أن أسلوبها في هذه السخرية الذاتية قد تغير على مر العقود

" الـذي بُـثّ بشـكل متقطـع مـن Airy Nothingsمن الأمثلة المبكرة على ذلك المسلسـل الإذاعـي "
. وقد تضمن ا سكتشات حول العمليـات الداخليـة للهيئـة. ولأنـه اعتمـد 1931إلى عام  1028عام 

 على النكت الداخلية، لم يكن يفهمها إلا المستمعون المخلصون. 

ذُكـــر البرنـــامج لأول مـــرة فـــي الأوســـاط الأكاديميـــة علـــى يـــد ديفيـــد كـــارديف فـــي مقـــال نُشـــر عـــام 
 والثقافة مجلة "الإعلام فيبيبيسي"،فيلكوميديا بعنوان "ضحك الطبقة المتوسطة: أصول ا 1988

 سكانيلوكارديف  كتاب في النقاش (. واستمر53(: 1) 10والمجتمع" )المجلد 
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 ،خدمــة1939-1922،المجلــدالأول:  البريطانيــة للإذاعــة اجتمــاعي ، "تــاريخ1 199)
بـدأت، فـي  (BBC) لـذا، مـن المهـم أن هيئـة الإذاعـة البريطانيـة الأمة"،أكسـفورد: باسـل بلاكويـل(

أواخــر عشـــرينيات القـــرن الماضــي، بالســـماح لصـــانعي البـــرامج بالســخرية مـــن أنفســـهم. ويبـــدو أن 
التـي كانـت تُبـث بـين الحـين والآخـر، كانـت بمثابـة  "Airy Nothings" سلسـلة البـرامج الإذاعيـة

شـــات متـــنفس للاســـتياء المكبـــوت لـــدى المـــوظفين ومنتجـــي البـــرامج المبـــدعين. وقـــد تضـــمنت اسكت
 .ساخرة من شخصيات الهيئة، سواءً أمام الميكروفون أو خلفه
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. ويُبـــرز 1929فبرايـــر  22" بتـــاريخ Radio Timesتُظهـــر هـــذه الصـــورة قائمـــة بـــرامج مجلـــة "
وهو برنامج ساخر يُبث في وقت متـأخر مـن الليل،والـذي يتضـمن -" Airy Nothingsالبرنامج "

 "و"هــــــوAnona Winnه "أنونــــــا ويــــــن" يؤديــــــ2LO-Calisedهنــــــا مشــــــهداً بعنــــــوان "
"، من بين آخرين. يستند هـذا المشـهد السـاخر إلـى نكتـة مفادهـا Horace Percivalراسبيرسيفال

لــم يكــن قويــاً بمــا يكفــي ليُســمع خــارج المقاطعــات المحيطــة  LO 2 أن جهـاز الإرســال فــي لنــدن
 . 41بلندن

ع الســخرية الإذاعيــة الجــادة وفــي كنــدا الناطقــة باللغــة الإنجليزيــة، التــي مزجــت بــين مواضــي
ــــــة ــــــودري  والخفيفــــــة، فكــــــان مــــــن أوائــــــل الأمثل ــــــاج "جــــــاك ب ــــــي Jack Bawdryإنت " ف

(، وإنتــاج 1930-1935" )Millie and Lizzy" لمسلسـل "ميلـي وليــزي Vancouver"فـانكوفر
" Calgary" فـي "كالجـاري Frank Deaville" و"فرانـك ديفيـلArt MacGregor"آرتمـاكجريجور
(. كـان مسلسـل 1933-1944" )Woodhouse and Hawkinsسـوهوكينزلمسلسـل "وودهاو 

بودري سخرية سياسية من الكسـاد الكبيـر مـن وجهـة نظـر امـرأتين مـن الطبقـة العاملـة، بينمـا كـان 
مسلســل ماكجريجوروديفيــل ســخرية أخــف مــن موضــوع "الشــخص الريفــي البســيط". احتفــى الأول 

م الثــاني مزيجًـــا مـــن اللهجــة العاميـــة واللغـــة الدارجـــة بقــيم الطبقـــة العاملـــة وعزيمتهــا، بينمـــا اســـتخد
للسخرية من التقاليد الريفية من منظور حضري معاصر. كما بدأ اثنان مـن الشخصـيات الأخـرى 

 ستينيات حتى الإنجليزية الكنديةفي الجانب الخفيف من السخرية، واللذان هيمنا على الكوميديا 
 Johnnyالفتـــرة. بـــدأ"جونيواين  هـــذه فـــي المهنيـــة مســـيرتهما العشـــرين، القـــرن 

Wayneو"فرانكشوسـتر"Frank Schusterثلاثينيـات أواخـر الخاصـة الإذاعـة فـي "مسـيرتهما 
، 1950إلـى1947عـام مـن اسـتمرت منتظمـة سـاخرة برامج يقدمما سلسلة  أن العشرين،قبل القرن 

                                                           
41Martin Cooper. (14-01-2023).The art of radio self-satire | Part 1…: 
https://prefadelisten.com/2023/01/14/how-the-bbc-has-spent-decades-satirising-itself-part-1/. 29-05-
2026. 12:49. 
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يـن وشوسـتر السـاخرة . واتبعت برامج وا1989انتقلا إلى التلفزيون حيث انتهت مسيرتهما عام  ثم
، حيــث تضــمنت الفقــرة الأولــى عروضًــا كوميديــة خفيفــة، *"the burlesqueأســلوب "البورليســك

ــا مــا  تلتهــا تلاعبــات لفظيــة وأغــانٍ، ثــم محاكــاة ســاخرة لمســرحية أو عمــل موســيقي معاصــر، غالبً
 تضمنت إشارات جنسية )وربما متحيزة جنسيًا وفقًا لمعايير اليوم(.

" بــارزًا the Stageاب الســاخرين مــن غــرب كنــدا علــى فــرق إنتــاج "سلســلة ســتيجكــان تــأثير الكتــّ
ـــــــــــــين بيترســـــــــــــون  ـــــــــــــى. "ل ـــــــــــــرة الأول " Len Petersonبشـــــــــــــكل خـــــــــــــاص فـــــــــــــي الفت

". شــــكّل ميتشــــل )ساسكاتشــــوان(، و"تــــومي W.O(، "دبليــــو. أوSaskatchewan)ساسكاتشــــوان
"، Fletcher Markle(، إلى جانب "فليتشـر ماركـلManitoba" )مانيتوباTommyTweedتويد

"، و"أنـــــدرو Bernard Braden"، و"برنـــــارد بـــــرادنLister Sinclairو"ليســـــتر ســـــنكلير
 Alan" )المخــرج الــذي جلــب الآخــرين مــن فــانكوفر(، ولاحقًــا "آلان كينــغAndrew Allanآلان

King "أبـــرز الكتّـــاب الـــذين انتقـــدوا المجتمـــع بشـــدة فـــي نصوصـــهم. وجـــاء كتّـــاب مجلـــة "ســـتيج ،"
بروحهم الساخرة النقدية من غرب كندا، بينما نشأ أولئك الذين ارتبطوا بشـكل أساسـي المشهورون 

 Ontarioكنـدا )أونتاريووكيبيـك وسـط فـي عمومًـا للجـدل المثيـرة غيـربالـدراما الخفيفـة والكوميـديا 
and Quebecعـن التعبيـر أي-والاقتصـاد الاجتماعيـة الطبقـة انتقـادات عام،كانـت (. وبشـكل 

. بعــدعام 1948و 1944عــامي  بــين أكثــر وضــوحًا-الاجتمــاعي للنظــام الــةفعّ  معارضــة
تـأملًا، وركـز علـى التسـاؤل حـول المعـايير الثقافيـة كقـيم  أكثـر الاجتمـاعي النقـد ،أصـبح1948

الأســــرة التقليديــــة أو أدوار الجنســــين، بــــدلًا مـــــن التركيــــز علــــى الطبقــــات الاجتماعيــــة أو النظـــــام 
 الاقتصادي.

                                                           
ع التافهة هو أسلوب فني أدائي أو أدبي يستخدم المبالغة والسخرية والتهكم لجعل المواضيع الجادة تبدو سخيفة أو المواضي*

 " )التي تعني مزحة أو سخرية(burlaتبدو عبثية. أصل الكلمة من الكلمة الإيطالية "بورلا
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، الــــذي بــــدأ أســــلوبه الكوميــــدي فــــي برنــــامج Max Fergusonرغســــون "وقــــد كــــان "مــــاكس في
ـــد ، شخصـــية بـــارزة فـــي 1958الناطقـــة بالإنجليزيـــة عـــام  CBC" علـــى إذاعـــة Rawhide"راوهاي

السياسـية بدايات تحدّت الأفق الأخلاقي والسياسي لعصـره. مـزج فيرغسـون بـين التقليـد والكوميـديا 
الجـادة،  الكوميـديا مـن الخفيفـة النسـخة هدفـه حي. تجـاوزالسـاخرة والموسـيقى فـي برنامجـه الصـبا

برنـامجي". وفـي  بـث يُوقـف أن هـو قولـه: "هـدفي عنه نُقل عمداً. وقد الفني النوع هذا حدود ودفع
، تحققت أمنيته عندما أُلغي برنامج "راوهايد" بعد هجوم لاذع بشكل خاص علـى أحـد 1961عام 

 .أعضاء البرلمان

برنامجًا ساخرًا على شـكل مسـرحيات إذاعيـة  80أكثر من  CBC جت إذاعة، أنت1960منذ عام 
مـــدتها ســـاعة واحـــدة وسلاســـل ســـاخرة قصـــيرة غيـــر منتظمـــة. ومـــن الأمثلـــة علـــى الأخيـــرة سلســـلة 

دقيقـة ضـمن برنـامج الصـباح الـذي يمتـد لـثلاث سـاعات علـى مـدار  15كوميدية أسـبوعية مـدتها 
 Charlieسـلة الصـباح شخصـية "تشـارلي فاركوهسـانالعشـرين عامًـا الماضـية. كمـا تضـمنت سل

Farquhusan وهي محاكاة ساخرة للعلاقة بين الريف والمدينة، وقد أداها "دون هارون ،"Don 
Harron.أحد أوائل مقدمي البرنامج ،" 

هــو سلســلة "رويــال  CBC ، أصــبح البرنــامج الســاخر الرئيســي لإذاعــة1971وبحلــول عــام  
" الأسبوعية التي تمتـد لنصـف سـاعة، the Royal Canadian Air Farceكانيديان إير فارس

". فـي سـنواتها Don Ferguson" و"دون فيرغسـون Roger Abottوالتـي ابتكرهـا "روجـر أبـوت
" سلســـلة هامشـــية تبـــث عروضًـــا إذاعيـــة مـــن الاســـتوديو لأربعـــة فنـــانين  Farceالأولـــى، كانـــت "

ـــــــــــى عـــــــــــروض  ـــــــــــى أســـــــــــلوب أقـــــــــــرب إل ـــــــــــت إل كوميـــــــــــديين. وفـــــــــــي موســـــــــــمها الخـــــــــــامس، تحول
" )لون كوميدي دون نوايـا نفسـية أو أخلاقيـة(، وانتقلـت عروضـها vaudevillian style"الفودفيل

أســلوب الفودفيــل القــديم، وفــي عــام إلــى مواقــع مختلفــة لتقــديم بــث مباشــر. واســتمرت فــي تطــوير 
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ظلــت واحــدة مــن السلاســل الكوميديــة الإذاعيــة المتنقلــة -موســمها الأخيــر فــي الإذاعــة - 1996
" مــن مــزيج واســع مــن الفقــرات the Farceالقليلــة فــي أمريكــا الشــمالية. تطــور أســلوب برنــامج "

ـــــة، وعـــــروض المســـــرح الإنجليـــــزي، ومســـــر القصـــــيرة، والكوميـــــديا  ح العبـــــث، إذيُعـــــدّ )أي الارتجالي
thefarce على الأرجح أحد أهم البرامج في تاريخ الإذاعـة الكنديـة،نظرًا لـدوره الرائـد فـي توسـيع )

 .آفاق مايُمكن قوله أو تقديمه في هذا النوع من البرامج عبر وسائل الإعلام العامة

ـــــة ) ـــــة الإذاعـــــة الكندي  ( سلســـــلة مـــــنCBCفـــــي تســـــعينيات القـــــرن الماضـــــي، أنتجـــــت هيئ
" و"دابـــــل the Franticsالمسلســـــلات الكوميديـــــة الاســـــتوديوية المشـــــابهة، مثـــــل "ذا فـــــرانيكس

 Radio"، ومــؤخرًا، بــرامج مباشــرة مثــل "راديــو فــري فيســتيبولDouble Exposureإكســبوجر
Free Vestibuleو"مــادلي أوف إن أول دايركشــنز "Madly off in All Directions ."

"، لكــن لـم يحــاف  the Farceالسـخرية السياســية التـي تميــز "اسـتندت جميـع هــذه السلاسـل إلــى 
 أي منها على صيغة البث المباشر المتنقل بنفس الطريقة. 

" إلـى اسـتوديوهات التلفزيـون، حيـث the Farceوبعـد عشـرين عامًـا علـى الراديـو، انتقـل "
 .42حقق نجاحًا كبيرًا كبرنامج كوميدي خفيف وشعبي في أواخر التسعينيات

 : السخرية في التلفزيون :  ثالثا

عرفت السخرية التلفزيونية حضورًا كبيرًا في المشهد الإعلامي العالمي، إذ أصبحت أسـلوبًا فعّـالًا 
يمزج بين الفكاهة والنقد الاجتماعي والسياسي والثقافي ، وتعتمد البرامج التلفزيونيـة السـاخرة علـى 

يــــة، والعــــروض التمثيليــــة لتســــليط الضــــوء علــــى المبالغــــة، المحاكــــاة الســــاخرة، التعليقــــات الكوميد
ــل النقــد، كمــا  ــيهم تقبّ الشخصــيات، الأحــداث، والسياســات بطريقــة تجــذب المشــاهدين، وتســهّل عل

 تساهم في رفع مستوى الوعي العام وتشجيع النقاش حول القضايا المهمة. 
                                                           
42 Museum broadcast communication. Canadian Radio Satire: https://www.museum.tv/radio-encyclopedia-
2/canadian-radio-satire. 29-05-2026. 14:51. 

https://www.museum.tv/radio-encyclopedia-2/canadian-radio-satire
https://www.museum.tv/radio-encyclopedia-2/canadian-radio-satire
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ركـزت علـى السياسـة  على المستوى العالمي، ظهرت العديد من البرامج التلفزيونية السـاخرة التـي 
 Last Week Tonight وبرنامج  The Daily Show والثقافة الشعبية والإعلام، مثل برنامج

في الولايات المتحدة، والتي اعتمدت على الأخبار الجارية وتقديمها بأسلوب كوميدي سـاخر، مـع 
 .التركيز على النقد الاجتماعي والسياسي بطرق مبتكرة وجذابة للمشاهد

الجزائر، فقد عـرف هـذا النـوع مـن السـخرية حضـورًا كبيـرًا فـي المشـهد الإعلامـي المحلـي  أما في 
بتنــــوع برامجــــه ومضــــامينه، إذ شــــهدت الفيــــديوهات والبــــرامج الســــاخرة التلفزيونيــــة انتشــــارًا متزايــــدًا 
خاصــــة بعــــد الانفتــــاح الإعلامــــي وظهــــور القنــــوات الخاصــــة، التــــي جــــذبت نجــــوم الفــــن الســــاخر 

 ف تمامًا عن أساليب البرامج الساخرة في دول العالم. بأساليب تختل
عبـر  "Show ومن بين النماذج الواضحة للبرامج التلفزيونية السـاخرة فـي الجزائـر، برنـامج "راينـا 

قناة الشروق، الـذي يصـوّر مـا يـدور مـن أحـداث جاريـة فـي المجتمـع بطريقـة مختلفـة وخفيفـة عـن 
 النشرات الإخبارية التقليدية. 

ى الصعيد السياسي، ظهرت عدة برامج ساخرة في القنوات التلفزيونيـة الجزائريـة تتنـاول النقـد وعل 
الموجّـــه لســـلوكيات السياســـيين وقـــراراتهم، بهـــدف كســـر التابوهـــات السياســـية، مثـــل برنـــامج "نـــاس 

، الـذي يتنـاول العديـد Djoker DZ السطح"، وبرنامج "طالع هابط"، إضافة إلى برنامج أنـس تينـا
القضـــايا والأحـــداث الاجتماعيـــة بأســـلوب فكـــاهي ســـاخر، يهـــدف مـــن خلالـــه إلـــى التحســـيس مـــن 

 بمخاطر مختلف الظواهر الاجتماعية في الجزائر. 
                                                                                                                                                       

وقدمت الكوميـديا الجزائريـة للمتلقـي الجزائـري العديـد مـن القوالـب الفنيـة، معظمهـا ظـاهره مضـحك 
وداخلـــــه مجموعـــــة مـــــن الرســـــائل الهادفـــــة والتوعويـــــة. وتجسّـــــد ذلـــــك فـــــي العديـــــد مـــــن السكتشـــــات 
 والحصص الترفيهية، خصوصًا خلال شهر رمضان الفضيل، على غـرار بـرامج الكـاميرا الخفيـة،
وأعصاب وأوتار، وثلاثي الأمجاد، وبالحـدود، وعيسـى سـتوري، والسلسـلة الكوميديـة عمـارة الحـاج 

 لخضر، وكذلك الفيلم الكوميدي مسخرة للمخرج إلياس  .   
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كمـا شــهدت السـاحة التلفزيونيــة الجزائريـة دخــول قوالـب فنيــة جديـدة، منهــا السـيتكوم أو مــا يعــرف  

بكوميـديا الموقـف، مثـل مسلسـلات نـاس مـالم سـيتّي، الجمعـي فـاميلي، والسـلطان عاشـور العاشــر 
اليب الســخرية التلفزيونيـة فــي علـى قنـاة الشــروق الجزائريـة، وهــو مـا يعكــس التطـور الكبيـر فــي أسـ

الجزائـــــر، ســـــواء مـــــن حيـــــث المحتـــــوى، أو مـــــن حيـــــث القوالـــــب الفنيـــــة المســـــتخدمة فـــــي تقـــــديمها 
 .43للجمهور

و تحظـى الكوميــديا التلفزيونيــة بقبــول جمـاهيري واســع، وتســتأثر باهتمــام كبيـر، ويعــود الســبب فــي 
ير التـي تنطـوي عليهـا، إلـى جانـب ذلك غالبًا إلى طبيعة خصائصها الداخليـة، وقـوة الجـذب والتـأث

                                                                                                                     تعــدد الوظــائف التــي تقــوم بهــا، وقــدرتها علــى الاســتجابة لمتطلبــات الحاجــات النفســية للجمهــور.                                          
لذلك، يحرص مخططو ومنسقو البرامج في محطات التلفزيون المختلفة على تخصـيص حصـص 
للكوميديا ضمن خرائط البرامج، وهو ما يختلف مـن قنـاة تلفزيونيـة إلـى أخـرى وفقًـا لنـوع الضـوابط 

  .التي تخضع لها هذه القنوات وطبيعة عائدية المحطات
ســـــاخر فـــــي التلفزيـــــون أن يراعـــــي مجموعـــــة مـــــن الاعتبـــــارات وينبغـــــي علـــــى العمـــــل الكوميـــــدي ال

                                  :الأساسية، منها
 .ضرورة ألا يستفز مشاعر أو تقاليد شريحة معينة من المشاهدين -
  .عدم المساس بالقيم الاجتماعية والأخلاقية  -
    .الالتزام بالذوق العام وعدم الخروج عنه -

كوميــدي أو صــانع البرنــامج التلفزيــوني بعــض الصــعوبات بســبب غيــاب عنصــر يواجــه الممثــل ال 
التفاعــل الفـــوري مــع الجمهـــور، علــى عكـــس المســرح الـــذي يتميــز بهـــذا التفاعــل المباشـــر، مــا قـــد 

   .يؤدي إلى ضعف الحس الكوميدي لدى بعض المبدعين في التلفزيون 
ــد، اختصاصــي فــي الــرأي العــام وا  لدعايــة، إلــى أن هــذه البــرامج "وليــدة ويشــير الــدكتور إيــاد عبيّ

المجتمعـــات الأوروبيـــة والغربيــــة التـــي تقـــوم علــــى الليبراليـــة المطلقـــة فــــي الإعـــلام والحريـــات فــــي 
                                                           

بدرة خلفة ، استخدام السخرية عبر مواقع التواصل الإجتماعي واثرها على تمثلات الواقع الإجتماعي لدى الشباب الجزائري،  43 
  76مرجع سابق ، ص 
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التعبيـــر، بحيـــث تكـــون حـــدودها مرتبطـــة بـــالمجتمع نفســـه، وتخلـــق هـــذه البـــرامج حيويـــة إعلاميـــة 
لشخصــيات السياســية، ممــا يمــنح باســتقطاب الجمهــور، لأنهــا تقــدم الترفيــه والتســلية، وتســخر مــن ا

  ."44الجمهور شعورًا بالانتصار إذا كان ضد هذه الشخصيات
 

 رابعا : السخرية في الوسائط الجديدة : 
برزت السخرية السياسية والفكاهة كقوتين مؤثرتين في وسائل الإعلام المعاصرة، حيث تدمجان 

لصحافة والمنصات الإلكترونية ووسائل النقد بالترفيه لتشكيل الخطاب المدني. ففي التلفزيون وا
 التواصل الاجتماعي، تستخدم الأشكال الساخرة

الارتجالية والرسوم المتحركة وصولًا إلى المحاكاة الساخرة والأخبار بدءً من الكوميديا  - 
 الساخرة

 المفارقة والمبالغة والتناقض للتأثير عاطفيًا على الجمهور وكشف التناقضات في الخطاب – 
وقد بحثت دراسات متعددة التخصصات في كيفية عمل السخرية كرقيب ديمقراطي،  ،السياسي

إذ تعزز النقاش العام وتدعم المعايير من خلال محاسبة القادة. كما رسم تحليل النصوص 
الحاسوبي خريطة الانتشار العالمي للمواضيع الساخرة، كاشفًا كيف يُكيّف المبدعون تقاليد هذا 

دبي في ظل قيود تنظيمية وثقافية متفاوتة. وقد كشفت الدراسات التجريبية والاستقصائية النوع الأ
عن الاستجابات المعرفية والعاطفية للفكاهة السياسية، مستكشفةً تأثيرها على التعلم والإقناع 
ة والثقة والفعالية السياسية. تؤكد هذه المناهج مجتمعةً على الأهمية العالمية للسخرية كممارس

ثقافية وأداة استراتيجية، إذ تشمل تطبيقاتها الحملات الانتخابية، ورسائل الصحة العامة، وجهود 
 .مواجهة الخطابات الشعبوية
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: طبّقت دراسات حديثة أساليب تحليلية وحسابية Nature Portfolioبحث من مجلة -
 لدراسة السمات العامة ودوافع السخرية السياسية في السياقات الرقمية. 

الارتجالية والنصوص الساخرة المنشورة على ومن خلال دراسة نصوص عروض الكوميديا  -
الإنترنت ، غالبا حثون إطار عمل "الفاعلية التكيفية"، موضحين كيف يوظف الساخرون 

 كالمعايير الجندرية والصراعات العمالية .–الخطابات الشخصية والسياسية الجزئية 
عي:  يُبرز هذا المنهج الدور المزدوج للسخرية في التوافق مع للتعبير عن النقد الاجتما -

الحدود المعيارية، وفي إعادة ترسيخ المعايير الأخلاقية من خلال السخرية الأدائية. وقد 
بدأت تحليلات الشبكات المبكرة لمجتمعات السخرية الدولية في تتبع الأنماط الأسلوبية العابرة 

، مما يمهد الطريق لدراسات مقارنة عبر مختلف البيئات للحدود والتبادلات الموضوعية
 .الإعلامية

 A comprehensiveبحوث من عدة ناشرين:أظهر تحليل شامل في بحوث الاتصال  -
meta-analysis in communication   research أن الأخبار الساخرة تزيد من

لعادية، على الرغم من أن المشاعر الإيجابية وتُعزز استيعاب الرسالة مقارنةً بالأخبار ا
تأثيرها الإقناعي يختلف باختلاف شرائح الجمهور وأنواع الوسائط. وأظهرت دراسات تجريبية 
في سياقات انتخابية أن السخرية قد تُقلل من دعم الأحزاب الشعبوية من خلال فضح أوجه 

شفت بحوث قصور سياساتها بأسلوب ساخر، لا سيما بين الناخبين المُهيئين لذلك. كما ك
أخرى حول الحملات السلبية أن دمج "الفكاهة المُهينة للآخر" يُقلل من ردود الفعل السلبية 

 .45تجاه المُهاجم مع الحفاظ على فعالية الهجمات السياسية أو تعزيزها

                                                           
45Nature index. Political Satire and Humor in Media Communication: https://www.nature.com/nature-
index/topics/l4/political-satire-and-humor-in-media-communication. 29-05-2026. 15:10. 

https://www.nature.com/nature-index/topics/l4/political-satire-and-humor-in-media-communication
https://www.nature.com/nature-index/topics/l4/political-satire-and-humor-in-media-communication
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ظاهرة مثيرة للاهتمام في  Memesفي ذات السياق نشير أن ثقافة الميمات أو الميمز
ب دورًا هامًا في التواصل الرقمي،ثقافة أصبحت أداة شائعة لنقل الإعلام الرقمي، إذ تلع

 المعلومات والأفكار التي تنتشر بسرعة على الإنترنت ومنصات التواصل الاجتماعي، حيث

تقتصر على استخدام النصوص بأسلوب فكاهي وهجائي، بل تتضمن أيضًا عناصر بصرية لا 
الاقتصاد، وغيرها من جوانب المجتمع، والتأثير على لنقل الأفكار،وانتقاد الثقافة والسياسة و 

 .الآراء، فضلًا عن السخرية من الهويات أو بنائها

يمكن أن تكون ميمات الإعلام الرقمي وسيلة فعالة لنقل رسائل النقد والسخرية بأسلوب 
فكاهي، فهي تتيح للأفراد والجماعات التعبير عن آرائهم، وتحدي الوضع الراهن، وتشجيع 

تغيير الاجتماعي، وقد أظهرت قدرتها على نقل معانٍ ورسائل غير مرئية من خلال تحليل ال
فالميم أكثر من مجرد صورة مضحكة؛ إنها أداة تواصل فعالة تعكس وتشكل  .الخطاب النقدي

 المعايير والقيم المجتمعية، مما يجعلها موضوعًا مثيرًا للاهتمام للبحث في العصر الرقمي. 

مختلفة من المجتمع بظهور الميمات في وسائل الإعلام الرقمية، بما في ذلك  تتأثر جوانب
الهوية الثقافية، وأنماط التواصل، والاتجاهات الاجتماعية، والسلوك البشري، كونها تساعد في 
التعبئة، وترفع الوعي بالقضايا السياسية، وتعزز الشبكات الإلكترونية، وتلعب دورًا هامًا في 

 .جاج المعاصرةحركات الاحت

بالإضافة إلى ذلك، تعكس لغة الميمات تحولات وجهات نظر المجتمع وتطور ثقافة الإنترنت، 
كما تطورت إلى أدوات إقناع رقمية .مما يؤثر على طريقة إدراك الناس للواقع وتفاعلهم عبرها

 .تستهدف فئات محددة لبناء روابط قبلية والتأثير على جماهير واسعة حول العالم
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مومًا، لا يُنظر إلى الميمات على أنها نصوص صامتة وسلبية وجاهزة عند إنتاجها. بدلًا من ع
ذلك، تُعدّ الميمات استراتيجيات ديناميكية ومتنقلةتستخدم السخرية الكوميدية للتأثير على 
النقاشات الاجتماعية والنفسية البشرية، وتؤثر على طريقة تفكير الناسبشكل جماعي، وتُشكّل 

 .46ثقافة الإلكترونية في وسائل الإعلام الرقميةال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           
46DitaAyu Lestari& All. (2024). Meme Culture: A Study of Humor and Satire in Digital Media. International Journal 
of Advanced Multidisciplinary Research and Studies. Volume 4. Issue 4. P138-139. Pp134-140. 
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 خلاصة : 

يتضح من خلال هذا المحور أن السخرية شكّلت أسلوباً إعلامياً فاعلًا في مختلف الوسائل  
الإعلامية، حيث استُخدمت في الصحافة والإذاعة والتلفزيون والوسائط الجديدة للتعبير عن 

اسية والثقافية بأسلوب نقدي وجذاب. ومع تطور وسائل الإعلام القضايا الاجتماعية والسي
الرقمية، ازدادت قدرة السخرية على الوصول إلى الجمهور والتأثير فيه، مما عزّز مكانتها كأداة 

 للتواصل والنقد وصناعة الرأي العام
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 المحور الثالث :  انستغرام و الفيديوهات الترويجية القصيرة

 : تمهيد

ـــة المتســـارعة، بـــرزت منصـــات التواصـــل الاجتمـــاعي كفضـــاء أساســـي  فـــي ظـــل التحـــولات الرقمي
لممارســــة مختلــــف الأنشــــطة الاتصــــالية، وعلــــى رأســــها التــــرويج، حيــــث أتــــاح تطبيــــق الانســــتغرام 
إمكانيــات متعــددة لنشــر المحتــوى والتفاعــل مــع الجمهــور بطــرق مبتكــرة. كمــا ســاهمت الفيــديوهات 

نقلــة نوعيــة فــي أســاليب العــرض والتــأثير، نظــرًا لقــدرتها علــى جــذب الانتبــاه  القصــيرة فــي إحــداث
وانطلاقًـا مـن ذلـك، يعـالج هـذا المحـور الإطـار المفـاهيمي  .وتحقيق انتشار واسـع فـي وقـت وجيـز

ــــــى نشــــــأتهما وتطورهمــــــا  ــــــديوهات القصــــــيرة، مــــــن خــــــلال التطــــــرق إل لكــــــل مــــــن الانســــــتغرام والفي
ســتخدامات الانســتغرام فــي التــرويج، وبيــان فاعليــة الفيــديوهات وخصائصــهما، إضــافة إلــى إبــراز ا

 . القصيرة في تحقيق الأهداف الترويجية
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 : أولا : مفهوم انستغرام

عـــررف إنســـتغرام بأنـــه منصـــة تواصـــل اجتمـــاعي تُمكّـــن المســـتخدمين مـــن نشـــر الصـــور ومقـــاطع  
، وسرعان مـا 2010طبيق سنة الفيديو والتفاعل معها من خلال الإعجابات والتعليقات، أُطلق الت

حقق انتشارًا واسعًا بين المستخدمين في مختلف أنحاء العـالم. ويُعـد إنسـتغرام فضـاءً بصـريًا يتـيح 
   .للأفراد التعبير عن ذواتهم وحياتهم اليومية عبر المحتوى المرئي الذي يشاركونه

لفلاتـــر والمـــؤثرات تـــوفر المنصـــة مجموعـــة مـــن الأدوات، مثـــل خاصـــية تعـــديل الصـــور وإضـــافة ا 
ــــا وجــــذابًا. ويســــتخدم الأفــــراد إنســــتغرام لبنــــاء علاقــــات  ــــا فنيً البصــــرية، بمــــا يمــــنح المحتــــوى طابعً
اجتماعيــة، والتواصـــل مـــع الأصـــدقاء والعائلـــة، وتوثيـــق اللحظـــات المهمـــة فـــي حيـــاتهم. كمـــا يتـــيح 

افة إلــــى للمســــتخدمين استكشــــاف محتويــــات إبداعيــــة متنوعــــة ومتابعــــة الشخصــــيات المــــؤثرة، إضــــ
  .الشركات والعلامات التجارية التي تهمهم

ـــك، يمكـــن مشـــاركة المنشـــورات عبـــر منصـــات تواصـــل اجتمـــاعي أخـــرى مثـــل  إلـــى جانـــب ذل
Facebook وTwitter وTumblr ممـــا يوسّـــع دائـــرة الانتشـــار ويزيـــد مـــن فـــرص التفاعـــل ،

أبــرز وســائل التواصــل والتــأثير. وبفضــل مــا يــوفره مــن مزايــا وأدوات متعــددة، أصــبح إنســتغرام مــن 
الاجتماعي في الوقت الـراهن، وأضـحى جـزءًا لا يتجـزأ مـن الثقافـة الرقميـة المعاصـرة، مسـهمًا فـي 

 .تعزيز العلاقات الاجتماعية وتبادل المعلومات والثقافات

مــن المهــم أن يكــون مســتخدمو إنســتغرام علــى درايــة كاملــة بالشــروط والأحكــام الخاصــة باســتخدام 
ير ذلــك، نســتعرض شــروط اســتخدام إنســتغرام وسياســة الخصوصــية، مــع التركيــز المنصــة، ولتيســ

 على أبرز النقاط الأساسية التي ينبغي على المستخدمين ملاحظتها.   
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   :وتتمثل هذه النقاط فيما يلي 

تســـليط الضـــوء علـــى مســـؤولية المســـتخدمين عنـــد اســـتعمال تطبيـــق إنســـتغرام، وضـــرورة الالتـــزام  
 ة لاستخدامه. بالقواعد المنظم

تحديــــد المخــــاطر التــــي ينبغــــي علــــى المســــتخدمين معرفتهــــا قبــــل الشــــروع فــــي اســــتخدام تطبيــــق  
 إنستغرام، سواء تعلّقت بالخصوصية أو بحماية البيانات أو بطبيعة المحتوى المنشور. 

بيان الوسائل المتاحة للمستخدمين للإبلاا عن أي انتهاك قد يمسّ حقـوقهم أو يخـالف سياسـات  
 .47لمنصةا

 Mikeو Kevin Systrom على يد كل من 2010تم إطلاق منصة إنستغرام في أكتوبر 
Krieger مملوكة رسميًا لشركة 2012، وأصبحت منذ عامFacebook.   وبحلول عام
2026 ،48                                                                                                                                                            

مليارات مستخدم، ما يعكس استمرار شعبيتها  3بلغ عدد مستخدميها النشطين شهريًا حوالي 
 .49ونموها السريع على المستوى العالمي

 
 

                                                           

ولات اتصالية ورؤى معاصرة ،الطبعة الأولى ، دار الكتاب الجامعي ، مهند حميد التميمي ، الإعلام الجديد تح -وسام فاضي راضي  47 
 159-158، ص 2017بيروت ،  -الإمارات العربية التحدة 

عبد الرحمان بن ابراهيم الشاعر، مواقع التواصل الاجتماعي والسلوك الانساني ، الطبعة الاولى، دار صفاء للطباعة والنشر والتوزيع،  48
 66، ص2015، المملكة الاردنية 

،  mbusinessofapps.coموقع ،  2026ديفيد كاري ، إ حصائيات الإيرادات والإستخدام على إنستغرام   49
https://www.businessofapps.com/data/instagram-statistics/  02/03/2026تم الاطلاع عليه بتاريخ  
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  : النشأة والتطور 
كــل مــن كيفـــين علــى يــد  2010تأسســت منصــة التواصــل الاجتمــاعي إنســتغرام فــي أواخــر عــام 

         سيستروم ومايك كريغر.                        
وكـــان الهـــدف الأساســـي مـــن إنشـــاء التطبيـــق تقـــديم منصـــة اجتماعيـــة بســـيطة وســـهلة الاســـتخدام، 
تســـمح للمســـتخدمين بالتقـــاط الصـــور عبـــر الهواتـــف المحمولـــة ومشـــاركتها مـــع الآخـــرين بســـهولة. 

 بمعنـى "فـوري" وكلمـة Instant و اسـم جمـع بـين كلمـة، وهـInstagram أُطلـق التطبيـق باسـم
Telegram قبـــل ذلـــك، كـــان  .بمعنـــى "برقيـــة"، لـــيعكس فكـــرة تبـــادل الصـــور بســـرعة وســـهولة

 ، Burbn سيستروم قد طور تطبيقًا سابقًا باسم
لكــن تجربــة التطبيــق الجديــد أظهــرت نجاحًــا أكبــر، وتــم إطلاقــه رســميًا فــي الســادس مــن أكتــوبر   

ومع نجاح المنصة بسرعة، قـررت شـركة فيسـبوك شـراء إنسـتغرام فـي  .iOS هواتفعلى  2010
مقابــل صــفقة ماليــة بلغـــت حــوالي مليــار دولار أمريكــي، تشــمل النقــد وســـندات  2012ربيــع عــام 
 الأسهم.

ومنــذ ذلــك الحــين، اســتمر نمــو إنســتغرام ليصــبح اليــوم منصــة عالميــة يســتخدمها أكثــر مــن مليــار 
 50 .مع استمرار احتفاظه ببنية إدارية صغيرة نسبيًا خلال سنواته الأولى مستخدم نشط شهريًا،

، وهـــو تطبيـــق لتســـجيل Burbn بـــدأ تطـــوير منصـــة إنســـتغرام فـــي ســـان فرانسيســـكو تحـــت اســـم
إجــراءات الوصــول، أنشــأه كــل مــن كــيفن سيســتروم ومايــك كرايغــر. وبعــد أن لاحــ  المؤسســان أن 

، قــررا إعــادة تركيــز التطبيــق ليكــون منصــة Foursquare يشــبه كثيــرًا تطبيــق Burbn تطبيــق
ثم أعادا تسـمية  .Burbn لمشاركة الصور، وهي الميزة التي اكتسبت شعبية كبيرة بين مستخدمي

التـــي تعنـــي "فـــوري"  Instant التطبيـــق إلـــى إنســـتغرام، وهـــو اســـم مركـــب مشـــتق مـــن كلمتـــي
 ."التي تعني "برقية Telegramو

، أتـم سيســتروم جولـة التمويــل 2010مــارس  5يـل الرئيســي فـي البـدايات والتمو  2010-2011 
 Iselin Ventures دولار أمريكـي مـع مسـتثمرين مـن بيـنهم 500,000الأولـي للشـركة بقيمـة 

                                                           

امعية دراسة أنثروبولوجية ، في اطار ماستر، تخصص انثروبولوجيا ثقافية اماني بالمبروك، الإنستغرام وثقافة لباس الطالبة الج 50 
 22، ص 2023واجتماعية ، جامعة محمد خيضر بسكرة ، 
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                                                                                              Burbn ، الــــــــذين عملــــــــوا ســــــــابقًا علــــــــى تطبيــــــــقAndreessen Horowitzو
، انضـــم جـــوش ريـــديل إلـــى الشـــركة كمـــدير مجتمـــع، وكانـــت مهمتـــه التســـويق 2010فـــي أكتـــوبر 

 للشركة على وسائل التواصل الاجتماعي والرد على استفسارات المستخدمين.  
، انضــمت جيســيكا 2011، انضــم شــاوين ســويني كمهنــدس، وفــي أغســطس 2010فــي نــوفمبر  

 كان أول منشور علـى إنسـتغرام صـورة لشـاطئ هـاربور الجنـوبي بعنـوان .معزولمان كمبشرة مجت
Pier 38 مسـاءً. بعـد  5:26فـي السـاعة  2010يوليـو  16، نُشـر مـن قبـل مايـك كرايغـر بتـاريخ

مسـاءً.  9:24ساعات قليلة، نشر سيستروم أول منشور لـه، وهـو صـورة لكلبـه وعشـيقته، السـاعة 
اطئ كــأول منشــور علــى إنســتغرام بســبب ترتيــب الحــروف وقــد تــم تصــنيف هــذه الصــورة بشــكل خــ

                                                              في رابط المنشور.        
   .  ، تم إصدار تطبيق إنستغرام رسميًا على النظام2010أكتوبر  6في 

 Series A مويـل الأولـيملايـين دولار فـي جولـة الت 7، حصل إنستغرام على 2011في فبراير 
، جـاك دورسـي، كـريس سـاكا، وآدم Binghsh Mark Capital مـن عـدة مسـتثمرين مـن بيـنهم

وفـي       مليـون دولار.                          20دانجيلو، وقد قُيمت الشركة حينهـا بحـوالي 
 اري مليــون دولار مــن مســتثمري رأس المــال الاســتثم 50، حصــل إنســتغرام علــى 2012أبريــل 

(Venture Capital) مليـون دولار. كـان جوشـوا كوشـنر ثـاني  500مـع تقـدير قيمـة الشـركة بــ
للتمويـل الأولـي، وقـد سـاهم اسـتثماره الكبيـر فـي نمـو الشـركة  Series B أكبر مستثمر فـي جولـة

 .وتضاعف رأس ماله لاحقًا بعد بيع إنستغرام لفيسبوك
، أطلقـت 2013أبريـل  3ن قبل فيس بوك فـي المنصات المتقدمة والاستحواذ م 2012-2014 

إنســـتغرام نســـخة لهواتـــف الأندرويـــد، وحصـــد التطبيـــق أكثـــر مـــن مليـــون تحميـــل فـــي أقـــل مـــن يـــوم 
لتقليـل حجـم  2014واحد. وقـد حصـل تطبيـق الأندرويـد علـى تحـديثين كبيـرين: الأول فـي مـارس 

ة وضــع الأوفلايــن الــذي لإضــاف 2017التطبيــق إلــى النصــف وتحســين الأداء، والثــاني فــي أبريــل 
يسمح للمستخدمين برؤية المحتـوى والتفاعـل معـه بـدون اتصـال بالإنترنـت ،  عنـد الإعـلان، كـان 

 مليون مستخدم خارج الولايات المتحد   600من مستخدمي إنستغرام البالغ عددهم  %80حوالي 
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ا وأسـهمًا، مـع خطـة ، اشترت فيسبوك إنستغرام بمبلغ مليار دولار أمريكي نقـدً 2012أبريل  9في 
للحفاظ على استقلالية إدارة الشركة. وقد وافق مكتب التجارة العادلـة البريطـاني علـى الصـفقة فـي 

أغسـطس، ليـتم إغـلاق  22أغسطس، وأغلقت لجنة التجارة الفيدراليـة الأمريكيـة تحقيقاتهـا فـي  14
يــون سـهم. وقــد أكــد مل 23مليـون دولار نقــدًا و 300بســعر  2012ســبتمبر  6الصـفقة رســميًا فـي 

مــارك زوكربيــرا أن فــيس بــوك ســتطور إنســتغرام بشــكل مســتقل، وقــد حققــت الصــفقة صــافي ربــح 
  .مليون دولار أمريكي للمؤسسين 400قدره 
، أطلقت إنستغرام ميزة الصفحات الشخصية علـى موقـع الويـب، والتـي تسـمح 2012في نوفمبر  

الويـــب مـــع وظـــائف محـــدودة. ومنـــذ لأي شـــخص بمشـــاهدة محتـــوى المســـتخدمين عبـــر متصـــفح 
لتحديـد المواقـع الجغرافيــة،  Foursquare API إطـلاق التطبيـق، اسـتخدم إنسـتغرام تكنولوجيـا

 .Facebook Places بدأ التحول لاستخدام تكنولوجيا 2014لكن منذ مارس 
، أعــادت إنســتغرام تصــميم 2015إعــادة التصــميم وتطبيــق وينــدوز فــي يونيــو  2015-2017 

المستخدم لسطح المكتب لتكون أكثر بساطة وتفاعلية، مع تقليل عـدد الصـور فـي الصـف واجهة 
                                         .إلى ثلاثة بدلًا من خمسة لتتناسب مع تصـميم الهواتـف

، أضــافت إنســتغرام تصــميمًا مســطحًا أبــيض وأســود لواجهــة المســتخدم، مــع 2016مــايو  11فــي 
 وتصميم حديث ومختصر.                     أيقونة ملونة 
موبايــل بعــد ســنوات مــن الطلــب،  10، أصــدرت التطبيــق علــى نظــام وينــدوز 2016وفــي أبريــل 

، مـــع دعـــم 2013فـــي نـــوفمبر  8وكانــت النســـخة التجريبيـــة قـــد أطلقــت ســـابقًا علـــى وينـــدوز فــون 
   .للمقاطع المرئية

لإعجـــاب بالتعليقـــات، مـــع إمكانيـــة تعطيـــل ، قـــدمت إنســـتغرام خاصـــية ا2016ديســـمبر  6فـــي   
التعليقـــــات علـــــى المنشـــــورات للرافعـــــي الوســـــائط، بحيـــــث لا يتلقـــــى المســـــتخدم إشـــــعارًا بإعجابـــــات 

 التعليقات .
، أتـاح 2018الميزات الجديدة، تغييرات الإدارة، ونمو المسـتخدمين فـي أبريـل  2026 – 2018 

 تثـــالًا لقـــوانين حمايـــة البيانـــات الأوروبيــــةإنســـتغرام للمســـتخدمين تحميـــل أرشـــيف بيانــــاتهم، ام
(GDPR) . الخاصة بقابليـة نقـل البيانـات                                                    
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لمشـاهدة الفيـديوهات الطويلـة داخـل  IGTV ، أطلقـت المنصـة ميـزة2018يونيـو  20وفـي      
  .التطبيق
كـــيفن سيســـتروم ومايـــك كريغـــر اســـتقالتهما مـــن ، أعلـــن مؤسســـا إنســـتغرام 2018ســـبتمبر  24فـــي 

. وخـلال هـذه الفتـرة، 2018أكتوبر  1إدارة المنصة، وتم تعيين آدم موسيري رئيسًا لإنستغرام في 
بـــدأ التطبيـــق اختبـــار مشـــروع تجريبـــي لإخفـــاء عـــدد الإعجابـــات علـــى المنشـــورات أمـــام الجمهـــور، 

رتبط بالإعجابــات وتشــجيع المســتخدمين بحيــث يظهــر العــدد فقــط للناشــر، بهــدف تقليــل القلــق المــ
                                         علــــــــــــــــــــــــــــــــى التركيــــــــــــــــــــــــــــــــز فــــــــــــــــــــــــــــــــي التواصــــــــــــــــــــــــــــــــل الحقيقــــــــــــــــــــــــــــــــي مــــــــــــــــــــــــــــــــع الآخــــــــــــــــــــــــــــــــرين.                                                                                   

، 2019أخـــرى فـــي يوليـــو فـــي كنـــدا، ثـــم توســـع إلـــى ســـتة أســـواق  2019بـــدأ المشـــروع فـــي مـــايو 
، أعلــن إنســتغرام عــن ميــزات جديــدة لتقليــل 2019فــي يوليــو  .2019وانتشــر عالميًــا فــي نــوفمبر 
 التحرش والتعليقات السلبية. 

، بدأ اختبار إزالة نافذة المتـابعين، التـي تسـمح بمشـاهدة نشـاط الإعجابـات 2019وفي أغسطس  
. فــي نفــس 2019هــذا التغييــر رســميًا فــي أكتــوبر والتعليقــات للمســتخدمين الآخــرين، وتــم اعتمــاد 

الشهر، تم وضع حد لعدد المنشورات المرئية للمستخدمين غير المسجلين عند تصـفح الصـفحات 
  .العامة 

، التـي تتـيح مشـاركة المنشـورات مـع Co-Watching ، أطلقت إنسـتغرام ميـزة2020في مارس  
 لافتراضي خلال جائحة فيروس كورونا.  الآخرين عبر الاتصالات المرئية، لدعم التواصل ا

لمقــاطع الفيــديو القصــيرة، مــع تقــديم منشــورات  Reels ، أطلقــت ميــزة2020وفــي أغســطس  
     .مقترحة للمستخدمين استنادًا إلى اهتماماتهم وليس فقط الأشخاص الذين يتابعونهم

 والقصـص (DMs) ، استمر التطبيق في تحسـين الرسـائل المباشـرة2021-2020خلال الفترة  
(Stories)  والتفاعل مع المحتـوى، مـع إدخـال أدوات جديـدة للـتحكم فـي خصوصـية المسـتخدمين

، بلـغ عـدد مسـتخدمي إنسـتغرام النشـطين شـهريًا حـوالي 2021وجودة المحتوى. بحلول نهاية عام 
ـــــــــــــــــا 2 ـــــــــــــــــار مســـــــــــــــــتخدم، مـــــــــــــــــع اســـــــــــــــــتمرار نمـــــــــــــــــو المنصـــــــــــــــــة عالميً                                                                                  .ملي
، أضــــاف إنســــتغرام ميــــزات ذكــــاء اصــــطناعي للــــتحكم فــــي 2025حتــــى  2022فــــي الفتــــرة مــــن  

 Reels توصــيات المحتــوى، وطــور أدوات لمكافحــة التحــرش وتحســين تجربــة المســتخدم فــي
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لمحتــوى، لتصــبح والرســائل المباشــرة. كمــا أتــاح الــتحكم الشخصــي فــي خوارزميــات ا Storiesو
      .تجربة المستخدم أكثر تخصيصًا

مليـــارات  3، وصـــل عـــدد مســـتخدمي إنســـتغرام النشـــطين شـــهريًا إلـــى حـــوالي 2026بحلـــول عـــام  
مســـتخدم، ممـــا يعكـــس النمـــو الكبيـــر للمنصـــة وانتشـــارها العـــالمي. ولا تـــزال المنصـــة تركـــز علـــى 

قتــرح كــأهم عناصــر للتفاعــل، مــع ، القصــص، الرســائل المباشــرة، والمحتــوى المReels مقــاطع
اســـتمرار إدخـــال أدوات ذكـــاء اصـــطناعي وتخصـــيص المحتـــوى لتعزيـــز تجربـــة المســـتخدم وجعـــل 

  .51إنستغرام جزءًا أساسيًا من الثقافة الرقمية والتواصل الاجتماعي العالمي
 

  : خصائص الأنستغرام 
زز التفاعــل بيــنهم، وتســاعدهم تُقــدّم منصــة الإنســتغرام لمســتخدميها العديــد مــن المميــزات التــي تعــ

                                                                                                                       :على التعبير عن أنفسهم والتواصل مع الآخرين. ومن أهم هذه المميزات نذكر ما يلي
 رام خيار إعداد حساب عـام، بحيـث يمكـن لجميـع على عكس موقع فيسبوك، يوفّر الإنستغ

المستخدمين الوصول إلى الحساب والتفاعل مـع المحتـوى المنشـور فيـه، أو إعـداد حسـاب 
خاص لا يمكن متابعتـه والاطـلاع علـى محتـواه إلا بعـد إرسـال طلـب متابعـة إلـى صـاحب 

 .الحساب وقبوله
 ذ يــــوفّر مســــاحة للتعليقــــات علــــى يعــــد الإنســــتغرام نظامًــــا أساســــيًا للتواصــــل الاجتمــــاعي، إ

الصــور ومقــاطع الفيــديو والإعجــاب بهــا، كمــا يســمح للمســتخدمين بالإشــارة إلــى الأصــدقاء 
 ، مما يزيد من التفاعل وعدد الإعجابات.(Tag) في الصور والمنشورات

  .يتميّـــز تطبيـــق الإنســـتغرام بإمكانيـــة رفـــع عـــدد غيـــر محـــدود مـــن الصـــور ومقـــاطع الفيـــديو
يــق أساسًــا علـــى فكــرة "المتابعــة"، حيــث يقـــوم المســتخدم بمتابعــة الأشـــخاص ويرتكــز التطب

  .الذين يهتم بمحتواهم، ويصله تلقائيًا كل ما ينشرونه عبر التطبيق للاطلاع عليه
                                                           

 ar.wikipedia.org  ،2026موقع إنستغرام ،  51 
،https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A5%D9%86%D8%B3%D8%AA%D8%BA%D8%B1%D8%A7%D9%85  تم الاطلاع
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 خاصـية "Instagram Story"  تتـيح للمسـتخدم عـرض صـور ومقـاطع فيـديو فـي شـكل
عليــة عبــر حســابه الشخصــي لمــدة شــرائح، أو مشــاركة روابــط لمواقــع خارجيــة أو ردود تفا

ســــاعة، ويمكــــن لجميــــع المتــــابعين الوصــــول إلــــى هــــذه القصــــص مــــن خــــلال مــــوجز  24
  .الصفحة الرئيسية

 تُعد فلاتر الإنستغرام (Instagram Filters)  من الميزات الأساسية التي جعلت التطبيـق
هــرًا مميــزًا مفضــلًا لــدى عــدد كبيــر مــن المســتخدمين، إذ تمــنح الصــور ومقــاطع الفيــديو مظ

   .من خلال إضافة تأثيرات بصرية لتحسين جودتها وجاذبيتها
 يُعتبــر "تلفزيــون الإنســتغرام" (IGTV)  ميــزة مخصصــة لعــرض مقــاطع الفيــديو التــي تزيــد

مـــدتها عـــن دقيقـــة واحـــدة وقـــد تصـــل إلـــى ســـاعة كاملـــة، كمـــا يتـــيح للمســـتخدم الـــتحكم فـــي 
مؤقـــت، ويســـاهم فـــي اكتشـــاف المـــؤثرين عـــرض الفيـــديو باســـتخدام أدوات مثـــل الإيقـــاف ال

  .والمبدعين الجدد
 تُعد الرسائل المباشرة (Direct Messages)  إضـافة مهمـة توفّرهـا المنصـة، حيـث تمـنح

المستخدمين إمكانية إرسال رسائل نصية، أو إجراء مكالمات فيـديو، أو مشـاركة المحتـوى 
  .عبر دردشات خاصة أو جماعية

 ميزة "Reels" قاطع فيديو قصيرة تتيح للمستخدمين تقديم محتواهم الرقمـي أو عبارة عن م
رســائل موجهــة لفئــة معينــة بالصــوت والصــورة بطريقــة إبداعيــة وجذابــة، ممــا يعــزز فــرص 

  .الانتشار والتفاعل
  تـــوفّر المنصـــة خاصـــية التســـوق (Shopping) التـــي تمكّـــن المســـتخدمين مـــن إجـــراء ،

  .مختلفة دون مغادرة التطبيقعمليات شراء مباشرة من علامات تجارية 
يتميــز الإنســتغرام بتنــوّع محتوياتــه وصــفحاته؛ فهنــاك صــفحات شخصــية ينشــر فيهــا المســتخدم 
صــورًا وفيــديوهات تعبــر عــن حياتــه اليوميــة، وصــفحات إعلانيــة مخصصــة للتــرويج بمختلــف 
 أنواعــه، إضــافة إلــى صــفحات تخصصــية تجمــع المهتمــين بــالفن والأدب والتصــوير والموضــة

كمـــا بـــرزت شخصـــيات فعّلـــت حســـاباتها مـــن خـــلال التركيـــز علـــى  .وغيرهـــا مـــن المجـــالات
ـــــذات، والتربيـــــة، والعمـــــل التطـــــوعي،  مواضـــــيع محـــــددة مثـــــل الإيجابيـــــة، والتخطـــــيط، وإدارة ال
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والصــــــــحة، والمطـــــــــبخ، والأزيـــــــــاء، وذلــــــــك عبـــــــــر نشـــــــــر محتــــــــوى يتوافـــــــــق مـــــــــع اهتمامـــــــــاتهم 
 .52وتخصصاتهم

 
  : مميزات الإنستغرام 
اســتعادت شــبكة الإنســتغرام بعــض أنظمــة التصــوير   : ام أنظمااة تصااوير قديمةثحديثااةاسااتخد

بإطـاره الأبـيض وشـكله  Polaroid التقليدية التي لاقت شهرة واسعة في فتـرات سـابقة، مثـل نظـام
التـي حققـت انتشـارًا واسـعًا فـي  Kodak المربـع المميـز، إضـافة إلـى أنظمـة تصـوير أخـرى مثـل

توغرافي. ويُعدّ الإنستغرام مرحلة محورية فـي تطـور التصـوير الرقمـي، إذ نقـل تاريخ التصوير الفو 
الممارســــة الفوتوغرافيــــة مــــن الطــــابع الاحترافــــي إلــــى الاســــتخدام اليــــومي الواســــع، وجعــــل الصــــورة 

  الرقمية أداة تواصل اجتماعي أساسية.
بـال المسـتخدمين أسـهمت هـذه الميـزة فـي زيـادة إق  :فلتارة الصاور واضاافة النصاولأ والأشاكال 

علــــى المنصــــة، إذ تــــوفّر عشــــرات الفلاتــــر التــــي تمكّــــن المســــتخدم مــــن اختيــــار التــــأثير المناســــب 
لصـــورته وفـــق الألـــوان والظـــلال والإضـــاءة التـــي يفضـــلها. وبعـــدما كـــان تعـــديل الصـــور وإضـــافة 
 عناصــر جماليــة عليهــا مقتصــرًا علــى المحتــرفين باســتخدام برمجيــات معقــدة، أصــبح الأمــر اليــوم
 متاحًا للجميع دون الحاجة إلى مهارات تقنية متقدمة، مما عزز الطابع الإبداعي للمستخدمي..

عملــت شــبكة الإنســتغرام علــى تعزيــز خاصــيتي الســرعة والمرونــة، وهــو مــا  :الساارعة والمرونااة 
منحهـــا ميـــزة تنافســـية مقارنـــة بمواقـــع التواصـــل الاجتمـــاعي الأخـــرى. فقـــد تـــم تقلـــيص مـــدة تحميـــل 

إجـراء التعـديلات عليهـا إلـى وقـت وجيـز، إضـافة إلـى سـهولة التنقـل بـين أدوات التطبيــق الصـور و 
 وتجربة عدة فلاتر قبل اختيار الأنسب، بكل سلاسة وانسيابية .

ســمحت المنصــة بظهــور فئــة جديــدة مــن المشــاهير تُعــرف   :فرصااة للهااواة وبااروز الماا ثرين 
ت تحظـــى بملايـــين المتـــابعين بفضـــل المحتـــوى بــــ"مشاهير الإنســـتغرام"، وهـــم أفـــراد يملكـــون حســـابا

الــذي يقدمونــه فــي مجــالات محــددة. وقــد تحــوّل هــؤلاء مــن هــواة أو أشــخاص غيــر معــروفين إلــى 
                                                           

يوسفي وسام ، فعالية الإنستغرام في التسويق للمؤسسة الناشئة بالجزائر، في اطار ماستر، تخصص اتصال وعلاقات  52 
 30-29، ص 2022قالمة،  1945ماي  08عامة، جامعة
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نجــوم مجتمــع ومــؤثرين يشــاركون فــي الحمــلات الإعلانيــة ويبــدون آراءهــم حــول قضــايا متنوعــة، 
 ها الإنستغرام .وهي فرصة لم تكن لتتحقق لولا بروز الفضاءات الرقمية، وعلى رأس

يتجلى ذلك من خلال التفاعل المستمر بين المستخدمين عبـر التعليقـات،   :التشبيك الاجتماعي 
ـــى إمكانيـــة مشـــاركة المحتـــوى عبـــر شـــبكات اجتماعيـــة  ـــات، والبـــث المباشـــر، إضـــافة إل والإعجاب

 أخرى، مما يعزز الترابط الشبكي ويوسّع نطاق التواصل دون حدود جغرافية
مكّن الإنسـتغرام المؤسسـات والأفـراد مـن الـتحكم فـي صـورتهم الرقميـة   :لسمعة الرقميةتسيير ا .

ــــة والتســــويقية التــــي توفرهــــا  ــــى تحســــينها مــــن خــــلال الاســــتفادة مــــن الأدوات الترويجي والعمــــل عل
الفيروسـي،  وقـد أصـبحت  المنصة، مثل استهداف الفئات المناسبة والإعلانات المموّلة والتسـويق

صل الاجتماعي حلقة وصل أساسية بين المؤسسات وجمهورها، حيث يمكن للعمـلاء شبكات التوا
الاطــــــلاع علــــــى المنتجــــــات والخــــــدمات والتفاعــــــل المباشــــــر مــــــع المؤسســــــة أو متابعــــــة تعليقــــــات 

 المستخدمين الآخرين .
شـهدت المنصـة إطـلاق العديـد مـن الحمـلات الإعلاميــة   :منصاة لإطالاق الحمالات الإعلامياة 

، مثــــل الحمــــلات الانتخابيــــة، وحمــــلات المقاطعــــة لمنتجــــات أو علامــــات تجاريــــة، عبــــر الســــنوات
إضافة إلى حملات التأييد والحشد الجماهيري المرتبطة بالقضايا الإنسانية أو الكـوارث الطبيعيـة. 
ويُعــدّ "الهاشـــتاا" مـــن أبـــرز خصــائص الإنســـتغرام التـــي تســـهم فــي انتشـــار الحمـــلات علـــى نطـــاق 

  .س مدى تفاعل الجمهور معهاواسع وتمكّن من قيا
تعـرض شـبكة الإنسـتغرام محتويـات الصـفحات للمســتخدمين  :جماع ذوي الاهتماماات المشاتركة 

بنـــاءً علـــى اهتمامـــاتهم وكلمـــات البحـــث الخاصـــة بهـــم، ممـــا يســـهل علـــيهم العثـــور علـــى أشـــخاص 
ـــاء  يشـــاركونهم نفـــس التوجهـــات أو الاهتمامـــات أو الطموحـــات. ويســـهم ذلـــك فـــي زيـــادة معـــدل بق

 .53المستخدم على المنصة وتعزيز ارتباطه بها
 ثانيا : استخدامات انستغرام في الترويج :  

تُعدّ منصة إنسـتغرام أداة رئيسـية للتسـويق الرقمـي بسـبب تركيزهـا علـى المحتـوى البصـري وسـهولة 
 :التفاعل مع الجمهور. ويمكن تقسيم استخداماتها الترويجية إلى عدة محاور رئيسية
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 محتوى بصري جذاب إنشاء (Visual Content)  الصـور عاليـة الجـودة ومقـاطع الفيـديو
، تسـاعد علـى تقـديم المنتجـات والخـدمات بشـكل مبتكـر، المحتـوى Reels القصيرة، وميـزة

 البصري الجاذب يزيد من فرص التفاعل السريع ويشد انتباه الجمهور خلال ثوانٍ معدودة
 القصــص اليوميــة (Stories) دامها للتفاعــل اليــومي مــع المتــابعين وعــرض يمكــن اســتخ

إضـــافة روابـــط مباشـــرة للمنتجـــات أو  لقطـــات مـــن خلـــف الكـــواليس أو تحـــديثات حيـــة،
 العروض الخاصة يزيد من معدلات التحويل والمبيعات .

 الإعلانـات الممولـة (Instagram Ads)  تمكّـن المؤسسـات مـن اسـتهداف جمهـور محـدد
تزيــد مــن الــوعي بالعلامــة التجاريـــة  )مامــات، الســلوكياتبدقــة )الموقــع الجغرافــي، الاهت

وتحــــوّل المتــــابعين إلــــى عمــــلاء محتملــــين، تــــوفر تحلــــيلات دقيقــــة لأداء الإعــــلان وقيــــاس 
 التفاعل..

 التسـويق عبـر المـؤثرين (Influencer Marketing)  التعـاون مـع مـؤثرين علـى المنصـة
يمكـــن توظيـــف الفيـــديوهات  يســـاعد علـــى بنـــاء المصـــداقية والوصـــول إلـــى جمهـــور أوســـع،

 للترويج بطريقة غير مباشرة وذات تأثير عاطفي.  Reels القصيرة والصور أو
 التسوق المدمج (Instagram Shopping)  يسمح للمستخدمين بشـراء المنتجـات مباشـرة

مـــن الصـــور والمنشـــورات، مـــا يقلّـــل الخطـــوات المطلوبـــة لإتمـــام عمليـــة الشـــراء ويزيـــد مـــن 
  معدلات التحويل.

 التفاعـل المباشـر مـع الجمهـور (Direct Messaging)  إدارة استفسـارات العمـلاء وحـل
المشــكلات عبــر الرســائل المباشــرة يعــزز الثقــة بــين العلامــة والجمهــور، يمكّــن مــن تقــديم 

 خدمة عملاء سريعة وفعالة، ما يقوي الولاء الرقمي .
 محتـوى مـن صـنع المسـتخدمين (User-Generated Content) ة نشـر تجـارب إعـاد

ومراجعات العملاء تزيد من مصداقية العلامة التجاريـة،  يشـجع الجمهـور علـى المشـاركة 
 والتفاعل، ويخلق مجتمعًا حول العلامة التجارية .
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 الهاشـتاجات (Hashtags)  اســتخدام هاشـتاجات مســتهدفة يزيـد مــن وصـول المنشــورات
حتـــوى دون الحاجـــة لإنفـــاق إلـــى جمهـــور مهـــتم، يســـهم فـــي تعزيـــز الانتشـــار العضـــوي للم

 ميزانيات إضافية على الإعلانات . 
 تحليـل الأداء (Analytics)  أدوات التحليـل تسـاعد فـي قيـاس مـدى نجـاح الحمـلات، مثـل

البيانــات التحليليــة تمكــن المســوقين مـــن  .عــدد المشــاهدات، التفاعــل، وعــدد التحــويلات
 54.  تحسين استراتيجياتهم المستقبليّة لتحقيق نتائج أفضل

 
 مفهوم الفيديوهات القصيرة : ثالثا : 

، مـن أكثـر المـواد المرئيـة انتشـارًا (Reels) "تعدّ مقاطع الفيـديو القصـيرة، أو مـا يُعـرف بــ"البكرات
، إذ لا تتجـاوز YouTubeو TikTokو Instagram علـى منصـات التواصـل الاجتمـاعي مثـل

 مدتها في الغالب دقيقة واحدة.
عــرض محتــوى مرئــي مكثــف وســريع الإيقــاع يتــيح للمســتخدم الانتقــال بــين وتقــوم فكرتهــا علــى   

المقاطع بسهولة وسلاسة، بما يشبه التنقل السريع بحثًا عن المتعة وقضاء وقت الفراا بأقـل جهـد 
ممكــن، وقــد أشــارت بعــض الدراســات إلــى أن مشــاهدة هــذا النــوع مــن المحتــوى تســهم فــي تحفيــز 

بالســـعادة مثـــل الســـيروتونين والـــدوبامين، وهـــو مـــا يفســـر تعلـــق إفـــراز هرمونـــات مرتبطـــة بالشـــعور 
كمـا تُعـد هـذه الميـزة أداة رقميـة أطلقتهـا  .المستخدمين بها واستمرارهم في مشـاهدتها بشـكل متكـرر

دولــة، مــع تــوفير  150ضــمن منصــاتها، وأُتيحــت فــي أكثــر مــن  Meta Platforms شــركة
فة فيـــديوهات محفوظـــة مســـبقًا علـــى جهـــاز خصـــائص تقنيـــة متعـــددة مثـــل تحريـــر المقـــاطع، وإضـــا

                                                                                                                                                              .المســــــــــــــــــــتخدم، ودمــــــــــــــــــــج عــــــــــــــــــــدة مقــــــــــــــــــــاطع فــــــــــــــــــــي فيــــــــــــــــــــديو واحــــــــــــــــــــد
ــــدأت مــــدة هــــذه المقــــاطع ـــــ وقــــد ب ــــم تطــــورت لتتــــراوح بــــين  15ب ــــة، وتتنــــوع  90و 10ثانيــــة، ث ثاني

                                                           

، تم الإطلاع عليه بتاريخ   aljazeera.net  jl hgh’ghu ugdi fjhvdo،  2022الجزيرة ،  موقعدليلك لإستخدام إنستغرام في العمل التجاري ،   54 
04/03/2026 
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موضــــوعاتها بــــين الترفيهيــــة، والدينيــــة، والطبيــــة، والسياســــية، والتعليميــــة، ســــواء كانــــت هادفــــة أو 
 سطحية. 

وتمتــاز بإمكانيــة إعــادة مشــاركتها بســهولة، الأمــر الــذي ســاهم فــي انتشــارها الواســع بــين مختلــف  
توى الفيديو القصير تحوّلًا ملحوظًا في بيئة الاتصال الرقمـي، إذ أعـاد وأحدث مح .فئات الجمهور

تشــكيل أســاليب الإعــلان والتســويق، ودفــع العديــد مــن الشــركات إلــى دمجــه ضــمن اســتراتيجياتها 
 .55التسويقية للترويج لمنتجاتها وخدماتها

 
 نشأة وتطور الفيديوهات القصيرة  : 
 علـى الرقمـي المحتـوى  أنمـاط أبـرز كأحـد القصـيرة يـديوالف مقـاطع بـروز الأخيرة السنوات شهدت

ــــث الاجتمــــاعي، التواصــــل منصــــات ا تحــــولًا  أحــــدثت حي ــــراد اســــتهلاك طريقــــة فــــي ملحوظًــــ  الأف
 وزيـــادة الرقميـــة، للمنصـــات المتســارع التطـــور إلـــى الـــنمط هــذا ظهـــور ويعـــود وإنتاجـــه. للمحتــوى 
 الذكيــة للهواتــف الواســع الانتشــار مــع خاصــة بصــريًا، والجــذاب الســريع المحتــوى  علــى الإقبــال

   .الاجتماعي التواصل وتطبيقات
 محتواهـا أن ورغـم ،2005 سـنة YOUTUBE منصة عبر الفيديو لمحتوى  الأولى البدايات بدأت
 رقمـي كوسـيط الفيـديو لانتشار مهدت فإنها نسبيًا، الطويلة المقاطع على الأساس في يركز كان

 . رئيسية
 إذ القصـير، الفيـديو مفهـوم ترسـيخ فـي الرائـدة تُعـد التـي VINE ةمنصـ ظهرت 2013 سنة وفي 

 (LOOPS) المتكـررة القصـيرة الفيـديوهات لفكـرة وروّجـت ثـوانٍ، سـت تتجاوز لا مقاطع اعتمدت
                                                            .مادية لأسباب 2016 سنة أغُلقت أنها غير

                                                           

في التسويق للمنتجات عبر مواقع التواصل  shorts reelsبراهيمي امينة ، دور الفيديوهات القصيرة  -رزق هديل 55 
الاجتماعي دراسة ميدانية على عينة من طلبة قسم علوم الاعلام والاتصال بجامعة الشهيد الشيخ العربي التبسي ، في اطار 

 30، ص 2025الماستر ،تخصص الاتصال التنظيمي ، جامعة الشيخ العربي التبسي ، 
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 قصـيرة مقـاطع ومشاركة إنشاء للمستخدمين أتاح الذي TIKTOK تطبيق برز 2017 سنة وفي 
 ممــا الإبداعيــة، الأشــكال مــن وغيرهــا الكوميديــة، والمشــاهد والــرقص، الشــفاه، مزامنــة بــين تتنــوع
                                .السريع العالمي انتشاره في ساهم
 ميـزة INSTAGRAM تطبيـق رعبـ META PLATFORMS شـركة أطلقـت فقـد ،2020 سـنة أمـا

"REELS"، لنجــاح واضــحة اســتجابة جــاءت والتــي TIKTOK، إنشــاء للمســتخدمين تتــيح حيــث 
 والملصــــقات. والنصـــوص والتـــأثيرات الموســـيقى إضـــافة إمكانيـــة مـــع قصـــيرة مقـــاطع ومشـــاركة
 اكتشـاف فـرص يعـزز ممـا الشخصـي، الملـف وفي الاستكشاف صفحة في المقاطع هذه وتظهر
 "SPOTLIGHT" ميـزة SNAPCHAT منصـة قـدمت نفسـه، العـام وفـي .معـه التفاعـلو  المحتـوى 
                                                                                                                                                                                                                    للمنصـة الأساسـية القـيم علـى الحفـاظ مـع الترفيهيـة، القصـيرة الفيـديو لمقاطع مخصص كفضاء
 مباشـرة اسـتجابة بوصـفها "SHORTS" خاصـية 2021 سـنة YOUTUBE منصـة أطلقـت كمـا
 ثانيـة، 60 إلـى مـدتها تصل عمودية مقاطع إنشاء تتيح حيث القصيرة، الفيديوهات شعبية لتزايد

                                                  .المنصة على الواسع المحتوى  صناع مجتمع من ستفيدةم
 العوامـــل مـــن مجموعـــة تفاعـــل نتيجـــة جـــاءت القصـــيرة الفيـــديوهات نشـــأة إن القـــول يمكـــن وبـــذلك
 ميـــةالرق المنصـــات بـــين والتنـــافس الســـريع، المحتـــوى  نحـــو التحـــول أبرزهـــا والاجتماعيـــة، التقنيـــة

 .56 المحتوى  وصناع المستخدمين من عدد أكبر لاستقطاب
 القصيرة الفيديوهات خصائص :  

تتميّـــز مقـــاطع الفيـــديو القصـــيرة علـــى منصـــات التواصـــل الاجتمـــاعي بعـــدد مـــن الخصـــائص التـــي 
   :ساهمت في انتشارها الواسع وجاذبيتها لدى المستخدمين، ومن أبرز هذه المميزات ما يلي

تـوفر المنصـات الرقميـة أدوات تحريـر مبسـطة وسـهلة الاسـتخدام، تتـيح  :الساهلةأدوات التحريار 
تحســين جــودة الفيــديو عبــر إضــافة النصــوص، والتــأثيرات البصــرية، والمرشــحات المختلفــة، ممــا 

  .يساعد المستخدمين على إنتاج محتوى جذاب دون الحاجة إلى مهارات تقنية متقدمة
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تلعــب الموســيقى دورًا أساســيًا فــي الفيــديوهات القصــيرة،   :ةتكامــل الموســيقى والمــؤثرات الصــوتي
حيث يمكن للمستخدمين إضافة مقاطع صـوتية متنوعـة إلـى فيـديوهاتهم، وهـو مـا يسـهم غالبًـا فـي 

  .زيادة انتشار المحتوى وتعزيز جاذبيته
ة تعتمـد هـذه المنصـات علـى التحـديات والاتجاهـات الفيروسـي :(Trends) الاتجاهات والتحاديات

التــي تشــجع المســتخدمين علــى إنشــاء محتــوى مــرتبط بموضــوعات أو وســوم محــددة، ممــا يعــزز 
  .المشاركة الجماعية وانتشار المحتوى بسرعة

تعتمــد منصــات الفيــديو القصــير علــى خوارزميــات ذكيــة تقــوم بعــرض  :توصاايات الخوارزميااات
لتصـــفح ويشـــجع علـــى محتـــوى متوافـــق مـــع اهتمامـــات كـــل مســـتخدم، الأمـــر الـــذي يزيـــد مـــن مـــدة ا

 الاستكشاف المستمر للمحتوى. 
تتــيح هــذه المقــاطع إمكانيــات متعــددة للتفاعــل مثــل الإعجــاب، والتعليــق،  :التفاعاال والمشاااركة

والمشاركة، ومتابعـة صـناع المحتـوى، ممـا يعـزز التواصـل الاجتمـاعي والشـعور بالانتمـاء الرقمـي 
  .بين المستخدمين
ف الفيديوهات القصيرة بسهولة عبر الصـفحات المخصصـة لـذلك، يمكن اكتشا :قابلية الاكتشاف

 Shorts ، وميزةInstagram ، وصفحة الاستكشاف فيTikTok في "For You" مثل صفحة
، وهــو مــا يســاعد علــى وصــول المحتــوى إلــى جمهــور واســع حتــى دون امــتلاك YouTube فــي

 .57عدد كبير من المتابعين
 

 ة في الترويج :رابعا : فاعلية الفيديوهات القصير 
تُعـــدّ الفيـــديوهات القصـــيرة مـــن أكثـــر الأدوات الترويجيـــة فاعليـــة فـــي بيئـــة التســـويق الرقمـــي، نظـــرًا 
لقدرتها على الجمع بين الجاذبية البصرية وسرعة الوصـول والتـأثير،  ويمكـن إبـراز أهـم فاعلياتهـا 

                              :ومزاياها فيما يلي

                                                           

في التسويق للمنتجات عبر مواقع التواصل  shorts reelsيرة براهيمي امينة ، دور الفيديوهات القص -رزق هديل 57 
مصدر ، الاجتماعي دراسة ميدانية على عينة من طلبة قسم علوم الاعلام والاتصال بجامعة الشهيد الشيخ العربي التبسي 

 32سابق ، ص
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تلبــي الفيــديوهات القصــيرة حاجــات الجمهــور المعاصــر الــذي يفضــل   :ريعجااذب الانتباااه الساا
المحتوى السريع والمكثف، إذ تستطيع شـدّ الانتبـاه خـلال الثـواني الأولـى، وهـو عنصـر حاسـم فـي 

 .بيئة رقمية تتسم بالمنافسة الشديدة على انتباه المستخدم
علــى  Instagram Reelsتعتمــد منصــات مثــل تيــك تــوك و  :زيااادة التفاعاال والانتشااار

خوارزميــات تمــنح أولويــة لهــذا النــوع مــن الفيـــديوهات، مــا يســهم فــي توســيع نطــاق وصــولها إلـــى 
 .الجمهور المستهدف وتعزيز معدلات الإعجاب والمشاركة والتعليق

تتــيح الفيــديوهات القصــيرة عــرض المنتجــات أو الخــدمات بأســلوب   :تعزيااز الثقااة والمصاادا ية 
تقـديم شـروحات سـريعة أو عـرض لقطـات مـن خلـف الكـواليس، الأمـر الـذي  واقعي وإبداعي، مثل

 يعزز الشفافية ويبني علاقة أقوى وأكثر ثقة مع الجمهور.
لا تتطلــب الفيــديوهات القصــيرة ميزانيــات إنتــاج  :انخفاااض تكلفااة الإنتااال مقاباال عائااد مرتفااع

تحقــق نتــائج ترويجيــة  ضــخمة، إذ يمكــن تصــويرها وتحريرهــا باســتخدام أدوات بســيطة، ومــع ذلــك
 .فعالة وعائد استثمار جيد مقارنة بالإعلانات التقليدية

يسـاهم نشـر الفيـديوهات القصـيرة عبـر منصـات  :(SEO) تحسين الظهور في محركاات البحاث 
فـي تعزيـز ظهـور العلامـة التجاريـة رقميًـا،  Instagram Reelsو YouTube Shorts مثـل

ث، مما يؤدي إلى رفع عدد الزيـارات للمواقـع أو الصـفحات وزيادة فرص اكتشافها من خلال البح
 .الرسمية

يمكـــن توظيـــف الفيـــديوهات القصـــيرة فـــي مجـــالات متعـــددة، مثـــل  :تناااوع مجاااالات الاساااتخدام
ــــتج، وعــــرض التجــــارب  ــــا المن ــــر المــــؤثرين، واســــتعراض مزاي ــــات المباشــــرة، والتســــويق عب الإعلان

 .58داف الترويجية بطريقة غير مباشرةالواقعية، أو تقديم محتوى ترفيهي يخدم الأه
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 خلاصة :    

يشكّل إنسـتغرام أحـد أبـرز منصّـات التواصـل الاجتمـاعي الحديثـة، حيـث مـرّ منـذ نشـأته بتطـورات 
ـــه مـــن  ـــز ب ـــى المحتـــوى البصـــري التفـــاعلي، مـــع مـــا يتميّ ـــاً قائمـــاً عل ـــه فضـــاءً رقمي متســـارعة جعلت

وات النشــــر، وإمكانيــــة التفاعــــل المباشــــر مــــع خصــــائص مثــــل ســــهولة الاســــتخدام، والتنــــوّع فــــي أد
 الجمهور.   

                                                                                                                                                                 
فــــي مجــــال التــــرويج، ســــواء للمنتجــــات أو وقــــد ســــاهمت هــــذه المميــــزات فــــي جعلــــه وســــيلة فعّالــــة 

وفــي الســياق ذاتــه،  .الخــدمات أو حتــى الأفكــار، مــن خــلال الصــور، القصــص، ومقــاطع الفيــديو
بــرزت الفيــديوهات القصــيرة كأحــد أهــم أشــكال المحتــوى الرقمــي، حيــث تطــورت لتواكــب متطلبــات 

 السرعة وجذب الانتباه في البيئة الرقمية.
بخصــائص مثــل الإيجــاز، والإبــداع، وســهولة الانتشــار، ممــا يعــزّز مــن  وتتميّــز هــذه الفيــديوهات 

 قدرتها على التأثير في المتلقي.                                 
وقــد أثبتــت فعاليتهــا الكبيــرة فــي التــرويج، بفضــل قــدرتها علــى إيصــال الرســائل التســويقية بشــكل  

يجعلهـــا أداة أساســـية فـــي اســـتراتيجيات ســـريع وجـــذاب، وتحقيـــق تفاعـــل واســـع مـــع الجمهـــور، ممـــا 
 .التسويق الرقمي الحديثة
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 :  تمهيد

يشكل الجانب التطبيقي في هذه الدراسة الأسـاس الـذي يـتم مـن خلالـه تحويـل المعطيـات النظريـة 
معطيـــات قابلـــة للتحليــل والتفســـير، وذلـــك عبــر تفكيـــك عناصـــر المحتــوى المـــدروس ودراســـته إلــى 

بصــورة معمقــة، مــع الكشــف عــن مختلــف الــدلالات والأســاليب المســتخدمة فيــه، ولا ســيما توظيــف 
  .السخرية في بناء الرسائل الترويجية

"حبيـرش" علـى  وانطلاقًا من ذلك، يهدف هذا الجانب إلى عرض ووصف وتحليل محتوى صفحة
منصة إنستغرام، من خلال الفيديوهات الترويجية القصيرة، اعتمادًا علـى الاسـتمارة التحليليـة التـي 
تتضمن فئتي الشـكل والمضـمون، وباسـتخدام كـل مـن التحليـل الكمـي والتحليـل الكيفـي. كمـا سـيتم 

عد علـى تسـهيل عرض النتائج في جداول ودوائر نسبية تخص مختلف الفئات التحليلية، مما يسـا
 .قراءتها وفهمها
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 أولا - التعريف بصفحة "حبيرش" محل الدراسة : 

، يقــدمها صــانع 2018أوت  06صــفحة حبيــرش هــي صــفحة علــى منصــة إنســتغرام انطلقــت فــي 
   .قاسم رحمون، وتُعد من الصفحات المعروفة في مجال المحتوى الترفيهيلالمحتوى الجزائري ب

تنوعًا يندرج ضمن الترفيه، حيث تعالج مواقـف اجتماعيـة ويوميـة بأسـلوب تقدم الصفحة محتوى م
الـف  292، حيـث يبلـغ عـدد متابيعيهـا حـوالي  بسيط يجذب انتباه المتابعين ويحقق تفاعلًا واسـعًا

 .منشورا  296متابع ، كما تضم 

تعتمد صفحة حبيـرش بشـكل أساسـي علـى توظيـف السـخرية فـي محتواهـا، حيـث يسـتخدم صـانع  
المحتـــوى الأســـلوب الســـاخر كوســـيلة للتـــرويج وجـــذب الجمهـــور، مـــن خـــلال تقـــديم رســـائل خفيفـــة 
ومباشرة تجمع بين الإضحاك والتأثير، مما ساهم في انتشار الصـفحة وبروزهـا ضـمن الصـفحات 

  .الترفيهية الجزائرية على إنستغرام
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   لصفحة حبيرش  screen shot صورة ملتقطة عبر تقنية 
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 البيانات الأولية لعينة الدراسة :  -ثانيا 

 (يوضح البيانات الأولية للفيديوهات الترويجية القصيرة المراد تحليلها  01الجدول رقم )
 وهي كالتالي : 

 الرقم 
  

عنوان الفيديو 
 القصير

 رابط الفيديو  تاريخ النشر

1 
 

شيبس تيمو 
 ذوق وكاليتي

30/10/2020 https://www.instagram.com/tv/CG9xW
oMJzll 

/?igsh=MXFybjRvazQ4Nm1ndQ== 
2 
 

توبسيل حاجة 
 زينة لماعين 

06/02/2024 BChttps://www.instagram.com/reel/C3
W_3rNaE 

/?igsh=and0ZWRoOWI5ZGJy 
3 
 

طاقي صاحبك 
لي يلعب 
بالشرات في 

 دومين

03/04/2024 https://www.instagram.com/reel/C5Trg
4iiqin 

/?igsh=MXMzc2E0YzBxdTY5Yw== 

4 
 

/03/08 يومين 
202024 

https://www.instagram.com/reel/C-
OJMooIp44/?igsh=MWR1N245cWY4e

WZ6NQ== 
5 
 

 
Techno 
stastionery
-djelfa 
 

21/09/2024 https://www.instagram.com/reel/DAMF
vOBtEqc 

/?igsh=MTdqcjZvaDVnMXFzZQ== 

https://www.instagram.com/tv/CG9xWoMJzll
https://www.instagram.com/tv/CG9xWoMJzll
https://www.instagram.com/reel/C3BCW_3rNaE
https://www.instagram.com/reel/C3BCW_3rNaE
https://www.instagram.com/reel/C5Trg4iiqin
https://www.instagram.com/reel/C5Trg4iiqin
https://www.instagram.com/reel/DAMFvOBtEqc
https://www.instagram.com/reel/DAMFvOBtEqc
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6 
 

ستيك هو 
 وحدو يهنيك 

18/02/2025 https://www.instagram.com/reel/DGOP
E_YuZTA/ 

?igsh=NHRjNmN3OXJoNm9h 
7 
 

للطلب يرجى 
 الإتصال 

25/02/2025 el/DGgiEhttps://www.instagram.com/re
XnO4Fl/ 

?igsh=MTNyeDQ1N3ZianJ4Mw== 
8 
 

تعلم تحضر 
في  الموخيطو

 أربع خطوات 

13/03/2025 https://www.instagram.com/reel/DHJm
PXeOtT7/ 

?igsh=MTUyamt4MWQwb2V0aA== 
9 
 

-https://www.instagram.com/reel/DOT 07/09/2025 جاتني فكرة
RZfDT-

O/?igsh=MWwyYjk2ZDd0ZGF3dw== 
10 
 

مزال ماته 
 الحال 

12/09/2025 https://www.instagram.com/reel/DOgx
U84DfE-

/?igsh=MWp0d2dzOXlwcDgyZA== 
11 
 

:www.instagram.com/reel/DTITAhttps// 05/01/2026 فاستوريا
14Dd2v 

/?igsh=MXNnZ25pNHVkbXhjeg== 
12 
 

واش هو الحل 
 ؟

13/02/2026 https://www.instagram.com/reel/DUtam
axjN09/ 

?igsh=dTI2d2V6bnNlMDR2 

https://www.instagram.com/reel/DGOPE_YuZTA/
https://www.instagram.com/reel/DGOPE_YuZTA/
https://www.instagram.com/reel/DGgiEXnO4Fl/
https://www.instagram.com/reel/DGgiEXnO4Fl/
https://www.instagram.com/reel/DHJmPXeOtT7/
https://www.instagram.com/reel/DHJmPXeOtT7/
https://www.instagram.com/reel/DTITA14Dd2v
https://www.instagram.com/reel/DTITA14Dd2v
https://www.instagram.com/reel/DUtamaxjN09/
https://www.instagram.com/reel/DUtamaxjN09/
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 التحليل الكمي والكيفي لفئات الشكل وفئات المضمون :  -ا ثالث

 ؟ :  بالإجابة عن السؤال كيف قيلفئات الشكل -1

 وقد تفرعت عن هذا التساؤل الرئيسي مايلي :        

 . فئة التقنيات البصرية 
 . فئة التقنيات السمعية 
 . فئة مدة الفيديو 
 . فئة عدد المشاهدات 
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 التكرارات والنسب المئوية لفئة التقنيات البصرية المستخدمة في ( :  02) الجدول
 الترويج عبر الفيديوهات القصيرة على صفحة "حبيرش" :

ةالنسب المئوي ويةالفئات الثان التكرار  ةالنسب المئوي   الفئات التكرار 
 الأزياء  16 8.69 رسمية 00 00
 غير رسمية 12 75
 زي ترويجي 4 25
مجموعال 16 100  
عدد  35 19.02 حركة الجسد 12 34.28

الشخصيات 
 وحركاتها 

 

 حركة اليد 12 34.28
 إيماءات الوجه 11 31.42
 المجموع 35 100
 الإضاءة 18 9.78 طبيعية 2 11.11

 مصطنعة 11 61.11 
 كثيفة  2 11.11
 خافتة 3 16.66
 المجموع 18 100
 لون الإضاءة 19 10.32 بيضاء 8 42.10

 صفراء 3 15.78 
 حمراء 2 10.52
 زرقاء 5 26.31
 خضراء 1 5.26
 المجموع 19 100
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 المصدر :  من إعداد الباحثة

  

 31.25 5 نصوص 8.69 16 الجرافيك
 6.25 1 رموز
 50 8 شعارات

رسمات بيانية 
 ومخططات

2 12.6 

 100 16 المجموع
 25.92 7 بةقري 14.67 27 نوع اللقطات

 29.62 8 متوسطة
 44.44 12 بعيدة
 100 27 المجموع

 14.28 2 بطئ 7.60 14 رتم اللقطات
 64.28 9 متوسط
 21.42 3 سريع

 100 14 المجموع
 00 00 ثابتة 15.21 28 حركة الكاميرا

 96.42 27 تحريك يدوي 
 3.57 1 تحريك آلي
 100 28 المجموع

 100 11 فلاتر 5.97 11 مؤثرات بصرية
 00 00 ملصقات
 100 11 المجموع

    100 184 المجموع



 

100 

 ( يوضح فئة التقنيات البصرية المستخدمة 01الشكل )

 ( المرفقة معه النسب المئوية لكل فئة فرعية لوحدها :  9- 1وتوضح الأشكال البيانية )

 
 در :  من إعداد الباحثة المص

 

 

9%

19%

10%

10%
9%

15%

7%

15%
6%

التقنيات البصرية 

الأزياء 

عدد الشخصيات وحركاتها 

الإضاءة

لون الإضاءة

الجرافيك 

نوع اللقطات

ريتم اللقطات

حركة الكاميرا

مؤثرات بصرية
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11%

61%

11%

17%

الإضاءة

طبيعية

مصطنعة

كثيفة

خافتة

       
 (02(                                         الشكل )01الشكل )            

 

 
 

 (04الشكل )                       (                      03)الشكل 

 
 

75%

25%

الأزياء 

غير رسمي 

زي ترويجي 

34%

34%

32%

ا عدد الشخصيات وحركاته

حركة الجسد

حركة اليد 

إيماءات الوجه 

42%

16%

11%

5%

26%

لون الإضاءة 

أبيض 

أصفر

أحمر

أخضر

أزرق
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  (06الشكل )     (                                      05)الشكل               

 

      
 (08(                                     الشكل )07)الشكل                 

 
 

31%

6%
50%

13%

الجرافيك

نصوص

رموز

شعارات

رسومات بيانية 
ومخططات

26%

30%

44%

نوع اللقطات 

قريبة 

متوسطة 

بعيدة

4%

96%

حركة الكاميرا 

تحريك آلي 

تحريك يدوي

14%

64%

22%

ريتم اللقطات

بطئ

متوسط

سريع
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 (09)الشكل                                          

 المصدر :  من إعداد الباحثة 

 
علـى « حبيـرش»يوهات القصـيرة لصـفحة أظهرت البيانات المتعلقة بالفئات البصـرية فـي الفيـد    

إنستغرام اعتمادًا واضـحًا علـى توظيـف تقنيـات بصـرية متنوعـة سـاهمت فـي تعزيـز الطـابع  منصة
الســاخر والترويجــي للمحتــوى، بمــا يتماشــى مــع طبيعــة الفيــديوهات القصــيرة القائمــة علــى الجاذبيــة 

  .البصرية وسرعة التأثير في الجمهور
 12اء، أظهـــرت النتـــائج هيمنـــة الأزيـــاء غيـــر الرســـمية بتكـــرار بلـــغ فيمـــا يتعلـــق بفئـــة الأزيـــ 

، فــي حــين غابــت الأزيــاء %25للأزيــاء الترويجيــة بنســبة  4، مقابــل تكــرار %75وبنســبة 
الرســمية تمامًــا، ويعكــس ذلــك توجــه صــانع المحتــوى نحــو تبنــي مظهــر عفــوي وقريــب مــن 

، والتـي  Instagram منصـةالجمهـور، بمـا ينسـجم مـع طبيعـة الفيـديوهات القصـيرة علـى 
ـــا علـــى البســـاطة والتلقائيـــة لجـــذب المتـــابعين وتعزيـــز التفاعـــل معهـــم، كمـــا أن  تعتمـــد غالبً

  .اعتماد اللباس غير الرسمي يساهم في تقوية الطابع الكوميدي والسّاخر للمحتوى 
  أما بالنسبة لعدد الشخصيات وحركاتهـا، فقـد جـاءت حركـة الجسـد وحركـة اليـد فـي المرتبـة

ـــغ ا ـــى بتكـــرار بل لكـــل منهمـــا، تليهـــا إيمـــاءات  %34.28وبنســـبة متســـاوية بلغـــت  12لأول

100%

المؤثرات البصرية 

فلاتر 
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ـــــى  %31.42وبنســـــبة  11الوجـــــه بتكـــــرار  ـــــوى عل ـــــائج اعتمـــــاد المحت ـــــرز هـــــذه النت ،  وتب
التواصــل البصــري والحركـــي كوســيلة لإيصـــال الرســائل الســاخرة والترويجيـــة، حيــث تســـهم 

جــــذب انتبــــاه الجمهــــور، خاصــــة فــــي الحركــــات والإيمــــاءات فــــي خلــــق عنصــــر الفكاهــــة و 
  .الفيديوهات القصيرة التي تعتمد على السرعة والاختصار

  ــــى نســــبة بتكــــرار وبنســــبة  11فيمــــا يخــــص الإضــــاءة، ســــجلت الإضــــاءة المصــــطنعة أعل
لكـــل  %11.11وبنســـبة  2، بينمـــا جـــاءت الإضـــاءة الطبيعيـــة والكثيفـــة بتكـــرار 61.11%

، ويمكن تفسـير ذلـك برغبـة صـانع  %16.66سبة وبن 3منهما، والإضاءة الخافتة بتكرار 
المحتــوى فــي الــتحكم فــي جــودة الصــورة وإبــراز العناصــر البصــرية بطريقــة تخــدم الرســالة 
الترويجية، إذ تمنح الإضاءة المصطنعة مرونة أكبر أثناء التصوير وتحاف  علـى وضـوح 

  .المشاهد
 وبنســـبة  8الأولــى بتكــرار  لــون الإضــاءة، فقــد احتلـــت الإضــاءة البيضــاء المرتبــة فــي فئــة

وبنســـبة  3، ثـــم الصـــفراء بتكـــرار %26.31وبنســـبة  5، تليهـــا الزرقـــاء بتكـــرار 42.10%
وبنســـبة  1، وأخيـــرًا الخضـــراء بتكـــرار %10.52وبنســـبة  2، فـــالحمراء بتكـــرار 15.78%
، وتـــدل هـــذه النتـــائج علـــى تفضـــيل الألـــوان الواضـــحة والمحايـــدة، خاصـــة اللـــون  5.26%

ســاعد علــى إبــراز تفاصــيل المشــهد وتحقيــق جــودة بصــرية مناســبة، بينمــا الأبــيض الــذي ي
استُخدمت الألوان الأخرى لإضفاء تأثيرات جمالية أو تعبيرية تتماشى مع الطـابع السـاخر 

 والترفيهي للمحتوى .
  تلتهــا النصــوص بتكــرار %50وبنســبة  8بالنســبة  للجرافيــك، تصــدرت الشــعارات بتكــرار ،

، %12.6وبنســــبة  2الرســــمات البيانيــــة والمخططــــات بتكــــرار  ، ثــــم%31.25وبنســــبة  5
،  ويشير ذلك إلى اعتماد الصفحة علـى الهويـة  %6.25وبنسبة  1وأخيرًا الرموز بتكرار 

البصــــرية والعناصــــر النصــــية فــــي تعزيــــز الرســــائل الترويجيــــة وترســــيخ العلامــــة أو الفكــــرة 
  .المقدمة داخل الفيديوهات

 تلتهــــا %44.44وبنســــبة  12ت اللقطــــات البعيــــدة بتكــــرار أمــــا نــــوع اللقطــــات، فقــــد جــــاء ،
 %25.92وبنسـبة  7، ثـم القريبـة بتكـرار %29.62وبنسـبة  8اللقطات المتوسطة بتكرار 
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، ويعكـــــس ذلـــــك ميـــــل صـــــانع المحتـــــوى إلـــــى إظهـــــار المشـــــهد العـــــام والحركـــــات الكاملـــــة 
ركــة والتفاعــل للشخصــيات، بمــا يخــدم الأســلوب الكوميــدي والسّــاخر الــذي يعتمــد علــى الح

  .داخل المشهد
  يليــه %64.28وبنســبة  9فيمــا يتعلــق بــرتم اللقطــات، فقــد هــيمن الــرتم المتوســط بتكــرار ،

 %14.28وبنسـبة  2، ثـم الـرتم البطـيء بتكـرار %21.42وبنسـبة  3الرتم السريع بتكرار 
،  وتوضـــح هـــذه النتـــائج أن الفيـــديوهات تعتمـــد علـــى إيقـــاع متـــوازن يســـمح للمشـــاهد بفهـــم 

 الرسالة وفي الوقت نفسه يحاف  على عنصر التشويق وعدم الملل  .
  وبنســـبة مرتفعـــة جـــدًا بلغـــت  27أمـــا حركـــة الكـــاميرا، فقـــد ســـيطر التحريـــك اليـــدوي بتكـــرار

، مــــع غيــــاب الكــــاميرا %3.57فقــــط للتحريــــك الآلــــي بنســــبة  1، مقابــــل تكــــرار 96.42%
ر الــديناميكي الــذي يمــنح الفيــديو الثابتــة ، ويشــير ذلــك إلــى اعتمــاد المحتــوى علــى التصــوي

 طابعًا حيويًا وعفويًا، ويزيد من الإحساس بالتفاعل والواقعية .
  فــي %100وبنســبة  11فيمــا يخــص المــؤثرات البصــرية، فقــد اســتُخدمت الفلاتــر بتكــرار ،

ـــك اهتمـــام صـــانع المحتـــوى بتحســـين الجانـــب  ـــا. ويعكـــس ذل حـــين غابـــت الملصـــقات تمامً
المحافظـــــة علـــــى تناســـــقها البصـــــري، دون الإفـــــراط فـــــي اســـــتخدام الجمـــــالي للفيـــــديوهات و 

 .العناصر الإضافية التي قد تشتت انتباه الجمهور
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 ( : التكاارارات والنسااب المئويااة لفئااة التقنيااات الساامةية المسااتخدمة فااي  03) الجاادول
 الترويج عبر الفيديوهات القصيرة على صفحة "حبيرش" :

 

النسبة  التكرار الفئات
 مئويةال

الفئات 
 الثانوية

النسبة  التكرار
 المئوية 

 63.15 12 بشر 61.29 19 أصوات حية

 36.84 7 آلات

 100 19 المجموع

موسيقى 
 مصاحبة

موسيقى  38.70 12
 عادية 

12 100 

موسيقى 
كرتون أو 

 يفلم

00 00 

 100 12 المجموع 

    100 31 المجموع 

 
 حثةالمصدر :  من إعداد البا
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 ( يوضح فئة التقنيات السمعية المستخدمة02الشكل )

 ( المرفقة معه النسب المئوية لكل فئة فرعية لوحدها : 2- 1وتوضح الأشكال البيانية )
                                                                                                                                                                                                                                                                

                 
 

      
 (02(                                        الشكل )01الشكل )            

 باحثة .المصدر : من إعداد ال

61%

39%

التقنيات السمعية 

أصوات حية

موسيقى مصاحبة 

أصوات حية 

بشر

آلات

موسيقى مصاحبة 

موسيقى عادية 
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 19يتضـح مـن نتـائج الجـدول أن فئـة الأصـوات الحيـة جـاءت فـي المرتبـة الأولـى بتكـرار قــدره    
وبنسـبة  12، بينما جاءت فئـة الموسـيقى المصـاحبة فـي المرتبـة الثانيـة بتكـرار %61.29وبنسبة 
، ممـــــا يـــــدل علـــــى أن المحتـــــوى يعتمـــــد بدرجـــــة أكبـــــر علـــــى الأصـــــوات الحيـــــة مقارنـــــة 38.70%
  .ى الخلفيةبالموسيق
  في تفصيل فئة الأصوات الحية، نلاح  أن الأصوات البشرية هي الأكثـر حضـورًا بتكـرار
مـــن إجمــالي هـــذه الفئــة، وهـــو مــا يعكـــس اعتمــادًا واضـــحًا علــى الحـــوار  %63.15وبنســبة  12

والتعليــــق الصــــوتي والتفاعــــل البشــــري داخــــل الفيــــديوهات، الأمــــر الــــذي يعــــزز عنصــــر الإقنــــاع 
بنســـبة  7باشـــر مـــع المتلقـــي. فـــي المقابـــل، ســـجلت الأصـــوات الآليـــة تكـــرارًا قـــدره والتواصـــل الم

   .، ما يدل على استخدامها بشكل أقل وبصفة داعمة أكثر من كونها أساسية36.84%
  100بنســــبة  12أمــــا بالنســــبة لفئــــة الموســــيقى المصــــاحبة، فقــــد ســــجلت تكــــرارًا قــــدره% ،

يشــير إلــى غيــاب التنــوع فــي الخلفيــات الموســيقية  وجميعهــا مــن نــوع الموســيقى العاديــة، وهــو مــا
   .واعتماد نمط واحد فقط في التوظيف السمعي

وبنــاءً علــى هــذه النتــائج، يمكــن القــول إن البنيــة الصــوتية للمحتــوى تميــل بوضــوح نحــو        
توظيف الأصوات الحية، وخاصة البشرية، أكثر من اعتمادها على الموسيقى، وهو مـا يتماشـى 

عــــة المحتــــوى التفــــاعلي والترويجــــي الــــذي يعتمــــد علــــى التــــأثير المباشــــر والســــريع علــــى مــــع طبي
 الجمهور.

 
 
 
 
 
 



 

109 

 ( 04الجدول)  التكرارات والنسب المئوية لفئة مدة الفيديو المستخدمة في الترويج عبر
 الفيديوهات القصيرة على صفحة "حبيرش" :

 النسبة المئوية التكرار الفئات 

 8.33 1 ثانية  60إلى  30من 

 16.66 2 دقيقة  1:30ثانية إلى  60من 

 75 9 إلى دقيقتين وأكثر  1:30من 

 100 12 المجموع 

  المصدر :  من إعداد الباحثة

 :" حبيرش"( يوضح فئة مدة الفيديو على صفحة 03الشكل ) 
 

           
 المصدر : من إعداد الباحثة                             

 

8%

17%

75%

مدة الفيديو 

ثانية 60إلى 30من 

دقيقة 1:30ثانية إلى 60من 

إلى دقيقتين وأكثر1:30من 
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 دقيقـــة إلـــى دقيقتـــين وأكثـــر  1:30ج الجـــدول أن فئـــة الفيـــديوهات الممتـــدة مـــن تُظهـــر نتـــائ
ـــر بتكـــرار بلـــغ  ـــى النســـبة الأكب ـــديوهات وبنســـبة  9اســـتحوذت عل ـــى %75في ، مـــا يـــدل عل

 اعتماد صانع المحتوى على المدة الزمنية الطويلة نسبيًا في تقديم المحتوى الترويجي.
يــــديوهات يتــــيح مســــاحة أكبــــر لعــــرض الفكــــرة ويمكــــن تفســــير ذلــــك بكــــون هــــذا النــــوع مــــن الف 

الترويجية وتوظيف الأسـاليب السـاخرة بصـورة أكثـر وضـوحًا، إضـافة إلـى مـنح الوقـت الكـافي 
   .لبناء المواقف الكوميدية وإيصال الرسالة الإشهارية بطريقة أكثر تأثيرًا 

  هــي ، و %16.66بنســبة  2دقيقــة بتكــرار  1:30ثانيــة إلــى  60فــي حــين جــاءت فئــة مــن
ثانيــة  60إلــى  30نسـبة تعكــس حضــورًا محــدودًا للفيــديوهات متوســطة المـدة، أمــا فئــة مــن 

، مــا يشــير إلــى ضــعف الاعتمــاد علــى %8.33وبنســبة  1فقــد ســجلت أدنــى نســبة بتكــرار 
   .الفيديوهات القصيرة جدًا داخل المحتوى محل الدراسة 

ـــ     ـــائج أن صـــانع المحتـــوى لا يركـــز فقـــط عل ى عامـــل الاختصـــار المـــرتبط وتبـــرز هـــذه النت
بالفيــــديوهات القصــــيرة، بــــل يســــعى إلــــى تحقيــــق التــــوازن بــــين المــــدة الزمنيــــة وتقــــديم مضــــمون 
ترويجــي ســـاخر قـــادر علــى جـــذب انتبـــاه الجمهــور والمحافظـــة علـــى تفاعلــه، وهـــو مـــا يعكـــس 

 .أهمية الزمن في دعم الجانب الإقناعي والتفاعلي للمحتوى 
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 ( 05الجدول)  ات والنسب المئوية لفئة عدد المشاهدات للفيديوهات الترويجية التكرار
 القصيرة على صفحة "حبيرش" :

 النسبة المئوية التكرار الفئات

 K100 1 8.33 أقل من 

 K  500 7 58.33إلى K100 من 

 M1 3 25إلى  k500 من 

إلى أكثر  M1من 
  M1.5 من

1 8.33 

 100 12 المجموع 

 لباحثةالمصدر :  من إعداد ا
 :" حبيرش"( يوضح فئة عدد المشاهدات على صفحة 04الشكل )

 

         
 المصدر : من إعداد الباحثة .                           

8%

59%

25%

8%

عدد المشاهدات 

K100أقل من  

K  500إلى K100من  

M1إلى  k500من  

M1.5إلى أكثر من M1من 
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   إلـى K 100 نتُظهـر نتـائج الجـدول أن عـدد المشـاهدات يتمركـز أساسًـا ضـمن فئـة مـ    

500 K ب المشـاهدة وتحقيـق أغلـب مشـاهدة، مـا يـدل علـى وجـود نـوع مـن الاسـتقرار فـي نسـ
 الفيديوهات لانتشار متوسط إلى مرتفع.

  كمــا تُبــين النتـــائج أن عــددًا مـــن الفيــديوهات اســـتطاع تجــاوزK500  مشـــاهدة، وهــو مـــا
   .يعكس قدرة المحتوى على الوصول إلى جمهور واسع وزيادة معدل الانتشار

 نفــي المقابــل، سُــجلت نســب ضــعيفة فــي فئــة أقــل مــ   K100  فــي الفئــة التــي وكــذلك
مشاهدة، ما يشير إلـى أن الفيـديوهات ذات المشـاهدات المنخفضـة جـدًا أو   M1تجاوزت 

 المرتفعة جدًا كانت محدودة مقارنة بباقي الفئات. 
وعليــه يمكــن القــول إن الصــفحة تحقــق مســتوى مشــاهدة مســتقر نســبيًا، مــع ميــل واضــح      

 إنستغرام . عبر منصةنحو الفئات المتوسطة والعالية من المشاهدات 
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 ؟ :  بالإجابة عن السؤال ماذا قيلفئات المضمون -2

 وقد تفرعت عن هذا التساؤل الرئيسي مايلي :      

 . فئة اللغة المستخدمة 
 . فئة الموضوع 
 . فئة السخرية 
 . فئة طرح المواضيع 
 . فئة الأساليب الإقناعية 
 . فئة التفاعل الجماهري 
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 الفيديوهات  اللغة المستخدمة في التكرارات والنسب المئوية لفئة ( 06) دولالج
 الترويجية القصيرة على صفحة "حبيرش":

 
 النسبة المئوية التكرار الفئات 

 00 00 اللغة العربية الفصحى
 00 00 اللغة الأجنبية
 00 00 اللهجة العامية

 100 12 مزيج بين نوعين أو أكثر 
 100 12 المجموع 

 المصدر :  من إعداد الباحثة
 :" حبيرش"( يوضح فئة اللغة المستخدمة على صفحة 05الشكل )

 

                
 المصدر : من إعداد الباحثة .                         

 

100%

اللغة المستخدمة 

رمزيج بين نوعين أو أكث
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تُظهــــــر نتــــــائج الجــــــدول أن المحتــــــوى محــــــل الدراســــــة اعتمــــــد بشــــــكل كلــــــي علــــــى دمــــــج بــــــين    

، دون توظيـــــــف مســــــــتقل لكـــــــل مـــــــن اللغــــــــة %100و وبنســـــــبة فيــــــــدي 12اللغـــــــات بتكـــــــرار بلـــــــغ 
 العربية الفصحى أو اللغة الأجنبية.

كمـــــــا يتضـــــــح أن اللهجـــــــة المحليـــــــة كانـــــــت الأكثـــــــر حضـــــــورًا ضـــــــمن هـــــــذا الـــــــدمج اللغـــــــوي  
   .مقارنة بباقي المستويات اللغوية 

ــــر هــــذا التوجــــه بكــــون صــــانع المحتــــوى يعتمــــد علــــى خطــــاب لغــــوي هجــــين يــــدمج بــــين  ويُفسر
ر مــــن نظــــام لغــــوي داخــــل الفيــــديو الواحــــد، مــــع مــــنح أولويــــة للهجــــة المحليــــة باعتبارهــــا أكثــــ

الأكثـــــر قربًـــــا مـــــن المتلقـــــي والأســـــهل فـــــي تحقيـــــق التفاعـــــل والفهـــــم الســـــريع، خصوصًـــــا فـــــي 
 .السياق الترويجي القائم على الإقناع السريع والجذب المباشر

 الفيديوهات الترويجية  في الموضوع التكرارات والنسب المئوية لفئة ( 07) الجدول
 القصيرة على صفحة "حبيرش":

النسبة  التكرار الفئة
 المئوية

 النسبة المئوية التكرار الفئة الثانوية

 58.33 7 منتج 100 12 الموضوع 
 25 3 مؤسسة
 16.66 2 خدمة
 100 12 المجموع

 المصدر :  من إعداد الباحثة
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 :" حبيرش"على صفحة  ( يوضح فئة الموضوع06الشكل )
 

         
 المصدر : من إعداد الباحثة .              

 
  وبنسـبة  7نلاح  من خلال الجدول أعلاه أنه تصـدرت فئـة المنـتج المرتبـة الأولـى بتكـرار

، ممــــا يـــــدل علـــــى تركيــــز المحتـــــوى بشـــــكل أساســــي علـــــى التـــــرويج للمنتجـــــات 58.33%
 والاستهلاكي للمحتوى المنشور. المختلفة، وهو ما يعكس الطابع التجاري 

  ـــة الثانيـــة بتكـــرار ـــة المؤسســـة فـــي المرتب ـــى %25وبنســـبة  3كمـــا جـــاءت فئ ، مـــا يشـــير إل
 حضور بعض الفيديوهات التي تهدف إلى التعريف بالمؤسسات أو الترويج لها.

  وهـــو مـــا يعكـــس محدوديـــة %16.66بنســـبة  2أمـــا فئـــة الخدمـــة فقـــد ســـجلت تكـــرارًا قـــدره ،
  .تبط بالخدمات مقارنة بالمنتجاتالمحتوى المر 

ويمكــــن تفســــير هــــذه النتــــائج بــــأن صــــانع المحتــــوى يركــــز بدرجــــة أكبــــر علــــى المنتجــــات      
باعتبارها أكثر قابليـة للعـرض البصـري والتوظيـف السـاخر داخـل الفيـديوهات القصـيرة، إضـافة 

 .ساتإلى سهولة إبراز خصائصها وإقناع الجمهور بها مقارنة بالخدمات أو المؤس

58%25%

17%

الموضوع 

منتج

مؤسسة

خدمة
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 الفيااديوهات الترويجيااة  فااي  التكاارارات والنسااب المئويااة لفئااة السااخرية( 08) الجاادول

 القصيرة على صفحة "حبيرش":

 النسبة المئوية التكرار الفئات 

 63.15 12 سخرية لفظية

 31.57 6 سخرية حركية

 5.26 1 سخرية بصرية

 100 19 المجموع
 المصدر :  من إعداد الباحثة

 :" حبيرش"يوضح فئة السخرية على صفحة ( 07الشكل )

           
 المصدر : من إعداد الباحثة .                         

 

63%

32%

5%

السخرية

سخرية لفية

سخرية حركية

سخرية بصرية
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  12تُظهـــر نتــــائج الجـــدول أن الســــخرية اللفظيـــة جــــاءت فـــي المرتبــــة الأولـــى بتكــــرار بلــــغ 
، ممــا يــدل علــى اعتمــاد المحتــوى بدرجــة كبيــرة علــى الحــوار والتعــابير %63.15وبنســبة 
 مية الساخرة في إيصال الرسالة الترويجية وجذب انتباه المتلقي.الكلا

ــــأثير   ــــك أهميــــة العنصــــر اللغــــوي فــــي بنــــاء الطــــابع الكوميــــدي للمحتــــوى وتحقيــــق الت ويعكــــس ذل
   .الإقناعي
  مــا يشــير %31.57وبنســبة  6كمــا جــاءت الســخرية الحركيــة فــي المرتبــة الثانيــة بتكــرار ،

والتعبيــــرات الجســــدية كوســــيلة داعمــــة لتعزيــــز البعــــد إلــــى توظيــــف الحركــــات والإيمــــاءات 
 الساخر داخل الفيديوهات. 

  وهـو مـا يعكـس محدوديـة %5.26بنسبة  1أما السخرية البصرية فقد سجلت تكرارًا قدره ،
   .الاعتماد على المؤثرات أو العناصر البصرية الساخرة مقارنة بباقي الأنماط

ــر هــذه النتــائج بكــون الســخري     ة اللفظيــة أكثــر قــدرة علــى إيصــال المعنــى بســرعة ووضــوح وتُفسر
داخل الفيديوهات القصيرة، إضافة إلى سهولة دمجها مع الطابع الترويجي للمحتوى، مما يجعلهـا 

 الأداة الأكثر فاعلية في جذب الجمهور وتحفيز تفاعله .
 

 ت الفيااااديوها فااااي  التكاااارارات والنسااااب المئويااااة لفئااااة طاااار  المواضاااايع( 09) الجاااادول
 الترويجية القصيرة على صفحة "حبيرش":

 النسبة المئوية التكرار الفئات 

 41.66 5 مباشرة 

 58.33 7 غير مباشرة

 100 12 المجموع
 المصدر :  من إعداد الباحثة
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 :" حبيرش"( يوضح فئة طرح المواضيع على صفحة 08الشكل )

                           
 المصدر : من إعداد الباحثة .                              

 

  تُظهــر نتــائج الجــدول أن صــاحب المحتــوى حبيــرش اعتمــد بشــكل أكبــر علــى الطــرح غيــر
، حيـــث وظّـــف الســـخرية والمواقـــف الكوميديـــة %58.33وبنســـبة  7المباشـــر بتكـــرار بلـــغ 

 والإيحاءات الضمنية في تقديم الرسائل الترويجية، بدل عرضها بصورة إعلانية مباشرة. 
ويعكـــس هـــذا التوجـــه ســـعيه إلـــى جـــذب انتبـــاه المتلقـــي بطريقـــة أكثـــر تفاعليـــة وإضـــفاء طـــابع 

   .ترفيهي على المحتوى 
  إذ اعتمـــد حبيـــرش فـــي %41.66وبنســـبة  5فـــي المقابـــل، جـــاء الطـــرح المباشـــر بتكـــرار ،

بعض الفيديوهات على التقديم الصريح للمنتج أو الخدمة من خلال عرض المعلومـات أو 
  .بشكل واضح ومباشر  الخصائص

وتشــير هــذه النتــائج إلــى أن حبيــرش يميــل إلــى توظيــف الأســلوب غيــر المباشــر باعتبــاره    
أكثــر انســجامًا مــع طبيعــة المحتــوى الســاخر والفيــديوهات القصــيرة، لمــا يتيحــه مــن قــدرة علــى 
تحقيــــق التفاعــــل والمحافظــــة علــــى اهتمــــام الجمهــــور دون إظهــــار الطــــابع الإعلانــــي بصــــورة 

 .باشرةم

42%

58%

طرح المواضيع

مباشرة

غير مباشرة
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 الأساليب الإقناعية المستخدمة فيالتكرارات والنسب المئوية لفئة ( 10) الجدول 

 الفيديوهات الترويجية القصيرة على صفحة "حبيرش":
 النسبة المئوية التكرار الفئة

 00 00 أساليب عقلانية  
 8.33 1 أساليب  عاطفية

 91.66 11 مزج بين الأسلوبين 
 100 12 المجموع 

 در :  من إعداد الباحثةالمص

 :" حبيرش"( يوضح فئة طرح المواضيع على صفحة 08الشكل )

        
 المصدر : من إعداد الباحثة .                       

 
 

8%

92%

الأساليب الإقناعية 

الأسلوب العاطفي

مزيج بين الأسلوبين
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  تُبــين نتــائج الجــدول أن صــاحب المحتــوى حبيــرش اعتمــد بشــكل أساســي علــى المــزج بــين
، حيــث جمــع بــين تقــديم %91.66بة وبنســ 11الأســاليب العقلانيــة والعاطفيــة بتكــرار بلــغ 

المعلومــــات المتعلقـــــة بـــــالمنتج أو الخدمـــــة، وبـــــين اســـــتثارة مشـــــاعر الجمهـــــور مـــــن خـــــلال 
الســـخرية والطـــابع الكوميـــدي للمحتـــوى ، ويعكـــس هـــذا التوجـــه ســـعيه إلـــى تحقيـــق التـــأثير 

   .والإقناع في الوقت نفسه، عبر مخاطبة عقل المتلقي وعواطفه بصورة متكاملة
 مـــا يـــدل علـــى %8.33وبنســـبة  1ابـــل، ســـجلت الأســـاليب العاطفيـــة تكـــرارًا قـــدره فـــي المق ،

    .محدودية الاعتماد على الجانب العاطفي وحده دون دعمه بعناصر عقلانية  
وتشـــير هـــذه النتـــائج إلـــى أن حبيـــرش يوظـــف مزيجًـــا مـــن الأســـاليب الإقناعيـــة بمـــا يـــتلاءم مـــع 

هم الـــدمج بـــين البعـــدين العقلـــي والعـــاطفي فـــي طبيعـــة المحتـــوى الترويجـــي الســـاخر، حيـــث يســـا
 .تعزيز فعالية الرسالة الإشهارية وزيادة قدرة المحتوى على جذب انتباه الجمهور والتأثير فيه
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 الفيديوهات  التفاعل الجماهيري فيالتكرارات والنسب المئوية لفئة ( 11) الجدول
 الترويجية القصيرة على صفحة "حبيرش":

النسبة  التكرار الفئات 
 المئوية

الفئات 
 الثانوية 

النسبة  التكرار 
 المشوية 

تعليقات  33.33 12 التعليقات   
 إيجابية

12 100 

تعليقات 
 سلبية

00 00 

 100 12 المجموع
الإعجابات 
 )قلب أحمر(

 k10 5 41.66أقل من  33.33 12
و  k10بين 
k30 

5 41.66 

أكثر من 
k30 

2 16.66 

 100 12 المجموع 
 k10 10 83.33أقل من  33.33 12 المشاركات 

 أكثر من
k10  

2 16.66 

 100 12 المجموع
    100 36 المجموع 

 المصدر :  من إعداد الباحثة
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 ( يوضح فئة التفاعل الجماهيري  10الشكل )    

 ل فئة فرعية لوحدها :( المرفقة معه النسب المئوية لك 3- 1وتوضح الأشكال البيانية )
    

 
 

       
 (                                        02(                                        الشكل )01الشكل )         

التعليقات 

الإعجابات 

المشاركات 
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 (03الشكل )                                         

 المصدر : من إعداد الباحثة .  
 
نتــائج الجــدول أن جميــع الفيــديوهات محــل الدراســة حظيــت بتفاعــل جمــاهيري مــن خــلال  تُظهــر    

، ممــــا يعكــــس %33.33لكــــل فئــــة وبنســــبة  12التعليقــــات والإعجابــــات والمشــــاركات بتكــــرار بلــــغ 
   .حضورًا واضحًا للتفاعل مع المحتوى المنشور  

 وبنســـبة  12يجابيـــة بتكـــرار فيمـــا يتعلـــق بالتعليقـــات، فقـــد ســـجلت جميعهـــا ضـــمن فئـــة التعليقـــات الإ
، دون تســـجيل أي تعليقـــات ســـلبية، وهـــو مـــا يـــدل علـــى تقبّـــل الجمهـــور للمحتـــوى وتفاعلـــه 100%

الإيجــــابي معــــه، ويعكــــس ذلــــك قــــدرة صــــاحب المحتــــوى حبيــــرش علــــى تقــــديم محتــــوى ينســــجم مــــع 
   .اهتمامات المتابعين ويحقق درجة من القبول والتأثير

  30آلاف و 10آلاف إعجــاب وبــين  10توزعــت بــين فئتــي أقــل مــن أمــا بالنســبة للإعجابــات، فقــد 
ألــف  30، فــي حــين ســجلت فئــة أكثــر مــن %41.66لكــل منهمــا وبنســبة  5ألــف إعجــاب بتكــرار 
، مـــا يشـــير إلـــى تفـــاوت مســـتويات التفاعـــل وفـــق طبيعـــة %16.66بنســـبة  2إعجـــاب تكـــرارًا قـــدره 

   .الفيديو والمحتوى المقدم
 10آلاف مشــاركة فــي المرتبــة الأولــى بتكــرار  10د جــاءت فئــة أقــل مــن وبالنســبة للمشــاركات، فقــ 

، وهــو مــا %16.66آلاف مشــاركة بنســبة  10لفئــة أكثــر مــن  2، مقابــل تكــرار %83.33وبنســبة 

83%

17%

المشاركات 

k10أقل من 

 k10أكثر من 
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يعكــس أن نســبة معتبــرة مــن الفيــديوهات حققــت انتشــارًا متوســطًا مــن خــلال إعــادة النشــر والمشــاركة 
   .بين المستخدمين  

ذه النتــائج إلــى أن حبيــرش اســتطاع توظيــف الأســلوب الســاخر والترويجــي بطريقــة وتشــير هــ    
ســــاهمت فــــي تحقيــــق مســــتويات معتبــــرة مــــن التفاعــــل الجمــــاهيري، خاصــــة مــــن حيــــث التعليقــــات 
الإيجابيـــة والإعجابـــات، ممـــا يعكـــس فعاليـــة المحتـــوى فـــي جـــذب انتبـــاه الجمهـــور وتحفيـــزه علـــى 

 .التفاعل
 

 للدراسة : النتائج العامة  -رابعا 
 أظهـــرت نتـــائج الدراســـة الخاصـــة بالفيـــديوهات القصـــيرة لصـــفحة حبيـــرش علـــى منصـــة 

Instagram  عن اعتماد واضـح علـى توظيـف السـخرية كيليـة ترويجيـة فعالـة، مـن خـلال
المــــزج بــــين العناصــــر البصــــرية والســــمعية واللغويــــة والإقناعيــــة بمــــا يتماشــــى مــــع طبيعــــة 

   .تفاعل الرقميالفيديوهات القصيرة ومتطلبات ال
  مـــع اعتمـــاد كبيـــر علـــى %75وقـــد أظهـــرت النتـــائج هيمنـــة الأزيـــاء غيـــر الرســـمية بنســـبة ،

لكل منهما، إضافة إلى إيمـاءات الوجـه  %34.28الحركات الجسدية وحركات اليد بنسبة 
 .%31.42بنسبة 

  والإضــــاءة البيضــــاء بنســــبة %61.11كمـــا بــــرز اســــتخدام الإضــــاءة المصــــطنعة بنســــبة ،
، إلـــــى جانـــــب ســـــيطرة التحريـــــك اليـــــدوي للكـــــاميرا بنســـــبة مرتفعـــــة جـــــدًا بلغـــــت 42.10%
 ، وهو ما يعكس الطابع العفوي والحركي للمحتوى. 96.42%

  وهيمنـــت اللقطـــات البعيـــدة %50كـــذلك تصـــدرت الشـــعارات العناصـــر الجرافيكيـــة بنســـبة ،
ى علـى ، مما يدل على تركيـز المحتـو %64.28، والرتم المتوسط بنسبة %44.44بنسبة 

  .الوضوح البصري والمحافظة على انتباه الجمهور
  أمـــــا مـــــن الجانـــــب الســـــمعي، فقـــــد جـــــاءت الأصـــــوات الحيـــــة فـــــي المرتبـــــة الأولـــــى بنســـــبة

للأصـــوات  %36.84، مقابـــل %63.15، خاصـــة الأصـــوات البشـــرية بنســـبة 61.29%
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ة، ضمن الموسـيقى المصـاحب %100الآلية، في حين استُخدمت الموسيقى العادية بنسبة 
   .ما يعكس اعتماد المحتوى على الحوار والتفاعل المباشر أكثر من المؤثرات الموسيقية 

  وفيمـــا يتعلـــق بمـــدة الفيـــديوهات، فقـــد هيمنـــت الفيـــديوهات الممتـــدة مـــن دقيقـــة ونصـــف إلـــى
فقـــط  %8.33للفيـــديوهات المتوســـطة، و %16.66، مقابـــل %75دقيقتـــين وأكثـــر بنســـبة 

وهو ما يدل علـى سـعي صـانع المحتـوى إلـى مـنح مسـاحة أكبـر للفيديوهات القصيرة جدًا، 
 لبناء المواقف الساخرة وإيصال الرسائل الترويجية بوضوح.

  كما أظهرت النتائج تمركز أغلب المشاهدات ضمن الفئة المتوسـطة والعاليـة، خاصـة بـين
ألـــف  500ألـــف مشـــاهدة، مـــع تســـجيل بعـــض الفيـــديوهات لأكثـــر مـــن  500ألـــف و 100

                                      .ما يعكس قدرة الصفحة على تحقيق انتشار واسع نسبيًامشاهدة، 
  100ومن الناحية اللغوية، اعتمد المحتوى بشكل كلي علـى الـدمج بـين اللغـات بنسـبة% ،

ـــة اللهجـــة المحليـــة، وهـــو مـــا ســـاهم فـــي تقريـــب الرســـالة مـــن الجمهـــور وتحقيـــق  مـــع هيمن
 التفاعل السريع.

  ـــة بنســـبة كمـــا ـــة المنتجـــات المواضـــيع الترويجي ، تلتهـــا المؤسســـات %58.33تصـــدرت فئ
، مــا يــدل علــى تركيــز المحتــوى أساسًــا علــى %16.66، ثــم الخــدمات بنســبة %25بنســبة 

   .الترويج للمنتجات
  أمـــا فيمـــا يخـــص أســـاليب الســـخرية، فقـــد احتلـــت الســـخرية اللفظيـــة المرتبـــة الأولـــى بنســـبة

، ثـــــم الســـــخرية البصـــــرية بنســـــبة %31.57الحركيـــــة بنســـــبة  ، تلتهـــــا الســـــخرية63.15%
فقــــط، وهــــو مــــا يعكــــس اعتمــــاد المحتــــوى بدرجــــة كبيــــرة علــــى الحــــوار والتعــــابير  5.26%

 الساخرة. 
  41.66علـى الطـرح المباشـر بنسـبة  %58.33كما تفوق الطرح غير المباشر بنسبة% ،

  .ديم الإعلاني الصريحمما يدل على توظيف السخرية والإيحاءات الكوميدية بدل التق
  كــذلك كشــفت النتــائج عــن اعتمــاد حبيــرش علــى المــزج بــين الأســاليب العقلانيــة والعاطفيــة

فقط للأساليب العاطفية وحدها، وهـو مـا يعكـس سـعيه  %8.33، مقابل %91.66بنسبة 
 إلى تحقيق التأثير والإقناع في آن واحد. 
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 ـــــا مـــــن خـــــلال التعليقـــــات والإعجابـــــات  كمـــــا حققـــــت جميـــــع الفيـــــديوهات تفـــــاعلًا جماهيريً
مـــــن التعليقـــــات ضـــــمن  %100لكـــــل فئـــــة، مـــــع تســـــجيل  %33.33والمشـــــاركات بنســـــبة 

التعليقـــات الإيجابيـــة، مـــا يـــدل علـــى تقبـــل الجمهـــور للمحتـــوى وفعاليتـــه فـــي جـــذب الانتبـــاه 
  .وتحفيز التفاعل

السـخرية  وخلاصةً لما توصلت إليه الدراسة، يتضـح أن صـفحة حبيـرش نجحـت فـي اسـتثمار    
باعتبارهـا أداة ترويجيـة فعالـة قـادرة علـى جـذب  إنسـتغرام داخـل الفيـديوهات القصـيرة عبـر منصـة

انتبـــاه الجمهـــور وتحفيـــز تفاعلـــه ، فقـــد اعتمـــد المحتـــوى علـــى توظيـــف عناصـــر بصـــرية وســـمعية 
ـــديناميكي، والأصـــوات الحيـــة،  ولغويـــة متنوعـــة، مثـــل الحركـــات الجســـدية، الإضـــاءة، التصـــوير ال

فة إلى استخدام اللهجة المحلية والطرح غير المباشر، وهو مـا مـنح الفيـديوهات طابعًـا عفويًـا إضا
   .وقريبًا من المتلقي 

كما أظهرت النتائج أن السخرية اللفظية كانت الـنمط الأكثـر حضـورًا داخـل المحتـوى، إلـى جانـب 
، الأمــر الــذي ســاهم فــي اعتمــاد صــانع المحتــوى علــى المــزج بــين الأســاليب العقلانيــة والعاطفيــة

تعزيز الجانب الإقناعي والتأثيري للرسائل الترويجية، كذلك بيّنت الدراسة أن التركيز الأكبـر كـان 
علـــــى التـــــرويج للمنتجـــــات مقارنـــــة بالخـــــدمات والمؤسســـــات، مـــــع تحقيـــــق مســـــتويات معتبـــــرة مـــــن 

ـــــــة والإع ـــــــات الإيجابي ـــــــات المشـــــــاهدات والتفاعـــــــل الجمـــــــاهيري، خاصـــــــة مـــــــن خـــــــلال التعليق جاب
   .والمشاركات

وتؤكد هذه النتائج أن توظيف السخرية في الفيديوهات القصيرة لم يعد مجرد عنصر ترفيهـي، بـل 
أصـبح أســلوبًا اتصــاليًا وترويجيًــا فعـالًا يســاهم فــي تقريــب الرســالة مـن الجمهــور، ويزيــد مــن قابليــة 

فــــي ظــــل طبيعــــة المحتــــوى للانتشــــار والتفاعــــل داخــــل منصــــات التواصــــل الاجتمــــاعي، خاصــــة 
الجمهور الرقمي الذي يفضـل المحتـوى السـريع والخفيـف والقـائم علـى الترفيـه والإقنـاع فـي الوقـت 

 .نفسه
 
 



 

128 

 خامسا : مناقشة نتائج الدراسة في ضوء الفرضيات : 
 الفرضية العامة:   

يــــؤثر الأســــلوب الفكــــاهي والناقــــد الــــذي تعتمــــده صــــفحة "حبيــــرش " ايجابــــا فــــي ســــرعة اســــتجابة 
ممــا يجعــل المنــتج المحلــي أكثــر جاذبيــة وتنافســية مقارنــة بالمنتجــات  ، لك للاعلانــاتالمســته

 المعتمدة على التسويق التقليدي .
أكــــدت نتــــائج الدراســــة صــــحة الفرضــــية ، حيــــث اعتمــــد المحتــــوى علــــى الســــخرية اللفظيــــة بنســــبة 

، %100ســبة ، كمــا حققــت الفيــديوهات تفــاعلًا إيجابيًــا مــن خــلال تعليقــات إيجابيــة بن63.15%
إضــافة إلــى تمركــز أغلــب المشــاهدات ضــمن الفئــات المتوســطة والمرتفعــة، وهــو مــا يــدل علــى أن 
الأسلوب الساخر ساهم في جـذب انتبـاه الجمهـور وزيـادة جاذبيـة المنـتج المحلـي مقارنـة بالتسـويق 

 التقليدي .
 الفرضية الأولى:  

يجعل المشاهد يشعر أن المنتج المحلي استخدام "حبيرش " للهجة العامية والمواقف اليومية مما 
 جزء من حياته اليومية وليس مجرد سلعة للبيع

توافقــت هــذه الفرضــية مــع نتــائج الدراســة ، حيــث أن الصــفحة اعتمــدت علــى الــدمج بــين اللغــات 
  .، وساهم هذا في جعل المنتج يبدو جزءًا من الواقع اليومي للمستهلك  %100بنسبة 
  الفرضية الثانية:   

زيـــز و زيـــادة نســـبة المشـــاركة والاعجابـــات الناتجـــة عـــن المحتـــوى الســـاخر ممـــا يســـاعد المنـــتج تع
 . المحلي على الانتشار والوصول لجمهور أوسع دون الحاجة للميزانيات الاعلانية الضخمة

ــا مــن  توافقــت نتــائج الدراســة  مــع صــحة الفرضــية فقــد حققــت جميــع الفيــديوهات تفــاعلًا جماهيريً
ـــات والمشـــاركات بنســـبة خـــلال التعليقـــ لكـــل فئـــة، كمـــا ســـجلت التعليقـــات  %33.33ات والإعجاب
. إضافة إلى ذلك، تمركزت أغلب الفيديوهات ضـمن فئـة المشـاهدات بـين %100الإيجابية نسبة 

ألـف مشــاهدة، وهــو  500ألــف مشـاهدة، مــع تجــاوز بعـض الفيــديوهات حــاجز  500ألـف و 100
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تحقيـق انتشـار واسـع والوصــول إلـى جمهـور أكبــر دون مـا يـدل علـى قــدرة المحتـوى السـاخر علــى 
 الحاجة إلى ميزانيات إعلانية ضخمة.

  : الفرضية الثالثة 
الاستمتاع بـالمحتوى الكوميـدي أدى إلـى خلـق ارتبـاط إيجـابي بـين الضـحك و العلامـة التجاريـة ، 

 .مما يزيد من ولاء المستهلك نحو المنتج
الحاليـــة، حيـــث أظهـــرت هيمنـــة الســـخرية اللفظيـــة بنســـبة  تتوافـــق هـــذه النتيجـــة مـــع نتـــائج الدراســـة

وتحقيـــق مســـتويات معتبـــرة مـــن  %100، إلـــى جانـــب تســـجيل تعليقـــات إيجابيـــة بنســـبة 63.15%
التفاعـــل الجمـــاهيري، ممـــا يـــدل علـــى أن المحتـــوى الكوميـــدي ســـاهم فـــي خلـــق تقبـــل إيجـــابي لـــدى 

 .الجمهور تجاه الرسائل الترويجية والمنتجات المعروضة
 رضية الرابعة : الف 

النجــاح فــي تغييــر الصــورة النمطيــة الســلبية حــول جــودة المنتجــات المحليــة وربطهــا بصــورة ذهنيــة 
 حديثة وقريبة من متطلبات روح العصر

توافـــق هــــذه النتيجــــة مـــع مــــا توصــــلت إليــــه الدراســـة الحاليــــة مــــن تركيـــز المحتــــوى علــــى التــــرويج 
يوهات نســــب مشــــاهدة متوســــطة ومرتفعــــة ، مــــع تحقيــــق أغلــــب الفيــــد%58.33للمنتجــــات بنســــبة 

وتفاعــل إيجــابي مــن الجمهــور، وهــو مــا يعكــس مســاهمة الأســلوب الســاخر فــي تقــديم المنتجــات 
 .المحلية بصورة أكثر جاذبية وحداثة وتعزيز حضورها لدى المتابعين

 سادسا : مناقشة نتائج الدراسة في ضوء الدراسات السابقة : 
 : الدراسة الأولى 

ـــا  ـــة توافقـــت نت ـــى أهمي ـــائج دراســـة رقيـــق ماجـــدة فيـــروز فـــي التأكيـــد عل ئج الدراســـة الحاليـــة مـــع نت
العناصــر التقنيــة والبصــرية فــي جــذب الجمهــور وتحقيــق التفاعــل، مثــل الإضــاءة وجــودة الصــوت 
والحركات البصرية. كما اتفقتا في أن المحتـوى الرقمـي الجـذاب يسـاهم فـي زيـادة نسـب المشـاهدة 

   .والتفاعل 
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 سة الثانية : الدرا 
توافقــــت نتــــائج الدراســــة الحاليــــة مــــع دراســــة بــــدرة خلفــــة فــــي أن الســــخرية عبــــر مواقــــع التواصــــل 
الاجتماعي تمتلك قدرة كبيرة على التأثير في الجمهـور وجـذب انتباهـه ، كمـا أكـدت الدراسـتان أن 

   .ميالمحتوى الساخر يحقق تفاعلًا واسعًا ويؤثر في طريقة تلقي الجمهور للمحتوى الرق
  : الدراسة الثالثة 

توافقــت الدراســة الحاليــة مــع دراســة خــديم وبايشــي فــي أن المحتــوى الســاخر يعتمــد علــى الأســاليب 
 الإقناعية للتأثير في الجمهور وتحقيق التفاعل.

إلا أنها اختلفت معها في النتائج، حيث أظهرت غلبة المـزج بـين الأسـاليب العقلانيـة والعاطفيـة،  
  .لدراسة السابقة إلى غلبة الأساليب العاطفية فقط داخل البرامج الساخرةبينما توصلت ا

  : الدراسة الرابعة 
توافقــت الدراســة الحاليــة مــع دراســة ضــياء مصــطفى فــي أن الســخرية تُعــد أســلوبًا فعــالًا فــي جــذب 
الجمهــور وإيصــال الرســائل الإعلاميــة بطريقــة مــؤثرة ، كمــا أكــدت الدراســتان أن توظيــف الطــابع 

 لكوميدي والسّاخر يساعد على زيادة انتباه المتلقي وتفاعله مع المحتوى المقدم .ا
 

 سابعا : مناقشة  نتائج الدراسة في ضوء النظرية : 
بناءً على النتائج الظاهرة عن التحليل الشكلي و الضمني الشاملة لجميع مفـردات مجتمـع البحـث 

جـي ، وتـم تحليـل وتفسـير النتـائج المتوصـل لهـا ريلز تروي 12والدراسة، والتي يبلغ عددها حوالي 
فـــــي ضـــــوء الأساســـــيات الفكريـــــة لــــــ اســـــتراتيجية بنـــــاء المعنـــــى الاجتمـــــاعي والمنظـــــور الإقنـــــاعي 

 الترويجي.
و هـــذه القـــراءة تتفســـر فـــي المنهجيـــة المدعومـــة بــــ أســـلوب الحصـــر الشـــامل فـــي النقـــاط العلميـــة  

  :التالية
أظهـــــر المســـــح الكامـــــل أن الأســـــلوب الســـــاخر والمفارقـــــات  تحقيـــــق الاســـــتراتيجية الســـــيكودينامية:

الكوميديــة شــكلا اســتمالات وجدانيــة ونفســية ثابتــة ، نجحــت فــي تفكيــك دفاعــات المتلقــي النفســية 
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ومقاومتــه الطبيعيــة تجــاه الإعلانــات التقليديــة، ممــا ســهّل تقبــل الرســالة الاتصــالية فــي قالــب مــن 
   .الارتياح الانفعالي 

 يجية السوســـيوثقافية : بينـــت النتـــائج أن الاســـتعمال الكلـــي والمنهجـــي الخـــاص تحقيـــق الاســـترات
بـــالرموز الثقافيـــة الجزائريـــة، والمواقـــف الروتينيـــة اليوميـــة المألوفـــة، واســـتخدام اللهجـــة الدارجـــة 
العاميــــة؛ ممــــا يتســــنى للمســــتعملين بالتفاعــــل مــــع المضــــمون والــــتحكم بــــالمعنى الاجتمــــاعي ، 

 لل البيئة الواقعية الخاصة بهم.باعتبار أن الرسالة تح
  "تعــديل الصــورة الذهنيــة وبنــاء المعنــى : نــرى أن الــدور الاتصــالي الخــاص بصــفحة "حبيــرش

على منصـة انسـتغرام لا يقتصـر علـى نقـل المعلومـات المجـردة والعاديـة ، بـل تقـوم علـى بنـاء 
اســـهمت فـــي معـــان خاصـــة بـــالمنتج المحلـــي وإضـــافة قيمـــة رمزيـــة لـــه ، بالإضـــافة الـــى أنهـــا 

تجريدها من التمثيلات العقلية االقديمة وتحويلها لصورة عصرية تواكب ماهو عليـه المسـتهلك 
   .  الرقمي

  تحفيز الاستجابة والتفاعل الوظيفي للمقاربة : إنعكس التفاعل الرقمي المكثف للمتابعين علـى
ني الأولـــي إلـــى تفـــوق المقاربـــة فـــي توجيـــه الجمهـــور مـــن مرحلـــة الاســـتهلاك المعرفـــي والوجـــدا

مرحلــة تشــكيل اتجاهــات تفضــيلية الثابتــة التــي تــدفع نحــو اتخــاذ قــرارات ســلوكية فعليــة لإقتنــاء 
 منتج المحلي المدعم .

 
 :  ثامنا : التوصيات و المقترحات

تشجيع توظيف السخرية بشكل مدروس في الفيـديوهات الترويجيـة القصـيرة لمـا لهـا مـن دور  (1
  .يز التفاعلفي جذب انتباه الجمهور وتحف

الاهتمام بتقديم الرسائل الترويجية في قالب ترفيهي يجمع بين الإقناع والتشويق بما يتناسـب  (2
   .مع طبيعة مستخدمي إنستغرام

تعزيـز اســتخدام اللهجـة المحليــة والعناصـر القريبــة مــن الواقـع اليــومي للجمهـور لزيــادة فعاليــة  (3
   .المحتوى الترويجي
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البصرية للفيديوهات القصيرة بما يسـاهم فـي تحسـين جـودة المحتـوى تطوير الجوانب التقنية و  (4
 وجاذبيته . 

تحقيـــق التـــوازن بـــين البعـــد الســـاخر والهـــدف الترويجـــي لضـــمان وصـــول الرســـالة الإعلانيـــة  (5
   .بوضوح إلى الجمهور

الاســتفادة مـــن مؤشـــرات التفاعــل الجمـــاهيري، فـــي تحســـين المحتــوى الترويجـــي وتطـــويره بمـــا  (6
  .هتمامات الجمهوريتوافق مع ا 

   .إجراء دراسات ميدانية حول أثر السخرية في السلوك الشرائي للمستهلكين (7
   .دراسة اتجاهات الجمهور نحو الفيديوهات الترويجية الساخرة عبر إنستغرام (8
إجــراء دراســات مقارنــة بــين فعاليــة الســخرية وفعاليــة الأســاليب الترويجيــة الأخــرى فــي جــذب  (9

   .الجمهور
فـــي دراســـة اســـتخدام الســـخرية فـــي التـــرويج عبـــر منصـــات رقميـــة أخـــرى ومقارنـــة التوســـع  (10

 نتائجها بمنصة إنستغرام. 
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ختامًــا، ســعت هــذه الدراســة إلــى الكشــف عــن كيفيــة توظيــف الســخرية فــي الفيــديوهات الترويجيــة 
وى صفحة حبيرش، وقد أظهرت النتـائج أن السـخرية القصيرة عبر إنستغرام من خلال تحليل محت

تمثـــل عنصـــرًا أساســـيًا فـــي بنـــاء الرســـائل الترويجيـــة وجـــذب انتبـــاه الجمهـــور، مـــن خـــلال توظيفهـــا 
 ضمن مختلـف العناصـر اللغويـة والبصـرية والسـمعية، بمـا يسـهم فـي تعزيـز التفاعـل مـع المحتـوى 

   .     وتحقيق انتشار أوسع له
أن نجاح المحتوى الترويجي لم يعد مرتبطًا فقط بعرض المنتج أو الخدمـة، بـل  كما بينت الدراسة

أصبح يعتمد على أسـاليب إبداعيـة قـادرة علـى الجمـع بـين الإقنـاع والترفيـه بمـا يتوافـق مـع طبيعـة 
وعليــه، تبــرز الســخرية باعتبارهــا مــن أهــم الآليــات الاتصــالية التــي يمكــن   البيئــة الرقميــة الحديثــة.

   . في التسويق الرقمي وصناعة المحتوى عبر منصات التواصل الاجتماعيتوظيفها 
ورغم ما توصلت إليه هذه الدراسة من نتائج، فإن موضوع السخرية فـي المحتـوى الرقمـي لا يـزال 
مجالًا خصبًا للبحث والدراسة، خاصة فيما يتعلـق بقيـاس تأثيرهـا فـي السـلوك الشـرائي للمسـتهلك، 

رة الذهنيــة للعلامــات التجاريــة، وكــذا دراســة فاعليتهــا عبــر منصــات رقميــة ودورهــا فــي بنــاء الصــو 
ــا أمــام بحــوث مســتقبلية تســهم فــي إثــراء المعرفــة العلميــة فــي هــذا  مختلفــة، الأمــر الــذي يفــتح آفاقً

 . المجال
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 :قائمة المصادر و المراجع

 :الكتب السماوية -
 كريم.القرآن ال  -1
 الكتب: -
(. تفسير القرآن العظيم، دار طيبة 1999ابن كثير )عماد الدين إسماعيل بن عمر(، ) -2

 للنشر والتوزيع المدينة المنورة، المملكة العربية السعودية
بن كروم )سعيد(، الجمهور الرقمي: تحولات المتلقي في البيئة التفاعلية، أكملي اسم دار  -3

 مكتوبة على غلاف الكتاب الداخلي(.النشر والمدينة وسنة النشر ال
( منهجية البحث العلمي وتقنياته في العلوم الاجتماعية، دار 2014بوحوش )رابح(، ) -4

 الغرب للنشر والتوزيع، الجزائر.
( مناهج البحث العلمي وإجراءاتها في العلوم الاجتماعية 2012بلعباس )عبد الرزاق(، ) -5

 الجزائر. والإنسانية، ديوان المطبوعات الجامعية،
( تحليل المضمون في الدراسات الإعلامية الأطر النظرية 2020خيري )نورة( ، ) -6

 وتطبيقاتها الميدانية، دار الفجر للنشر والتوزيع، القاهرة، مصر.
 شاكر عبد الحميد، سيميائية الصورة الإشهارية آليات الإقناع والدلالة  -7
 معارف، القاهرة، مصر.، دار ال1(. الفكاهة في مصر، ط1958ضيف )شوقي(، ) -8
 عاطفة )محمد(، الاتصال ونظرياته في العصر الرقمي  -9
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العياضي )نصر الدين، وسائل الإعلام والمجتمع التحديات الثقافية  -10
 والابستيمولوجية للإعلام الجديد(.

(. مناهج العلوم الاجتماعية، ترجمة: د. أحمد فؤاد أحمد، دار 2006غرويتز )مادلين( )
 رة، مصر.المعارف، القاه

(. مناهج البحث العلمي وتطبيقاته في الإعلام 2015قنديلجي )عامر إبراهيم(، ) -11
 والعلوم الاجتماعية دار المسيرة للنشر والتوزيع والطباعة، عمان، الأردن.

، دار الكتب 1(. مناهج البحث العلمي، ط2019المحمودي محمد سرحان( ) -12
 اليمنية صنعاء، اليمن.

(. الاتصال ونظرياته 2003السيد )ليلى حسين( )مكاوي )حسن( عماد ، و  -13
 المعاصرة، الدار المصرية اللبنانية، القاهرة، مصر

 الأطروحات و الرسائل العلمية: -
(. استخدام السخرية عبر مواقع التواصل الاجتماعي وأثرها 2024خلفة )بدرة(، ) -14

اه تخصص علم على تمثيلاتها للواقع الاجتماعي لدى الشباب الجزائري، أطروحة دكتور 
 3اجتماع الاتصال / علوم الإعلام والاتصال، جامعة الجزائر 

(. السخرية في البرامج التلفزيونية، رسالة جامعية 2014مصطفى )ضياء(، ) -15
 غير منشورة، تخصص إعلام وتلفزيون.

(. الأساليب الإقناعية في البرامج 2025/2026برنامج الشباكة ) فريق بحث(، ) -16
، بحث علمي / 360دراسة حالة برنامج الشباكة عبر منصة الجزيرة الشبابية الساخرة 

 أكاديمي.
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(. صناعة المحتوى الثقافي عبر 2025/2026قناة دوبا ميكافين )فريق بحث(، ) -17
قنوات اليوتيوب قناة دوباميكافين نموذجاً، رسالة ماجستير / بحث أكاديمي، تخصص 

 علوم الإعلام والاتصال
 المواقع الإلكترونية: -
 موقع المعاني للإصطلاحات واللغة، مادة "المزيج"، متاح عبر الرابط الإلكتروني: -18

any.com](https://www.almaany.com) 

موقع مجمع اللغة العربية الافتراضي، التعريفات الإجرائية للبحث، متاح عبر  -19
 الرابط الإلكتروني:

ps://www.arabicacademy.gov.eg/ar) 

(، مقاطع وفيديوهات "ريلز" القصيرة Belkacem Rahmounصفحة حبيرش  -20
الساخرة والترويجية المنشورة عبر منصة إنستغرام الرقمية في الفترة الممتدة من 

 ، الرابط الأساسي للحساب:13/02/2026إلى  30/10/2020

tps://www.instagram.com/hbayrech 

 المراجع الأجنبية:

1-Negroponte (Nicholas), (1995). Being Digital, Alfred A. Knopf, 
New York, USA. 

2- Solis (Brian), (2011). The End of Business as Usual, John Wiley & 
Sons, Hoboken, New Jersey, USA. 
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