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 :مقدمة

لقد أصبحت الملكیة الفكریة بشقیها الأدبي الفني و الصناعي التجاري أهم ما تصدره   
الدول الكبرى و أهم ما تحتاج إلیه كذلك الدول النامیة في هذا القرن و أداة من أدوات التنمیة 
و جزءا من السیاسة الاقتصادیة خاصة للدول الكبرى،كما أصبحت من أهم الأسباب التي 

وب صراعات و خلافات تجاریة دولیة وقد تؤدي إلى وصول العلاقات بین إلى نش ديتؤ 
الدول إلى التشنج و الانسداد و هذا نظرا لأهمیتها البالغة في حیاة الدول و الشعوب، و هذه 
الأهمیة أو هذا الاهتمام بحقوق الملكیة الفكریة من طرف معظم الدول خاصة من طرف 

ي إلى التحكم في التجارة الدولیة و التي تعتبر عصب الدول المتقدمة مرده و سببه السع
  .الاقتصاد الحدیث 

و من بین هذه الحقوق الفكریة نجد العلامة التجاریة و التي تعتبر من أهم حقوق  
الملكیة الفكریة، إذ أن التطور المتسارع الذي یشهده العالم في الوقت الراهن خاصة في 

عدد المنتجین أدى إلى وجود عدد لا حصر له من  المجال الصناعي و التجاري و ازدیاد
المنتجات المتماثلة في النوع مما حذا بالتجار وكان من اللازم علیهم تمییز منتجاتهم و 
سلعهم المتماثلة و المتقاربة والتي تكتظ بها الأسواق و ذلك باستخدام علامات تمیز 

العلامة  بأن لا یعنيكل هذا بضائعهم و خدماتهم عن باقي البضائع والخدمات الأخرى، و 
  .هي ولیدة العصور الحدیثة بل هي معروفة منذ القدم 

إذ أن الإنسان قد استخدم منذ ألاف السنین دلائلا و رموزا لتمییز ملكیته،كما إن 
الاهتمام بالعلامات التجاریة یعود إلى عصر الرومان حیث استخدمت هذه العلامات 

ثم تعاظم الاهتمام بهما في القرون منتجات و إثبات ملكیتها للحیلولة دون سرقة البضائع و ال
النشأة حیث مع  ا كان حدیثیة، غیر أن الاعتراف القانوني بهالوسطى و أصبحت إلزام

و في  1857بدایات القرن صدر أول قانون خاص بالعلامات التجاریة في فرنسا عام 
  .1946ام و في الولایات المتحدة الأمریكیة ع 1879بریطانیا عام 

و رغم التطور الحاصل في جمیع المیادین و على جمیع الأصعدة و نخص هنا بالذكر 
الصعید الاقتصادي و التجاري إلا أنه لا یخفى على أحد ما للعلامة من أهمیة كبرى سواء 
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عد تقریبا الوسیلة الوحیدة للمنتج أو الصانع أو ا تفي النشاط التجاري أو الاقتصادي كونه
ا یتمكن في الأسواق، إذ من خلالهمییز منتجاته و بضائعه و سلعه عما یماثلها التاجر لت

التاجر أو الصانع من إبراز الممیزات و الخصائص التي تنفرد بهما بضاعته عن غیرها من 
البضائع،و من خلالها یتمكن الصانع كذلك من إبراز جودة سلعه و منتجاته و كذا مصدرها 

فید المستهلك إذ عن طریق العلامة یستطیع التعرف عن مدى و طریقة صنعها كما أنها ت
جودة البضائع المعروضة علیه و بذلك تصبح رمزا لثقته بهذه البضائع فیطمئن بوجود 

یكفي أن یذكر التاجر اسم العلامة أمام  إذالعلامة على هذه السلع التي یتعامل معها، 
تاجها و طریقة صنعها و جودتها و المستهلك حتى یكون هذا الأخیر على علم بتفاصیل إن

  .مصدرها 

كما أن العلامة التجاریة تلعب دورا هاما في ضمان حقوق المستهلكین من أسالیب 
الغش و الاحتیال حول مواصفات البضائع و السلع و الخدمات التي یتلقونها من خلال 

  .ل المستهلكالرجوع على هؤلاء رجوعا قانونیا مناسبا لتحدید مسؤولیتهم عن أثار تضلی

إن العلامة التجاریة في ظل الأوضاع الاقتصادیة الحالیة أصبحت لها قیمة إضافیة 
تضاف لقیمة المحل التجاري و لعل السبب في ذلك یعود إلى اتساع انتشار العلامة التجاریة 
و اتساع ارتباطها الوثیق بالتجارة و الاقتصاد و المعاملات الیومیة أكثر من باقي حقوق 

كیة الصناعیة والتجاریة الأخرى ذلك أن ازدیاد المنافسة بین التجار وقیام المستهلك المل
بالشراء بالاعتماد على نوعیة المنتج أو الخدمة دفع التجار إلى اختیار كل منهم على حدى 

  .)1(لعلامة ممیزة لتمییز منتجاتهم و خدماتهم عن غیرها من المنتجات و الخدمات المشابهة 

میة هذه العلامات التجاریة على الصعید التجاري الداخلي و الخارجي فقد و نظرا لأه
ت اهتمام مختلف التشریعات لتنظیم هذه الحقوق و هذا لحمایتها من مختلف أشكال نال

التعدي، كما حتمت على الدول توفیر كافة الوسائل المتاحة لحمایتها من مختلف الأسالیب و 
الحیل والتي قد یستعملها المتنافس و قد تكون مخالفة للنزاهة و الشرف و الأمانة التي تقوم 

                              
، 2003-2002سنة ,مذكرة لنیل شهادة الماجستیر في القانون بجامعة الجزائر,النظام القانوني للعلامات, اشدي سعیدةر  -1

  .2ص
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الحدیثة، وبالتالي التصدي لكل من تسول له نفسه الاعتداء علیها و ارتكاب علیها التجارة 
، ومن بین هذه الأسالیب المخالفة للقانون و التي تشكل تعدیا على حقوق )1(الجرائم  بحقها 
  .المنافسة غیر المشروعة ،صاحب العلامة

ك من موضوع العلامة التجاریة و ذل تناول ومن خلال كل هذا فانه من الضروري
خلال التطرق إلى مفهومها و تبیان طرق اكتسابها ووظائفها و كذا التطرق إلى مفهوم 

  :المنافسة غیر المشروعة و تبیان مدى تأثیره على هذه الحق و علیه

  .مشروعة على العلامة التجاریة؟الالمنافسة غیر تأثیر  ماو  فما هي العلامة التجاریة؟

منهج تحلیلي وصفي قسمنا البحث إلى فصلین وللإجابة عن هذه الإشكالیة ووفق 
فالفصل الأول تضمن ماهیة العلامة التجاریة و ذلك من خلال تعریفها و كذا أنواعها و 
أشكالها و طرق اكتسابها و وظائفها أما الفصل الثاني فقد تضمن مفهوم المنافسة غیر 

  .المشروعة و كذا شروط مباشرة دعوى المنافسة غیر المشروعة

 

                              
 .3ص ،2002-2001السنة ‘ مذكرة نیل شهادة الماجستیر بجامعة الجزائر‘المنافسةالعلامات في مجال ,نعیمة علواش -1
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  الفصل الأول

  ماهیة العلامة التجاریة
  

  

  

  

  

  

  



~ 5 ~ 
 

تظهر أهمیة العلامة التجاریة في تمییز منتجات الصانع أو التاجر عن المنتجات 
تجار آخرین، حیث أصبحت العلامة التجاریة وسیلة دعائیة لزیادة اع أو صنالمشابهة لها ل

الطلب على سلعة معینة، فیعتبر تزاید استهلاك تلك السلعة دلیلا على زیادة شهرة العلامة 
التجاریةـ مما یترتب علیه اعتبار العلامة التجاریة حقا لصاحبها ذات قیمة مالیة طائلة في 

  .بعض الأحیان

جعلت من العلامة التجاریة تتبوأ وتحتل مكانة هامة وسط حقوق وكل هذه الأهمیة 
  .الملكیة الصناعیة

مباحث أما المبحث وبناءا على ما سبق ذكره ارتأینا أن نقسم هذا الفصل إلى ثلاث 
فنتناول فیه مفهوم العلامة التجاریة والمبحث الثاني نتناول فیه شروط اكتساب العلامة الأول 

   .ها أما المبحث الثالث فنتناول فیه وظائف العلامة التجاریةالتجاریة وحقوق مالك
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  الأول المبحث

  مفهوم العلامة التجاریة

تعد العلامة التجاریة من أهم عناصر الملكیة الصناعیة و التجاریة التي تزاید الاهتمام 
السلع و  حیث اقتصر مجالها في البدایة على،بها مع تطور التجارة الداخلیة و الدولیة

لیشمل الخدمات المقدمة في كافة المجالات ثم انتقل نطاقها إلى  المنتجات ثم امتد مجالها
  .التجارة الالكترونیة هذه الأخیرة التي أصبحت عصب التجارة المعاصرة

نخصصه لتعریف  الأول فالمطلب ،ثلاثة مطالبإلى  وقد ارتأینا أن نقسم هذا المبحث
المطلب الثالث أما  ب الثاني أنواع العلامات التجاریة و أشكالهاالعلامة التجاریة و المطل

  .فنتناول فیه تمییز العلامة التجاریة عن المصطلحات المشابهة لها

  الأول المطلب

  العلامة التجاریةتعریف 

توسم بها البضائع و السلع و المنتجات و  إشارةتعرف العلامة التجاریة على أنها 
و تعرف العلامة  ،)1(خدماتأو  سلعأو  یماثلها من بضائععما تعمل تمییزا لها أو  الخدمات

الصانع على المنتجات أو  رمز یضعها التاجرأو  دلالةأو  إشارةكل  إنهاالتجاریة كذلك على 
أو  تیسیر التعرف على مصدر بیع المنتجاتإلى  صنعها و تهدفأو  التي یقوم ببیعها
  .)2(لسلع المماثلة یغیرها من اصنعها بحیث لا

  

                              
  .135ص  2008الطبعة الثانیة عمان .الوجیز في حقوق المدنیة الصناعیة والتجاریة . عبد االله حسین الخشروم - 1
 الأولالمؤتمر العربي الدولي  1952لسنة  33رقم  الأردنيدراسة تحلیلیة لقانون العلامات التجاریة  ،الأسمرصلاح .د - 2

  .68ص 1995عمان ، للملكیة الفكریة
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   :المعنى القانوني للعلامة التجاریة

  :على مستوى التشریع الدولي 

مدرید ماعدا أو  في اتفاقیة باریس سواءي تعریف قانوني للعلامات التجاریة ألا یوجد 
مجموعة أو  علامةأي  تعتبر<<  :كالآتيمنها عرفتها  15س فان المادة باتفاقیة تری

 منشاة عن تلك التي تنتجها منشاتعلامات تسمح بتمییز السلع و الخدمات التي تنتجها 
 سیما الكلمات تشملة تجاریة و تكون هذه العلامات لاصالحة لان تكون علامأخرى 

مزیج من هذه العلامات أي أو  و مجموعة الألوانالأشكال  و الحروف و الأرقام و سماءالأ
  .>>مة تجاریة مؤهلة للتسجیل كعلا

على سبیل المثال لا جاء والملاحظ على نص هذه المادة أن تعداد العلامات فیها 
وهو ما یتوافق و التطور العالمي الحاصل –سیما لا–الحصر و هو ما یستشف من عبارة 

  .على المستوى التجاري و ما صاحبه من تعقیدات

  :على مستوى التشریع الداخلي

 63لم تختلف التشریعات الوطنیة في تعریفها حیث عرفها المشرع الجزائري في المادة 
 02وهو التعریف الذي لم یختلف عما جاء به نص المادة  2002لسنة  82من القانون رقم 

 :منه على 02 والذي نصت المادة 2003جویلیة  19الصادر في  )1( 03/06 الأمرمن 
 الأشخاص أسماءالكلمات بما فیها لاسیما  ثیل الخطيالعلامة هي كل رمز قابل للتم"

مركبة التي أو  لوان بمفردهاالممیزة للسلع وتوضیبها والأالأشكال  الصور وأو  والرسومات
  ".خدمات غیرهأو  معنوي عن سلعأو  خدمات شخص طبیعيأو  تستعمل كلها لتمییز سلع

المشرع الجزائري لم یختلف عما جاءت به اتفاقیة  أنوالملاحظ على هذا التعریف 
  .منها والتي تناولت العلامة التجاریة  15تریس في نص المادة 

                              

  .)2003جویلیة  22مؤرخة في  64الجریدة الرسمیة ( 2003جویلیة  19المتعلق بالعلامات التجاریة المؤرخ في )06-03( الأمر - 1
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في تعریف العلامة التجاریة في القانون المعدل لقانون  الأردنيكما توسع المشرع 
حیث شملت العلامات التجاریة علامات السلع  1999لسنة  34العلامات التجاریة رقم 

یكون علامات الخدمة والعلامة المشهورة و العلامات الجماعیة و بهذا التعدیل –والبضائع 
العلامات الخدمیة و  الأخصاریة وعلى العلامات التج أنواعقد استوعب كل  الأردنيالمشرع 

كبیرة كونها وسیلة فعالة للمنتج في تمییز  أهمیةالعلامات التجاریة لها  أنالمشهورة  ذلك 
 02حیث عرفت المادة  )1(خدماته على المنتجات و الخدمات المنافسة في السوقأو  منتجاته

العلامة التجاریة  1999لسنة  34رقم  الأردنيمن القانون المعدل لقانون العلامات التجاریة 
 منتجاتهأو  شخص لتمییز بضائعهأي  یرید استعمالهاأو  ظاهرة یستعملها إشارةأي  أنهاعلى 

  .هغیر  خدماتأو  خدماته عن بضائعأو 

وبالتالي یمكن ان تمیز العلامة  لفظ العلامة التجاریة یشمل العلامة الصناعیة أنكما 
یعد داخلا في التعامل التجاري  كل ماأي  .الأرضمستثمرات التجاریة المنتجات الزراعیة و 

  2.كانت طبیعة مصدر المنتجات أیا

 ولقد ظهرت علامات تسمى علامات الخدمة التي تتخذ شكل شارات معینة لتمییز
خدمات معینة كالشارات التي تضعها محطات خدمة السیارات كتقدیم خدمة لتشحیم السیارات 

 )the four seasons(تتخذها الفنادق و المطاعم ومثال ذلك علامة و كذلك الشارات التي 
  3.لخدمة المطاعم 

فلقد تعددت التعاریف و الآراء الفقهیة للعلامة التجاریة و لم  :من الناحیة الفقهیة  أما
 أداة ممیزة تخص تاجرا:أنهاعرفها البعض على  إذتختلف هذه التعاریف عن بعضها البعض 

  .الخ...حرفا أو  و رسماأمته عما یشابهها وقد تكون رمزا خدأو  سلعتهصانعا لتمییز أو 

السلعة و ضمان مزایا معینة فیها فتقیم بذلك علاقة بین  أصلتستهدف التدلیل على 
  .بثقتهممالك علامة و عملائه و تمكنه من الاستئثار 

                              

 .68مرجع سابق ص ،  الأسمرصلاح  - 1
 .264- 263محمد حسنین، مرجع سابق، ص  - 2
 .37-36نعیمة علواش، مرجع سابق، ص - 3
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التاجر على أو  صورة یضعها الصانعأو  رمزأو  دلالةأو  إشارةكل  أنهاو تعرف على 
  1.یقوم ببیعها لتمییزها عن السلع و الخدمات المشابه لهاالخدمات التي أو  السلع

  المطلب الثاني

  أنواع العلامات التجاریة وأشكالها

  أنواع العلامات التجاریة :الأول الفرع

قد تكون العلامة التجاریة عبارة عن علامة ملكیة و علامة الملكیة  :علامة الملكیة
هي العلامة التي تدل على ملكیة المال المنقول لفائدة شخص معین و تعتبر هذه العلامة 

 الإثباتالعلامات ظهورا حیث استعملها قدماء الناس لوسم حیواناتهم و هذا بغرض  أقدممن 
 م و حتى وان دلت علامة الملكیة على ملكیة المال المنقولملكا لغیره الأموالللغیر بان هذه 

  2.قد تكون تجاریة فإنهاعلى مالكها أو 

و قد فرق بعض فقهاء القانون بین العلامة التجاریة و بین العلامة الصناعیة قولهم 
فالعلامة الصناعیة هي سمة ، و العلامة التجاریة سواء بسواءلیست العلامة الصناعیة 

العلامة التجاریة فهي سمة یضعها من یتلقى البضاعة من أما  ،ي ینتج السلعةالمنتج الذ
 أن التفرقة لیس لها -و بحق–بینما اعتبر البعض ، المستهلكإلى  المنتج لكي یبیعها بدوره

اریة التج الأعمالالتفرقة بین  إشكالیةلان ، )3(قانونیة أثارقیمة عملیة و لا یترتب علیها أي 
تجاریة بحكم  أعمالالصناعة  أعمالو اعتبر  ،الصناعیة قد حسمها المشرع الأعمالو 

  .وهذا ینطبق على العلامات التجاریة و العلامات الصناعیة  ،ماهیتها الذاتیة

وهي علامة السلعة و هي تلك العلامة التي یضعها التاجر على  :العلامة الصناعیة
لفظ  أنكما  ،یلاتها من السلع المتواجدة بالسوقالمنتوجات التي یقوم ببیعها تمییزا لها عن مث

تمیز العلامة التجاریة  أنالعلامة التجاریة یشمل العلامة الصناعیة و بالتالي یمكن 
                              

 .25- 24محمد حسنین، مرجع سابق، ص - 1
 .256،ص2001فرحة زراوي صالح، الكامل في القانون التجاري الجزائري،الحقوق الفكریة، ابن خلدون للنشر والتوزیع، الطبعة  - 2
  .729ص  ،1986 ،القاهرة ،الدار الجامعیة ،القانون التجاري ،طه مصطفى كمال - 3
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كانت  أیاداخلا في التعامل التجاري ي كل ما یعد أ ،الأرضالمنتجات الزراعیة و مستثمرات 
  .)1(طبیعة مصدر المنتجات

التي یستخدمها مقدم الخدمة تمییزا للخدمات التي یوفرها  وهي العلامة :علامة الخدمة
و الخدمة هي كل أداء له قیمة اقتصادیة و هذه العلامة تعتبر علامة  عن خدمات غیره

  .)2(معظم التشریعات إلیه  تأشار  تجاریة كما

علامات الخدمة تتخذ شكل شارات معینة لتمییز خدمات معینة كالشارات التي  أن إذ 
كالشارات التي تضعها أو  السیاراتتضعها محطات خدمة السیارات كتقدیم خدمة لتشحیم 

صبغها وكذلك الشارات التي تتخذها الفنادق و أو  المصبغة على الثیاب التي قامت بتنظیفها
لخدمة المطاعم وقد اعترف المشرع  )the four seasons(المطاعم و مثال ذلك علامة 

بهذا النوع من العلامات التجاریة بموجب المادة الثانیة من القانون المعدل وذلك من  الأردني
  . )3(تعریف العلامة التجاریة بشكل عام إلى  إضافتهاخلال 

وهي علامة یقوم صاحبها بتسجیلها بهدف منع الغیر من  :الاحتیاطیةة العلام
التسجیل الاحتیاطي  أنهو إلیه  الإشارةتجدر  و ماأخرى  منتجاتاستعمالها مستقبلا على 

  .ا لمبدأ عدم الاستعمالللعلامة یحول دون شطب العلامة من السجل استناد

خدمات و المنتجات هذا النوع من العلامات هو ذو هدف وقائي لحمایة السلع و ال إن
، حیث یمكن لصاحب العلامة التجاریة المسجلة تسجیل الأسواقالتي لم تطرح بعد في 

ذات صفات أخرى  قریبة الشبه لاستعمالها لمنتجات و خدمات و سلعأخرى  علامات تجاریة
  .)4(جدیدة

                              
  .134مرجع سابق ص  شروم،خعبد االله حسین ال.د - 1
  .183مرجع سابق ص  شروم،خعبد االله حسین ال.د -  2
  .268،ص 1985محمد الحسین، الوجیز في الملكیة الفكریة، المؤسسة الوطنیة للكتاب، الجزائر .د - 3
  .18ص  ،1986 و المصري، الأردني، العلامة التجاریة في القانون الأسمرصلاح  - 4
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أو  احتیاطیة متمثلة في الاحتیاط لحمایة السلع أهدافالعلامة الاحتیاطیة هي ذات  إن
لاستعمالها على منتجات المنتجات التي لم یضعها التاجر بعد و یحتفظ بها أو  الخدمات

  .ي مدخرة احتیاطیا للمستقبلأ ،أخرى

الغیر من تسجیلها و استعمالها مستقبلا  وهي علامة یتم تسجیلها لمنع :العلامة المانعة
وهي تشبه تقریبا العلامة  الأصلیةعلى منتوجات مشابهة للمنتجات التي تحمل العلامة 

منع الغیر من استعمالها ولیس لدى مالكها نیة إلى  هي العلامات التي تهدفأو  الاحتیاطیة،
و مسجلة فیقوم بتسجیل كأن یكون شخص صاحب علامة تجاریة مستعملة . استعمالها
 تلك العلامة المستعملة خوفا من ان یقوم شخص آخر بتسجیلهاإلى  قریبةأخرى  علامات

ومثال ذلك قیام شخص  ،)1(فتختلط لدى المستهلك مع العلامة المستعملة و تكون منافسة لها
 یقوم بتسجیل علامة تجاریة الزیوت ثملتمییز منتجات  "أولیفینا"بتسجیل علامة تجاریة باسم 

استعمال أو  علامة مانعة الهدف منها هو منع الغیر من تسجیل أي "ولیفیتاأ"باسم أخرى 
  .)2(مشابهة لمنتجاتهعلى منتجات "ولیفیتاأ"العلامة 

التقسیم القائم على التفریق بین العلامات الاحتیاطیة والعلامات المانعة لا جدوى  إن
وانه لیس هنالك ما یبرر هذا التقسیم في ظل قانون العلامات التجاریة و ذلك استنادا ،منه

 أنمن  التأكدعلامة تجاریة أي  نه من واجبات مسجل العلامات التجاریة قبل تسجیلأعلى 
فالعلامة المانعة  ،مسجلةأخرى  مشابهة لعلامةأو  العلامة المزمع تسجیلها غیر مطابقة
  .)3(تدخل تحت مصطلح العلامة المشابهة

                              
  .139 -138المرجع السابق،ص  عبد االله حسین الخشروم ، - 1
    2008 ،الأردنیةكلیة الحقوق، الجامعة  دور العلامة التجاریة في حمایة المستهلك،رسالة ماجستیر، فاطمة الزهراء شعیب،بن حاج  - 2
  .128ص  2009/
  .122ص  ،زكي الشعراوي، الوجیز في القانون التجاري. د - 3
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حمایة علامة تجاریة ضعیفة بحیث إلى  هي العلامة التي تهدف :العلامة الدفاعیة
المنافسة غیر المشروعة أو  مما یجعل عملیة التقلید )1(كون مرتبطة بعلامة مستغلة بالفعلت

  .صعبة

وتكون هذه العلامة عندما تطور شركة سلسلة من العلامات تشترك  :سلسلة العلامات
  .عدة كلماتأو  حروفأو  كلمات إلیهافي جذر واحد تضاف 

غ من طرف المشرع الجزائري إذ الوهي علامة حظیت باهتمام ب :العلامة الجماعیة
المتعلق بالعلامات التجاریة و هي علامة  03/06بالباب السادس من القانون خصها 

المواد المصنوعة أو  یستعملها الشخص الاعتباري لتصدیق مصدر بضائع لیست من صنعه
غیر ذلك من میزات و أو  في صنعهاالدقة المتبعة أو  طریقة إنتاجهاأو  جودتهاأو  منها

 .)iso 9000(وعلامة) afl-cio(مة خصائص لتلك البضائع و مثال ذلك علا

تلك  أنهاالمعدل بالعلامة التجاریة الجماعیة و عرفها على  الأردنيولقد أخذ القانون 
المواد أو  شخص اعتباري لتصدیق مصدر بضائع لیست من صنعه العلامة التي یستعملها

غیر ذلك في أو  الدقة المتبعة في صنعهاأو  طریقة إنتاجهاأو  جودتهاأو  المصنوعة منها
  .و هو نفس التعریف الذي اعتمده المشرع الفلسطیني 2میزات و خصائص لتلك البضائع

الذي  الأصليخارج حدود البلد  وهي العلامة التي ذاع صیتها :العلامة المشهورة
جمهور المستهلكین مثل علامة هي تلك العلامة التي ذاع صیتها وسط أو  سجلت فیه

  .كولاكوكا

المشهورة لیست في الأصل سوى علامة عادیة اعترف بها و حازت على  العلامة إن
صیت في الوسط الجماهیري و عادة ما یتم التعرف على مدى شهرة هذه العلامة من خلال 

كدرجة الصفة الفارقة التي تتمتع بها هذه العلامة و الثقة التي یضعها  3جملة من العوامل
                              

  .141-140عبد االله حسین الخشروم، المرجع السابق ص  - 1
 .124 - 123م، المرجع السابق ص عبد االله حسین الخشرو  - 2
 .101صلاح الأسمر، مرجع سابق، ص  - 3
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تكون العلامة التجاریة ذات الشهرة  أن: مثل  أخرى من خلال معاییرأو  الجمهور فیها
الذي سجلت فیه وان تكون هذه العلامة قد  الأصليالعالمیة تجاوزت شهرتها حدود البلد 

  .سجلت فیه الذي الأصلياكتسبت شهرة في القطاع المعني من الجمهور في البلد 

كما  لمشهورةمكرر من اتفاقیة باریس على العلامة التجاریة ا 06ولقد نصت المادة 
  .نصت علیها اتفاقیة تریبس

  .أشكال العلامة التجاریة :الفرع الثاني

لا حصر لها وهو ما الأشكال  مختلفة وهذه أشكالاالعلامة التجاریة قد تتخذ  إن
من طرف قانون العلامات أو  یستشف من نص المواد التي یتناولها سواء في اتفاقیة تریبس

  :هي كالتالي أشكالها أهمولعل  الأردنيأو  الجزائري

 أنكعلامة تجاریة فارقة شریطة أكثر أو  یمكن اتخاذ اسم :التي تتخذ شكلا ممیزا سماءالأ
ترتیب أو  لونأو  كإطارقبل اتخاذه  المألوفتتخذ مثل هذه العلامة شكلا یمیز هذا الاسم 

كان الاسم لغیر التاجر فلابد من  وإذا "philips"أو  "غدیر أوكوثر "خاص مثل ذلك اسم 
كعلامة تجاریة فارقة  الأماكن أسماءتعد  انه لا والأصلورثته أو  صاحب الاسم إذن

انه یمكن استخدامها كعلامة  إلااستخدامها من قبل جمیع المنتجین و التجار  لإمكانیة
  .)1(في شكل خاص أبرزتإذا  تجاریة فارقة

كلاهما، ومثال أو  أرقامأو  ة التجاریة مكونة من حروفقد تكون العلام :الحروف والأرقام
، إلا أنه لا یجوز ''555''التاجر أرقاما كعلامة تجاریة لتمییز نوع من العطور اتخاذذلك 

كان إذا أما  كان هذا الرقم یؤلف بمفرده العلامة التجاریة،إذا  تسجیل الرقم كعلامة تجاریة
  .)2(شكل خاص فلا یوجد في القانون ما یمنع تسجیلهأنه أُبرز في أو  هو جزء من العلامة

                              
  .157عبد االله حسین الخشروم، المرجع السابق ص  - 1
   ،بیروت،الإعلانات والعلامات التجاریة بین القانون والاجتهاد دراسة تحلیلیة شاملة منشورات الحلبي الحقوقیة ،ي أنطوان الناشفضالقا - 2

  .22، ص 1999 ،لبنان
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وقد تكون العلامة التجاریة على شكل حروف معینة یختارها صاحب العلامة التجاریة 
للدلالة على نوع سیارات، وعن شكل العلامة المكونة من حروف وأرقام ) B.M.W: (مثل
ویشترط لاعتبار الحروف على شركة اتصالات خلویة على سبیل المثال،  للدلالة )O2: (مثل

على خمور  وضعتمثال، كما لو : غش الجمهورإلى  والأرقام علامة تجاریة أن لا تؤدي
سنة إلى  الاعتقاد بأن الخمور قدیمة وأنها ترجعإلى  إذ أنها ستؤدي) v.1800(مثلا علامة 

ا النوع من ، والقدم في مثل هذه السلعة میزة في البلدان التي تجیز التعامل في هذ)1( م1800
  .السلع 

تلك الرسوم المرئیة المجسمة  ،ولا بالرموزأویقصد  :والرسوملنقوش االرموز والصور و 
أن كثیرا إلى  ، ویجب التنبیه هنا)2(غیرها أو  شجرةأو  حیوانأو  وجه إنسانأو  كصورة نجمة

وقد  ،فقد یستعمل تاجر شكل حمامة كعلامة تجاریة ،سماءیقابلها من الأ من الرموز لها ما
أن الرمز یستتبع ملكیة التسمیة "  البعضویرى  ،باتخاذ اسم حمامة كعلامة تجاریة آخریقوم 

النجمة كعلامة تجاریة   فإنه یمتنع على المنافس أن یستخدم  اتخذت صورة فإذا ،الدالة علیه
  .)3(''ة التسمیة تتضمن ملكیة الرمز المقابل لهالفظ نجمة لتمییز منتجاته، وبالعكس فإن ملكی

الصورة  التجاریة هيالصورة المقصود اتخاذها كشكل من أشكال العلامة أما 
أو  الفوتوغرافیة للإنسان كأن یستعمل أحد الأشخاص صورته الشخصیة كعلامة تجاریة

  .الغیرمن ذلك  الإذنصورة الغیر بشرط الحصول على 

بالنقوش فهي لا تعتبر علامة تجاریة بحد ذاتها وإنما تمثل الطریقة أما فیما یتعلق 
فالرسوم یقصد بها أي تصمیم معین .التـــي توضع بها العلامة التجاریة على المنتجات 

مناظر مشتقة من الخیال توضع في إطار محدد لإظهار شكل ما ،وذلك أو  كمنظر طبیعي
  4.لتمییز والجدةوم صفة الابتكار واكله متى أخذت هذه الرس

                              
  .154ص ،المرجع السابق ،حسین الخشروم عبد االله.د - 1
  .121ص  ،2003 ،الاردن ،عمان ،مكتبة دار الثقافة ،شرح التشریعات الصناعیة والتجاریة ،زین الدین صلاح - 2
  .128طه مصطفى كمال ، المرجع السابق ، ص - 3
 .254وص 253فرحة زراوي صالح، المرجع السابق، ص 4
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إن الألوان قد تكون بمثابة الصفة الفارقة في العلامة التجاریة حیث یمكن أن  :الألوان
أكثر من الألوان الخاصة ویمكن أو  جزئیا على لون واحدأو  تقتصر  العلامة التجاریة كلیا

التجاریة إذا سجلت العلامة أما  ألوان محددةأو  أن یقتصر تسجیل العلامة التجاریة على لون
  .دون حصرها في ألوان خاصة فتعتبر مسجلة لجمیع الألوان

 وقد جاء في قرار محكمة العدل العلیا الأردنیة أنه لا یوجد تشابه بین علامتین
  1.تجاریتین من شأنه أن یؤدي إلى تضلیل الجمهور إذا اختلف لون كل علامة منهما

مقدمة أو  التاجرأو  یستخدمها الصانعویقصد بالتسمیات ، الكلمات التي قد  :الكلمات
جدیدة ومبتكرة ) الكلمة(خدماتهم، وقد تكون التسمیة أو  بضائعهمأو  الخدمة لتمییز منتجاتهم

  .)2(، وقد نكون مقتبسة
و العلب  لأغلفةقد تنصب العلامات التجاریة على أشكال ا: والعلب المختلفة غلفةأشكال الأ

   3.والعلب الأخرى لأغلفةاالمختلفة بشكل یمیزها على باقي 
بد من الإشارة في هذا المقام إلى أن تحدید شكل العلامة التجاریة في القانون سواء لاو 

جاء على سبیل المثال لا  03/06من قانون  02المادة أو  من اتفاقیة ترسب 15في المادة 
ون وتكون الحصر بمعنى أنه یجوز اتخاذ شكل آخر كعلامة تجاریة لم یرد ذكره في القان

  .   وغیرها  والإمضاءاتجدیرة بالحمایة مثل البطاقات 

  : المطلب الثالث

  تمییز العلامة التجاریة عن المصطلحات المشابهة لها

قد یحدث أحیانا لبس أو خلط بین العلامة التجاریة و بعض مفردات الملكیة الفكریة  
م ة النموذج الصناعي أو العنوان الاسم التجاري أو البیانات التجاریة أو الرس: الأخرى مثل

                              
  .118عبد االله حسین الخشروم ، المرجع السابق ، ص -1
  129عبد االله حسین الخشروم ، المرجع السابق ، ص -2
 .229- 228فرحة زراوي صالح، المرجع السابق ص  - 3
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الالكتروني أما فیما یتعلق ببراءات الاختراع و تمییزها عن العلامة التجاریة فالأمر في 
  . )1(الغالب واضح

  تمییز العلامة التجاریة عن الاسم التجاري و العنوان التجاري  :الأولالفرع 

منها المحل التجاري یستخدمه التاجر  یتألفالعناصر التي  أهمحد أیعتبر  :يالاسم التجار 
 2لتمییز محله عن غیره من المحال كما یستخدم هذا الاسم للتوقیع به على جمیع التعهدات

وقد یكون هذا الاسم -من المعاملات المتعلقة بالحیاة الخاصة للتاجر أو بمحل تجاري آخر
له التجاري فلا یؤدي ذلك التاجر اسمه على مح أطلق وإذااسم التاجر الحقیقي أو شیئا آخر 

  . )3(اختلاط اسمه المدني مع اسمه التجاري بل یبقى متمیزا عنه إلى

  :وبالمقارنة بین العلامة و الاسم التجاریین یتضح مایلي

 الأسماء أما ،خدمة عن مثیلاتهاالعلامة التجاریة تستعمل لتمییز منتج أو سلعة أو  إن 
 أنبمعنى  التجاریة، الأعمالالتجاریة فتستخدم لتمییز المحل التجاري الذي تمارس فیه 

العلامة التجاریة توضع على المنتجات لتمییزها بینما یوضع الاسم التجاري على واجهة 
 .)4(المحل التجاري

الاسم  أما و صور أو رسوم مكونة لها، أشكالتتخذ عدة  أنالعلامة التجاریة یمكن  
 كلمة أنو یلاحظ  وهو الاسم أو اللقب أو الكنیة، ألاتجاري فهو مقصور على شكل معین ال
هنا لا یقصد بها الاسم أو اللقب الحقیقیین هو العنوان التجاري وذلك وفقا " اللقب"أو " الاسم"

سم أو اللقب أي اسم أو لقب مستحدث یطلقه التاجر المقصود بالا أن أخرى لنص و بكلمات
اتخذ الاسم التجاري  إذاانه  إلى الإشارةهذا ویجب  ،الأخرىعلى متجره لتمییزه عن المتاجر 

 5.كونه علامة تجاریة ولیس باعتباره اسما تجاریا أساسعلامة فانه یحمى على 

                              
  .124 - 123بن حاج فاطمة الزهراء شعیب، مرجع سابق ص   -1
 .130 - 128فرحة زراوي صالح، المرجع السابق ص  - 2
  .214 - 213وص  212عبد االله حسین خشروم، مرجع سابق ص  - 3
  .66- 65القاضي أنطوان الناشف، مرجع سابق ص - 4
 .122زكي الشعراوي، مرجع سابق، ص 5



~ 17 ~ 
 

م التوقیع باستخدام اسمه كذلك فان صاحب العلامة التجاریة یستطیع التوقیع باستخدا 
  .الإضافاتبعض  إلیهكان مضافا  إنكان هو نفسه اسمه المدني  إذاالتجاري 

یتمثل العنوان التجاري في التسمیة المبتكرة أو الشعار أو الرمز الخاص  :العنوان التجاري
د بالمحل التجاري الذي یستعمله التاجر وقد یكون تسمیة معروفة أو مستعارة وقد تكون مجر 

صورة أو شكل یضعها التاجر على واجهة محله لتمییزه عن غیره من المحال التجاریة وكثیرا 
ما یكتفي التاجر بذكر اسمه التجاري على واجهة محله التجاري ویشملهما حكم واحد في 

  .)1(حال بیع المحل التجاري أو رهنه

فالأصل ت الحمایة ویعتبر العنوان في وضع الاسم من الناحیة القانونیة وتكون له ذا
حمایة حقه بواسطة دعوى  وبإمكانهمن استعمل العنوان بدایة یمتلك حقه على العنوان  أن

  :المنافسة غیر المشروعة،وبالمقارنة بین العلامة التجاریة و العنوان التجاري یتضح لنا مایلي

  .إجباري أمرجوازي له، أما العنوان التجاري فهو  أمراتخاذ التاجر علامة تجاریة  إن 
المؤسسة و  رأسالجمهور بشخصیة من هم على  إعلامالعنوان التجاري یقصد به  إن 

عرضة للتغییر كلما انتقلت ملكیة ) غالبا(، وهؤلاء )2(من لهم حق التعامل مع الجمهور
أما العلامة التجاریة فهي عنصر دائم و هذا هو الأصل في .من شخص لآخر المتجر

  .العلامة التجاریة
العنوان التجاري فهو  بالبضاعة، أماكما أن العلامة التجاریة عنصر عیني یتصل  

  .عنصر شخصي یتصل بمنتج البضاعة أو من یتولى بیعها
یحمي المشرع حق التاجر في عنوانه التجاري ولو لم یكن مسجلا بخلاف العلامة  

  .التجاریة التي لا تحمي إلا إذا كانت مسجلة

  

                              
  .270سمیر جمیل حسین الفتلاوي، الملكیة الصناعیة وفق القوانین الجزائریة ، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر،ص - 1
  قرحة زراري صالح، الكامل في القانون التجاري الجزائري، الحقوق الفكریة الملكیة الصناعیة والتجاریة، الحقوق الأدبیة و الفنیة، ابن  - 2

  .218ص 2003خلدون للنشر والتوزیع، وهران،الجزائر، 
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  الجغرافیة والرسم و النموذجالتجاریة البیانات عن العلامة تمییز  :الفرع الثاني
  الالكترونيوالعنوان  الصناعي

أو بیان یوضع على البضائع أو  إیضاحویقصد بالبیانات التجاریة أي  :التجاریةالبیانات 
السلع وذلك لغایة معرفة تفاصیل عن هذه البضائع من حیث العدد أو النوع أو الحجم وغیرها 

الاعتداء أو  لأحدالعلامة تتمتع بالحمایة ولا یحق  أنمن المعلومات ،مما یترتب على ذلك 
شخص  لأيالقانونیة ویحق التقلید علامة تجاریة مسجلة ، أما البیانات فلا تتمتع بالحمایة 

  1.یستعمل بیانات تجاریة استعملها تاجر أخر أن
  :أنهاتعرف الرسوم الصناعیة على  :الرسم و النموذج الصناعیین

مادة أو وسیلة  لآيأو الهیئات أو النماذج أو الزخرفة فقط المستعملة  الأشكالصور "
مركبة مما تستحسنه أو تقدره صناعیة سواء كانت یدویة أو كیماویة منفصلة عن غیرها أو 

كانت المادة منجزة، ولكنها لا تشمل طریقة الصنع أو كیفیته أو أي شيء  إذاالعین المجردة 
  ."آخر لیس هو في جوهره سوى استنباط آلي

النموذج الصناعي فهو عبارة عن القالب الخارجي الجدید الذي تظهر فیه المنتجات  أما
  2.لفیعطي لها صفة الجاذبیة والجما

ومن خلال تعریف النموذج الصناعي یتضح انه متمیز و لیس هناك خلط بینه و بین 
العلامة التجاریة ، لكن اللبس و التشابه قد یظهر بین العلامة التجاریة و الرسم الصناعي، 

الهدف منها تمییز منتج أو بضاعة أو خدمة أو غیرها ، أما الرسم الصناعي فهو  فالأولى
  3.جدید للخطوط على سطح المنتجات یعطي لها شكلا جذاباعبارة عن تنسیق 

وعلى ذلك فان الرسوم و النقوش الموجودة على السجاد مثلا تعد رسما صناعیا یكتسب 
وفي مقابل ما تقدم تعد العلامة  ،فقا للقانونالحمایة ذا كان مبتكرا أو مسجلا باسم صانعها و 

                              
 .170صالحة العمري، مرجع سابق،ص - 1
 .78إلهام زعموم، مرجع سابق، ص - 2
 .119-112بد الجبار الصفار،مرجع سابق،صزنیة غانم ع - 3
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السجادة علامة تجاریة تخضع للحمایة الموجودة عادة على قطعة قماش مثبتة على طرف 
  1.القانونیة بموجب قانون العلامات التجاریة

  :تمییز العلامة التجاریة عن العنوان الإلكتروني 

ــت، ـیمكن تعریف العنوان الالكتروني على أنه عنوان للمشروعات عبر شبكة الانترنـ
قع ولكنه یحددها على وهو عنوان افتراضي لأنه یحدد مواقع المشروعات على أرض الوا

  2.شبكة الانترنت

باختیار عنوانها  -تسهیلا لحفظ موقعها وتحدید هویتها  -تقوم المشروعات 
الالكترونـــي من حروف سهلة وبسیطة ترتبط بعلامتها الأصلیة المعروفة بها حتى تضمن 

والعنوان ارتباط المستهلك بعنوانها الالكتروني ، فهذا الارتباط بین العلامة التجاریة 
  .الالكتروني یترك أثره الجید في نفس المستهلك وسلوكه ،ویربطه جیدا بعنوان المشروع 

  :ومن خلال المقارنة بین العلامة التجاریة والعنوان الالكتروني یتضح ما یلي

فإن  والمحدد،إذا كان كل من العلامة التجاریة والعنوان الالكتروني یقوم بدور الممیز 
منهما یختلف عن الآخر، فالعلامة التجاریة تمیز المنتجات والخدمات التي مجال تمییز كل 

فهو یقوم  الالكتروني،خلاف ذلك بالنسبة للعنوان  والأمر .غیرهاتقدمها المشروعات عن 
بدور المحدد والممیز للمشروع ذاته لا منتجات هذا المشروع، ویتم هذا التمییز بتحدید موقع 

 .ذلكنترنت یعرض من خلالـــه منتجاتها وخدماته بعد خاص للمشروع على شبكة الا
عند تسجیل العلامة التجاریة، یجب أن یحدد صاحب العلامة فئة المنتجات التي 

حمایة هذه الفئات فقط دون  للعملات،ستسجل العلامة علیها بحیث تشمل الحمایة المقررة 
 .التجاریةغیرها، وهذا ما یطلق علیه فقط مبدأ التخصص العلامات 

ویختلف تسجیل العنوان الالكتروني عن ذلك ، فلا یلزم لمسجل العنوان الالكتروني أن 
في العنوان التجاري هو  الأصلیحدد الفئة التي یسجل العنوان الالكتروني بصددها، لأن 

                              
 .223،224صلاح الأسمر، مرجع سابق، ص  - 1
 .178عبد االله حسین الخشروم، مرجع سابق، ص - 2
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ومن . تمییز المشروع وفي حد ذاته ولیس المنتجات التي یصنعها أو یتاجر فیها المشروع
ن هناك مشروعات كبیرة تقوم بإنتاج أصناف متعددة من المنتجات وتقدم خدمات المعروف أ

مختلفة وعلیه تقوم هذه المشروعات الكبیرة بتسجیل عنوان إلكتروني لعرض جمیع المنتجات 
  .)1(التي یصنعها والخدمات التي یقدمها

للعنوان  یختلف نطاق الحمایة المقررة للعلامات التجاریة عن نطاق الحمایة المقررة
فإذا تم تسجیل علامة تجاریة معینة ، فإنه لا یجوز تسجیل علامة أخرى داخل .الالكتروني 

لتمییز منتجات وخدمات أخرى بخلاف تلك  استخدمت إذاالذي سجلت فیه ، إلا  الإقلیم
فإذا  ذلك،فالأمر على خلاف   2أما بالنسبة للعنوان الالكتروني. المحددة في طلب التسجیل 

فإنه یصبح غیر متاح في كل  وطنیا،ا أم یسجل هذا العنوان في مجال معین سواء كان دول
 .)3(أنحاء العالم دون تفرقة بین دولة وأخرى

إلى أنه إذا وجد تماثل في محتوى العنوان الالكتـروني مع فئة المنتجات  الإشارةویجب 
، أما  )4(بر اعتداء على العلامة التجاریةذلك یعت نوالخدمات التي تمثلها العلامة التجاریة فإ

إذا تأكد بعد فحص محتوى العنوان الالكتروني ومضـــمونه من اختلاف المنتجات والخدمات 
التي تعرض على العنوان عن تلك التي تمثلها العلامة فهنا ینتقي الاعتداء على العلامة 

  .)5(التجاریة

  
  
  

  
                              

  180- 179ص عبد االله حسین خشروم ، المرجع السابق ، -1
 .24 -23إلهام زعموم، مرجع سابق، ص -2
  .188عبد االله حسین الخشروم ، المرجع السابق ، ص  -3
  .223فرحة زراري صالح، المرجع السابق، ص  -4
  .115 - 114القاضي أنطوان الناشق، المرجع السابق ص  -5
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  :خلاصة المبحث الأول
ریف العلامة التجاریة واختلفت سواء من الناحیة الفقهیة أو حتى وإن تعددت تعا

أو الدلالة التي یتخذها التاجر  الإشارةالتشریعیة أو القضائیة إلا أن العلامة تبقى دائما تلك 
أو الصانع لتمییز منتجاته أو خدماته عن غیرها من المنتجات أو الخدمات التي یقدمها 

ها ما سبق ذكره كما أن الأشكال التي قد تتخذها العلامة الغیر و هي أنواع  عدیدة لعل أهم
هو أن الحق في الحریة  إلیه الإشارةالتجاریة هي أشكال وصور لا حصر لها وما تجب 

الممنوحة للتاجر في اختیار العلامة التجاریة التي یرغب  فیها لیس حق مطلق بل هو حق 
  .مقید 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



~ 22 ~ 
 

  الثانيالمبحث 

  العلامة التجاریة وحقوق مالكهاشروط اكتساب 

حتى تتمتع العلامة بحمایة قانونیة وحتى یكتسبها التاجر لابد من توافرها على شروط 
شكلیة هذه الإجراءات التي تختلف باختلاف نظم  إجراءات إتباعموضوعیة ولابد من 

تساب التشریعات إذ توجد هناك حوالي أربعة أنظمة مختلفة لإیداع العلامات، كما أن اك
   .ق لمالكها وتترتب عنه عدة أثار قانونیة و حق دةالعلامة یرتب ع

ل فیه ناو وعلیه ارتأینا أن نقسم هذا المبحث إلى ثلاث مطالب أما المطلب الأول فنت
الشروط الموضوعیة الواجب توافرها في العلامة التجاریة أما المطلب الثاني فنتناول فیه 

تسجیل العلامة التجاریة والمطلب الثالث نتناول فیه حقوق ل إتباعهاالشروط الشكلیة الواجب 
 .مالك العلامة

  :الأولالمطلب 

  الشروط الموضوعیة الواجب توافرها في العلامة

  ):الصفة الفارقة(شرط التمیز 

وذلك بأن لا تكون العلامة التجاریة شائع استعمالها وأن یكون لها ذاتیتها وصفاتها 
إذ . في الخلط بین المنتجات التي تحمل علامة تجاریة مشابهةالخاصة لمنع وقوع العملاء 

یجب أن تكون العلامة التجاریة المنوي تسجیلها مؤلفة من أسماء أو حروف  أو رسوم  أو 
أرقام أو أشكال أو ألوان أو خلیط من هذه الأشیاء ذي صفة فارقة وقابلة للإدراك عن طریق 

مة التجاریة عن بضائع غیره من الناس وعلیه النظر بشكل یكفل تمییز بضائع صاحب العلا
  1.مة التجاریة الشائعة أو یمتلكهالا یجوز لأحد أن یستأثر بالعلا

                              
 .66- 65القاضي أنطوان الناشف، مرجع سابق ص -1



~ 23 ~ 
 

تعد علامة صحیحة العلامة المجردة من أي صفة فارقة وتعد العلامة فارقة  وعلیه لا
كأن تتخذ شكلا . إذا كان لها شكل ممیز خاص بها لو تم وصفها بطریقة هندسیة معینة

دائریا أو مربعا أو مثلثا ممیزا أو متى تم رسمها بشكل زخرفي معین أو متى تم كتابتها 
أو متى تم حفرها بشكل بارز معین أو بأي شكل آخر له صفة  ةبحروف مختلفة ممیز 

  .)1(ممیزة

  :شرط المشروعیة

أي یجب أن تكون العلامة التجاریة مشروعة وتكون غیر مشروعة إذا خالفت نصا 
أو جاءت بمخالفة للنظام العام و الآداب العامة وللمصلحة المختصة بتسجیل العلامة قانونیا 

العامة  الآدابلفظها یتنافى مع الأخلاق و  نالتجاریة رفض تسجیل العلامة التجاریة إذا كا
من قانون العلامات  03/06من الأمر  07وهو ما نص علیه المشرع الجزائري في المادة 

  .)2(''ستثنى من التسجیل الرموز المخالفة للآداب والنظام العام ی'':  04في الفقرة 

  :من هذا القانون تستثني كذلك 04الفقرة  07وطبقا للمادة 

الرموز التي یحضر استعمالها بموجب القانون الوطني أو بموجب الاتفاقیات الثنائیة أو 
تستبعد  05الفقرة  07ادة المتعددة الأطراف و التي تكون الجزائر طرفا فیها وكذلك طبقا للم

العلامات التي تحمل بین عناصرها أو تكون تقلیدا لشعارات رسمیة أو أعلام أو شعارات 
  .أو دمغة رسمیة تستخدم من طرف الدولة الجزائریة إشارةأخرى أو اسم مختصر أو رمز أو 

  :شرط القابلیة للتمثیل الخطي 

) القابلیة للتمثیل الخطي( عن طریق النظر للإدراكأي أن تكون العلامة التجاریة قابلة 
أي یجب أن  )3(المتعلق بالعلامات 03/06من قانون  02ما یستشف من نص المادة  وهو

تكون العناصر الداخلة في تكوین العلامة التجاریة یمكن إدراكها بصورة ملموسة 
                              

  .153-152عبد االله حسین الخشروم ، مرجع سابق ص - 1
  ).22/07/2003مؤرخة في  64الجریدة الرسمیة ( 2003جویلیة سنة  19، المؤرخ في ، المتعلق بالعلامات)06- 03(الأمر رقم  - 2
  .)22/17/2003مؤرخة في  64الجریدة الرسمیة ( 2003جویلیة  19، المتعلق بالعلامات، المؤرخ في )06-03(الأمر  - 3
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لا والنقوش وغیر ذلك من الأشكال التي  والأختامكالإمضاءات والرموز و الحروف والصور 
وعلیه لا تكون العلامة التجاریة قابلة للتسجیل إذا كانت مكونة من عناصر  .حصر لها 

  .)1(غیر مادیة كالنغمات الصوتیة أو الموسیقیة أو یمكن تمییزها عن طریق الشم أو الذوق

  :المطلب الثاني

  یةالشروط الشكلیة لاكتساب العلامة التجار 

ضافة إلى الشروط الموضوعیة للعلامة التجاریة لابد من توافر شروط شكلیة بالإ
التجاریة مجموعة من النقاط التفصیلیة والتي وردت في نظام العلامات  لتسجیل العلامات

  2.التجاریة

إذ أن الشروط الشكلیة ترتب الوجود القانوني للعلامة التجاریة وتتمثل هذه الإجراءات 
جیل والنشر لدى مصالح مختصة تختلف باختلاف نظم الدول وهو ما في الإیداع والتس

منها دول الاتحاد بإنشاء  12من اتفاقیة باریس حیث ألزمت المادة  12أشارت إلیه المادة 
  .مصالح مختصة بالملكیة الصناعیة

  :طلب التسجیل

التنفیذي من المرسوم  04تناول المشرع الجزائري شكلیات هذا الطلب في نص المادة 
  :وعموما یمكن التفصیل في هذه الشكلیات على النحو التالي. 05/277

وانه یرسل الطلب إلى ) استمارة الطلب ( یجب أن یقدم الطلب وفق نموذج معمول به 
المصلحة المختصة وانه یرفق الطلب بصورة العلامة ملصقة في المربع المعد لهذه الغایة في 

رة عن حجم المربع تلصق الصورة على قطعة قماش أو كتاب النموذج فإذا ازداد حجم الصو 
أو على أیة مادة أخرى یراها المسجل مناسبة و أنه یرسل مع كل طلب یقدم لتسجیل علامة 
تجاریة أربع صور إضافیة بالشكل المقرر على أن تكون مطابقة تمام المطابقة للصورة 

                              
  .27- 26بن حاج فاطمة الزهراء شعیب ، المرجع السابق ، ص  - 1
 .80- 79خشروم، المرجع السابق ص عبد االله حسین ال - 2
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ع التفاصیل المطلوبة وتوقع من الملصقة أو المرفقة مع الطلب و أن تندرج علیها جمی
  .)1(الطالب أو وكیله على أن تكون جمیع صور العلامات من النوع المتین

وبعد تقدیم الطلب التسجیل وإیداعه تأتي مرحلة فحص هذا الطلب وهي مرحلة تختلف 
  .)2(باختلاف أنظمة وتشریعات الدول وعلى العموم

  :یمكن القول بأن هناك أربعة أنظمة وهي

  .وفیه توضع العلامة دون فحص مسبق  :م الفرنسيالنظا

توضع العلامة دون فحص مسبق ویحق للإدارة هنا أن ترفض طلب  :النظام السویسري
الإیداع في بعض الحالات عندما تكون العلامة مخالفة للمشروعیة أما إذا تبین للمصلحة 

ك ولهذا الأخیر أن المختصة أن العلامة غیر جدیدة فیتوجب علیها أن تبلغ الطالب بذل
  .یسحب علامته أو أن یعترض على قرار رفض علامته

ویمكن للإدارة أن ترفض طلب الإیداع إذا تبین لها أن العلامة تتضمن  :النظام الألماني
  .شعاراته أو رموز مخالفة للمشروعیة

إذا لم  أو نظام الفحص المسبق وهو النظام الذي لا یقبل فیه طلب الإیداع :النظام الانجلیزي
  .تجري الإدارة المختصة فحصا مسبقا للعلامة التجاریة 

نجده قد أخذ بالنظام   11و  10وما تجب الإشارة إلیه أن المشرع الجزائري في م     
على أنه فحص الإیداع من حیث الشكل مع إعطاء مهلة  10الانجلیزي حیث تنص المادة 

 11للشروط المقررة قانونا والمادة  شهرین لتصحیح ملف الإیداع في حال عدم استیفائه
الفحص من المضمون أما عن فحص العلامات الدولیة فهي تخضع للفحص التلقائي وذلك 

وتمنح لصاحب  7للتأكد من أنها غیر مستثناة من التسجیل للأسباب المذكورة في المادة 

                              
  .2005الصادر في ) 277-05( المرسوم التنفیذي  - 1
  .29-28بن حاج فاطمة الزهراء شعیب ، مرجع سابق ، ص - 2
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من  13للمادة  التسجیل مدة شهرین لتقدیم ملاحظاته ویمكن تمدید المهلة عند الضرورة طبقا
  .05/277المرسوم 

بعد إیداع الطلب وفحصه و التأكد من توافر الشروط المقررة قانونا تقوم الجهة  :التسجیل
المختصة في الدولة بإصدار قراره إما برفض طلب الإیداع أو بقبوله ففي حال قبوله تقوم 

ملكیة المودع المصلحة بقید العلامة محل طلب التسجیل في سجل خاص العلامات وتنسب 
  .للعلامة بإصدار شهادة تسجیل وتمنح له من طرف المصلحة المختصة 

تقوم المصلحة المختصة بنشر التسجیل في الجریدة الرسمیة الخاصة القانونیة حتى  :النشر
یتمكن الجمهور من العلم بها وكذلك تنشر كل التصرفات التي یمكن أن ترد على العلامة 

   .ترخیصاء و من تجدید و إبطال و إلغ

   :الثالثالمطلب 

  حقوق مالك العلامة
یرتب المشرع الآثار القانونیة على أي تصرف أو واقعة بعد استیفاء الشروط التي 
یحددها وهكذا الحال بالنسبة لطلب تسجیل علامة تجاریة ، فبعد استیفاء العلامة التجاریة 

وجوهرها   1قانونیةالب أثاره تسجیلها یرتوضوعیة السابقة وتمام الشروط الشكلیة والشروط الم
یمكن في تمتع العلامة التجاریة بالحمایة القانونیة المنصوص علیها في القانون و كذلك 

  .ثبوت ملكیة العلامة التجاریة لمن قام بتسجیلها

ار صاحبها باستعمالها في تمییز ئثیترتب على اكتساب ملكیة العلامة التجاریة است
  2.صدرت شهادة العلامة لتمیزهاالبضائع التي 

                              
  .169-168عبد االله حسین الخشروم ، مرجع سابق ، ص ص  - 1
 .130-128فرحة زراوي صالح، المرجع السابق ص  - 2
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وحق ملكیة العلامة التجاریة حق نسبي یقتصر على استعمال العلامة على نوع من 
البضائع و المنتجات المخصص لوضع العلامة علیها لتمییزها عن غیرها دون الأنواع 
الأخرى من البضائع بالتالي یستطیع الغیر استعمال ذاته العلامة لتمییز نوع أخر من 

وحق ،  1ة التجاریةبضائع دون أن یكون ذلك اعتداء على حق ملكیة صاحب العلامال
استئثار صاحب العلامة التجاریة حق نسبي أیضا من حیث المكان حیث ینحصر فقط داخل 
إقلیم الدولة التي تسجل فیها هذه العلامة وبالتالي لا تمتد الحمایة القانونیة المقررة خارج إقلیم 

ع العلامة التجاریة بالحمایة في الخارج إلا إذا كانت مسجلة وفقا للمعاهدات الدولة فلا تتمت
الدولیة التي وضعت للحمایة الدولیة للعلامات التجاریة أو كانت لها شهرة خاصة حیث 
یجوز استعمالها داخل أو خارج الإقلیم ولو لم تكن مسجلة دولیا ، ومدة ملكیة حقوق العلامة 

  2.تاریخ تسجیلها التجاریة عشر سنوات من

ویستطیع مالك العلامة التجاریة أن یستمر في التمتع بالحمایة القانونیة وفي التمتع 
وتجدید التسجیل  العلامة،بحق الاستئثار في استعمال العلامة طالما قام بتجدید تسجیل 

للعلامة التجاریة یتم بناء على طلب صاحب العلامة التجاریة المسجلة وتجدید التسجیل 
  .سنواتكون لمدة عشر ی

كذلك بإمكان صاحب العلامة نقل الملكیة العلامة التجاریة أو التنازل عنها أو رهنها 
دون نقل المحل التجاري كما أصبح بالإمكان الحجز على العلامة التجاریة مستقلة دون 

جبها المحل التجاري وقد تبنى المشروع الأردني بذلك نظریة الضمان والتي تقوم العلامة بمو 
بدور تحدید صفات المنتجات وتبیان خصائصها فالعلامة أداة تضمن توافر صفات 

وعلیه یمكن التصرف بالعلامة 3وخصائص معینة في المنتجات أو الخدمات المقدمة 
التجاریة بمعزل عن المشروع بموجب عقد الترخیص الإتفاقي الذي یعطي المرخص له انتاج 

  .تي تمیز منتوجاته أو خدماتهالسلع التي تحمل نفس العلامة ال

                              
 .91- 90السابق ص  فرحة زراوي صالح، المرجع - 1
 .113عبد االله حسین الخشروم ، مرجع سابق ، ص  - 2
 .91-90القاضي أنطوان الناشف، مرجع سابق ص - 3
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كما یمكن لصاحب العلامة الترخیص الإتفاقي باستعمال العلامة التجاریة عل ان     
تصدر تعلیمات من وزیر الصناعة والتجارة لتحدید إجراءات عقد الترخیص باستعمال العلامة 

  1.التجاریة وتجدیده والمنطقة الجغرافیة لتطبیقه والتنازل عنه وشطبه

عبارة عن عقد ) Trademarks Licensing(للعلامة التجاریة  الإتفاقيخیص والتر 
بموجبه یسمح مالك ) المرخص له(وبین شخص آخر ) المرخص(بین مالك العلامة التجاریة

العلامة لشخص أو أكثر باستعمال العلامة على كل أو بعض المنتجات أو الخدمات 
بحیث یحق  )Exclusively(یكون استئثاریا وهذا العقد قد. المسجلة عنها العلامة بمقابل

للمرخص له استعمال العلامة التجاریة داخل منطقة جغرافیة معینة لمدة زمنیة محددة ویفقد 
المرخص حقه في استعمال العلامة داخل هذه المنطقة الجغرافیة،وقد یكون عقد الترخیص 

للآخرین داخل بحیث یحق للمرخص منح تراخیص  )Non Exclusively(غیر استئثاري
 إساءةمنطقة المرخص له الجغرافیة،ویشمل عقد الترخیص عادة على نصوص لمنع 

استعمال العلامة التجاریة بهدف عدم غش الجمهور ولذلك یشرف مانح الترخیص على 
  2.الخدمة المقدمة من المرخص أوطبیعة و نوعیة المنتج 

  :بتوضیحهم على التواليننا سنقوم إف عقد الترخیص أنواع لأهمیةونظرا 

  الترخیص الحصري :أولا

وهو عقد بین مالك العلامة التجاریة یسمى المرخص وبین شخص آخر یرغب في 
بمقتضاه یكون للمرخص له وحده استعمال العلامة محل العقد في  تلك العلامة، استخدام

  3.الطرفینمنطقة جغرافیة معینة وعلى منتجات محددة و بمقابل یتم الاتفاق علیه بین 

                              
 .96  حسین الخشروم ، مرجع سابق ، صعبد االله - 1
 .94-93صالحة العمري، مرجع سابق،ص - 2
 .94-93إلهام زعموم، مرجع سابق، ص - 3
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یمنح ترخیص آخر لذات العلامة على ذات المنتجات لشخص  أنولا یجوز للمرخص 
یقوم المرخص نفسه باستعمالها على ذات المنتجات في نفس المنطقة الجغرافیة  أنولا  آخر،

  1.و المدة الزمنیة المتفق علیها

  الترخیص غیر الحصري :ثانیا

ات العلامة على ذات المنتجات في یمنح ترخیصا آخر لذ أنوفیه یجوز للمرخص 
  2.شخاص آخرینلأ أونفس المنطقة الجغرافیة لشخص 

  الترخیص الوحید :ثالثا

ویعد هذا الترخیص بمثابة حل وسط بین النوعین السابقین حیث لا یجوز فیه للمرخص 
في  آخرین لأشخاص أویمنح ترخیصا آخر لذات العلامة على ذات المنتجات لشخص  أن

یستعمل تلك العلامة  أنة الجغرافیة المتفق علیها ولكن یحق للمرخص نفسه ذات المنطق
غیرها في نفس المنطقة الجغرافیة و المدة الزمنیة  أوعلى ذات المنتجات محل الترخیص 

  3.المتفق علیها

  :خلاصة المبحث الثاني

 ماأفحتى تتمتع العلامة بالحمایة القانونیة لابد من توافر شروط موضوعیة وشكلیة ، 
 أماالوجود المادي لها  أوترتب الوجود الواقعي للعلامة التجاریة  فإنهاالشروط الموضوعیة 

لها و اكتساب  ترتب الوجود القانوني و لتوفیر الحمایة القانونیة فإنهماالشروط الشكلیة 
معظم تشریعات الدول على وجودها بحیث لا یمكن  فقتاتالصفة الرسمیة و هي كلها شروط 

 إلىتوافر هذه الشروط یؤدي  أنكما ) الشكلي أوالموضوعي (من الشرطین أیاي صنق أن
ا وهو ما سبق قانونیة و حقوقا لمالكه أثارا  وهو ما یرتب اكتساب العلامة من طرف مالكه

  .لنا تناوله
                              

 .124-123 مرجع سابق ، ص حسین الخشروم ، عبد االله - 1
 .231-230صلاح الأسمر، مرجع سابق، ص  - 2
  .63مرجع سابق، صراشدي سعیدة،  - 3
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  :المبحث الثالث

  وظائف العلامة التجاریة

 إلى بالإضافةتحقق العلامة التجاریة مصالح كل من المنتج و الموزع و التاجر 
تحتل العلامة التجاریة مكانة هامة و ممیزة بین  إذ مصالح المستهلك والاقتصاد الوطني،

تفوق  أوتضاف  إضافیةلهما قیمة  أصبحبحیث  الأخرىحقوق الملكیة الصناعیة و التجاریة 
انتشار العلامة التجاریة و اتصالهما  إلىل السبب في ذلك یعود قیمة المحل التجاریة ولع

وهذا  الأخرىمن باقي حقوق الملكیة الصناعیة و التجاریة  أكثرالوثیق  بالتجارة و الاقتصاد 
  .المتعددة وظائفهماو  لأهمیتهانظرا 

 الأولثلاثة مطالب حیث نتناول في المطلب  إلىوعلیه ارتأینا تقسیم هذا المبحث 
المطلب الثاني فنتناول فیه دور  أماعلامة ودورها في تحدید مصدر المنتجات و الخدمات ال

المطلب الثالث فهو العلامة كوسیلة من وسائل  أماالعلامة في حمایة جمهور المستهلكین 
  .المنافسة المشروعة
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   :الأولالمطلب 

  مصدر المنتجات والخدمات أداة لتحدیدالعلامة 

العلامة دورا بارزا في الدلالة على مصدر المنتجات والخدمات لازالت مثلما لعبت 
تلعب هذا الدور إلى غایة الیوم، إذ أن العلامة تعتبر بمثابة بطاقة هویة للبضاعة أو الخدمة 

  .التي تغطیها

إذ بموجبها یتعرف المستهلك على المصدر الشخصي للمنتجات والبضائع أي الصانع  
  )1(.لهاكما أنها تحدد المصدر الإقلیمي أي الجهة المنتجة  لها،

 الإقلیميوبتحدید العلامة التجاریة للمصدر الشخصي للمنتجات والبضائع أو المصدر 
السمعة التجاریة للصانع والتاجر ومقدم الخدمة  تجسیدتكون العلامة ساهمت یشكل كبیر في 

ات والبضائع والخدمات ذاتیتها ، مما یساعد في میدان التعامل التجاري لأنها تعطي المنتج
  .)2(المستهلك على التعرف على المنتجات بیسر وسهولة

هیل المعاملات بین سكما أن تحدید مصدر المنتجات عن طریق العلامة یؤدي إلى ت
الصانع والبائع والمستهلك حیث یكتفي المستهلك بذكر اسم العلامة للتعبیر عما یمكن شراؤه 

  .لى بیان ووصف وتفصیل للسلعة أو المنتج أو الخدمة دون حاجة إ

إن تعلیم السلعة بواسطة علامة تجاریة ممیزة حتى یتمكن المستهلك من المنتجات 
 .ير له أمر ضرو  الإقلیميالمتماثلة والمتشابهة وتحدید مصدرها الشخصي أو 

  :فیما یليا العنصر وبصفة عامة فإن العلامة التجاریة تكمن أهمیتها انطلاقا وبناءا على هذ

دید المصدر الإقلیمي والشخصي للمنتجات والسلع والخدمات وبواسطتها یستطیع حت  - أ
المستهلك تمییز المنتجات والبضائع والخدمات المشابهة والمماثلة التي تعود إلى أشخاص 

 .آخرین
                              

 .41، ص2006الأردن، -صلاح زین الدین، العلامات التجاریة وطنیا ودولیا، دار الثقافة للنشر والتوزیع عمان - 1
  .ولاء المستهلك للعلامات التجاریة ، مجلة دمشق العدد الرابع سلیمان علي،أثر الفرق المدرك والجودة على/محمد الخشروم  - 2
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المستهلك  )1(تسهیل المعاملات التجاریة بین الصانع والبائع والمستهلك حیث یكتفي  - ب
بذكر العلامة التجاریة للتعبیر عن ما یرید شراؤه دون الحاجة إلى البیان والوصف وبالتالي 

 .توفیر الجهد وتحقیق السرعة

بالنسبة للمستهلك فالعلامات التجاریة : وسیلة ضمان للصانع والبائع والمستهلك -ج
  2.مطلوبةتضمن له السلعة أو الخدمة أو المنتج الذي یرید بالمواصفات ال

  :المطلب الثاني

  :جمهور المستهلكین لحمایةالعلامة التجاریة ضمان 

هم وخدماتهم یستخدم بعض التجار وسائل الاحتیال والغش من ترویج منتجاتهم وسلع
ة لها بحیث یعلنون عن مواصفات ونوعیة وجودة لیست حقیقة في یوزیادة القوة الشرائ

 3جودةف بالمستهلكین، الإضرارمما یؤدي إلى . الخدمات والبضائع والسلع التي یقدمونها 
 .)4(العلامات التجاریة تعتبر الأساس لحمایة جمهور المستهلكین من الغش و الاحتیال

مات بجودة ونوعیة ومواصفات معینة ثابتة ، فالعلامة التجاریة تدل على منتجات وسلع وخد
وصاحب كل علامة یحرص على تطویر وتحسین منتجاته وسلعه وخدماته التي تركز علیها 

تلاعب بالنوعیة والجودة والمواصفات  وأيالعلامة للمحافظة على ثقة المستهلكین والشهرة 
ا ، والحصول على العلامة التجاریة ومساءلتهم قانونی أصحابیؤدي إلى الرجوع على 

  .تعویض مقابل الأضرار التي لحقت بهم جراء الغش والاحتیال 

العلامة التجاریة تعد وسیلة هامة من وسائل حمایة المستهلك في مجال التعامل  إن
  5.تحقیق العدالة بین المشتغلین في قطاع التجارة 

                              
  .180-179مرجع سابق ص –عبد االله حسین الخشروم -1
 .91- 90فرحة زراوي صالح، المرجع السابق ص   -2
 .224القاضي أنطوان الناشف، مرجع سابق ص -3
  .146ص عبد االله حسین الخشروم ، مرجع سابق ، -4
  .259مرجع سابق ، صصلاح زین الدین ،  -5
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  : المطلب الثالث

  روعةیلة من وسائل المنافسة المشالعلامة التجاریة وس

وتخفیض  الإنتاجإن المنافسة المشروعة أمر لابد منه بین التجار من أجل تحسین 
أن ذلك لابد أن یكون في ظل ضوابط تحكمها وأسس أخلاقیة  إلا، الأسعار ونمو التجارة

  1.تضمن مصالح المشتغلین بالتجارة بالإضافة إلى جمهور المستهلكین

إذ تعتبر العلامة التجاریة من أهم الموضوعات التي یدرسها أصحاب المشروعات 
الاقتصادیة، ویأخذ رأي المختصین بها لأنها هي الأساس لنجاح مشروعه الاقتصادي ، فهي 
وسیلة لتمییز منتجاته وسلعه وخدماته عن غیرها من المنتجات والسلع والخدمات المتشابهة 

ء وتبرز أهمیتها كذلك في مجال المنافسة المشروعة والحرة في وكذلك وسیلة لجذب العملا
المجال التجاري داخلیا ودولیا حیث یحرص أصحا بالمشروعات على تحسین منتجاتهم 

العلامة التجاریة من أجل كسب ثقة العملاء والمحافظة  إلیهاوسلعهم وخدماتهم التي ترمز 
  .ةالمنافسة المشروع إطارعلى الشهرة وتوثیقها في 

  :خلاصة المبحث الثالث

الوظائف التي سبق ذكرها والتي تعتبر ذات أهمیة بالغة فإن وظائف  إلىبالإضافة 
العلامة التجاریة لا حصر لها إذ أنها عدیدة ومتنوعة إذ لیمكن حصرها في عنصر أو 

 إعلانیةإلى ما سبق ذكره من وظائف فإن العلامة تعتبر بمثابة أداة  فبالإضافةعنصرین 
كما أنها تعتبر أداة تیسیریه مثلما هي أداة لضمان الجودة ورمز .سویقیة للسلعة والخدمة وت

الثقة بالمنتجات والخدمات كما أنها ضمانة لحمایة المستهلك من الغش والاحتیال وغیر ذلك 
  . من الأدوار الأخرى
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  :خلاصة الفصل الأول
التي تناولت العلامة التجاریة إلا أن العلامة تبقى دائما  اترغم اختلاف وتعدد التعریف

ات التاجر عن غیره وهي بهذا المفهوم تهدف إلى مذلك الرمز أو الإشارة التي تمیز سلع وخد
، تحقیق مصالح كافة الأعوان الاقتصادیین من المنتجین والموزعین والتجار كذا المستهلكین

وهذا نظرا لأهمیتها والأهمیة البالغة  –تحقق مصالح الاقتصاد الوطني بصورة عامة  أي
  .لوظائفها

كما أن العلامة التجاریة لها عدة أنواع وقد سبق وأن تطرقنا في هذا الفصل لأهمها 
  .كما أن لها أشكال لا حصر لها شریطة توافرها على شروط موضوعیة وشكلیة

الاسم التجاري والعنوان الالكتروني وما إلى : ت مثلورغم تشابهها وبعض المصطلحا
فقد  یتهاونظرا لأهم. قى تتمیز عن كل هذاذلك من المصطلحات المماثلة لها إلا أنها تب

  . أولت لها جل التشریعات عنایة فائقة تجلت في ترسانة من النظم القانونیة التي تنظمها
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  الفصل الثاني

المنافسة غیر المشروعة 
  العلامة التجاریة على تأثیرهاو 
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الخاصة بمن یتمتع إلى جانب الحمایة التي تتمتع بها العلامة بمقتضى دعوى التقلید 
 ، الطریق الجزائيالعلامةبحق خالص على العلامة وأي كان الطریق الذي اختاره صاحب 

المدني ، فإن العلامة تتمتع أیضا بحمایة مدنیة أخرى وذلك عن طریق دعوى المنافسة أو 
  .الغیر المشروعة 

وسیلة من العناصر المعنویة للمشروع الاقتصادي وهي تشكل فالعلامة تعد عنصر 
خدماته وتمییزها عن غیرها أو  هامة في ید صاحبها في مجال المنافسة للتعریف بمنتجاته

المنافسة لها في السوق وذلك بغرض جذب أكبر قدر ممكن من العملاء وتحقیق الربح ، كما 
تعد العلامة وسیلة لتنظیم المنافسة وضمان مشروعیتها ، ولتحقیق ذلك خولت التشریعات 

. وحمایتها باعتبارها ثمرة ابتكارهم ووسیلتهم في إطار المنافسة من أصحابها  حق احتكارها
إذ أن من شأنها زیادة الإنتاج  كبیرة،نافسة القائمة بین المشاریع لها أهمیة مكما أن ال

إلا أنه لا یتحقق عنها ذلك . وتحقیق التقدم باعتبارها تحفز على الإبداع والابتكار وإجادته،
ة وإذا انحرفت عن ذلك أصبحت منافسة غیر یارستها في حدودها المشروعإلا إذا تم مم

  .مشروعة

الصناعیة هي ولیدة المنافسة حیث أن وكما یقول جانب من الفقه أن حقوق الملكیة 
محل هذه الحقوق لا تؤدي ثمارها المالیة إلا من خلال قیام مشروع یقوم في جو المنافسة 

حمایة هذه الحقوق من الاعتداء الذي قد یقع علیه عن طریق لاستغلالها ، وقد كفل القانون 
  .1دعوى المنافسة الغیر مشروعة

وهكذا یكون لصاحب الحق في العلامة حمایتها بدعوى أخرى إلى جانب دعوى الحق 
وعلیه یكون للمضرور من أعمال المنافسة . وذلك عم طریق دعوى المنافسة غیر المشروعة

دي على وقف أعماله ودفع تعویض عن الضرر الذي تسبب فیه غیر المشروعة إجبار المعت
  .عن طریق دعوى المنافسة غیر المشروعة

                                                             
الحقوق ، جامعة القاھرة ، محمد الأمیر یوسف وھبھ ، صور الخطأ في دعوى المنافسة غیر المشروعة ، رسالة لنیل درجة الدكتوراه في   1 -

  .03، ص 1990
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یتمتع بحق خالص على العلامة والتي فإلى جانب دعوى التقلید الخاصة بحمایة من 
تستند إلى الحق ذاته والتي ترفع من صاحب العلامة ، فإن دعوى المنافسة غیر المشروعة 

قانونیة الموضوعیة التي تقوم في نطاق المنافسة وتستند إلى أحكام القانون ، المراكز التحمي 
وعلیه فصاحب الحق في . وتعتبر جزاء على الأفعال المكونة للمنافسة غیر المشروعة

العلامة یتمتع بحمایة مزدوجة، حمایة خاصة مشددة تتمثل في دعوى الحق متى توافرت 
  .ى المنافسة غیر المشروعة شروطها ، وحمایة عامة تتمثل في دعو 

سوف نقسم هذا الفصل إلى ثلاثة مباحث حیث نتناول في المبحث  موعلى ضوء ما تقد
أما المبحث الثاني فتناول فیه مجال العلامة التجاریة . المشروعةمفهوم المنافسة غیر : الأول

المنافسة غیر المشروعة  فیه دعوىمن المنافسة غیر المشروعة أما المبحث الثالث فنتناول 
  .كآلیة لحمایة العلامة التجاریة
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  :المبحث الأول

  مفهوم المنافسة غیر المشروعة

كبیرة في الحیاة الاقتصادیة باعتبارها حافزا للتقدم الاقتصادي  إن للمنافسة أهمیة
والتقني، غیر أنها لتحقیق ذلك یجب أن تمارس في حدودها المشروعة وفي إطار مناخ 
ملائم لها، أمل إذا انحرفت عن ذلك فإنه یمكن أن یترتب علیها أیضا أضرار بسبب 

وذلك بقصد جذب والتي تعتبر غیر مشروعة التصرفات التي قد تصدر عن بعض المنافسین 
. القضاء على المنافسینأو  العملاء والاستفادة بغیر وجه حق من جهود المنافسین الآخرین،

لذلك منحت التشریعات المقارنة للمضرور وسیلة لجبر الضر الذي أصابه ووقف أعمال 
المقصود بالمنافسة المنافسة غیر المشروعة عن طریق دعوى المنافسة غیر المشروعة فما 

  غیر المشروعة؟

وهو ما سنتطرق إلیه في المطلب الأول أما المطلب الثاني فسنتناول فیه أشكال 
المنافسة غیر المشروعة أما المطلب الثالث فنمیز فیه هذه المنافسة من غیرها من أنواع 

  .المنافسة الأخرى

  : المطلب الأول

  تعریف المنافسة غیر المشروعة

 تعریف دقیق للمنافسة غیر المشروعة في تشریعات الدول وهو ما یتوافق أي لا یوجد 
وهذا المصطلح لأن ضبط هذا المصطلح یجعله جامدا وهو مالا یتوافق والتطور التجاري 

  .الحاصل كما لا یتوافق والحیل التجاریة والتقنیة الحاصلة في عالمنا الیوم

صاحب أو  وهي تصب كلها في قیام العون الاقتصادي ولقد تعددت التعریفات الفقهیة
أهم هذه التعریفات هو التعریف الذي  ولعل 1النشاط التجاري بأفعال مخالفة للعرف التجاري

                                                             
  .66-65صلاح الأسمر، مرجع سابق، ص - - 1



~ 39 ~ 
 

أو  هي كل تصرف وكل مناورة هدفها تحویل زبائن مؤسسة صناعیة '' <<ألار'' جاء به 
  .>>)1(غیر المشروعة محل تجاري مركزا بذلك على غایة المنافسة

المتعلق بالقواعد المطبقة على  04/02ولقد نظم المشرع الجزائري في الأمر 
  .متعلقة بشفافیة الممارسات التجاریة ونزاهتها، قواعد الممارسات التجاریة

یهدف هذا القانون إلى '' إذ تنص المادة الأولى من الأمر السالف الذكر على أنه 
تحدید قواعد ومبادئ شفافیة ونزاهة الممارسات التجاریة التي تقوم بین الأعوان الاقتصادیین 

وقد أتى المشرع الجزائري في العدید '' وبین هؤلاء المستهلكین وكذا حمایة المستهلك وإعلامه 
  :ت على ذكر هذا المصطلح في نصوص قانونیة متفرقة نذكر منهامن المرا

من قانون العقوبات الجزائري الواردة من ضمن قسم الرابع الخاص بالجرائم  172المادة  -1
المتعلقة بالصناعة والتجارة والمزایدات العمومیة والمتعلقة بدعوى المضاربة غیر 

 .المشروعة
المتعلقة بالواجبات الأساسیة التي یخضع لها العمال الفقرة السابعة من المادة السابعة  -2

 .یتعلق بعلاقات العمل 1990أفریل  21المؤرخ في  11-90من قانون رقم 

فإن هذا الموضوع لم یحض بتنظیم في تقنین خاص كما خلت النصوص رغم ذلك 
ع القانونیة الجزائریة من تعریف للمنافسة غیر المشروعة لعل هذا یعود إلى نیة المشر 

  .الجزائري لترك المجال للفقه والقضاء لإعطاء تعریف لها

بالرجوع إلى الفقه والقضاء الجزائري لا نجدهما یقدمان تعریفا للمنافسة غیر و 
المشروعة، ولعل السبب في ذلك یعود إلى حداثة الأمر المتعلق بالمنافسة وقلة النزاعات 
القضائیة المتعلقة بالموضوع، الأمر الذي یؤدي بنا إلى البحث في الأنظمة المقارنة عن 

روعة، وبالأخص النظام الفرنسي باعتباره المرجع الذي یستوحي تعرف للمنافسة غیر المش
أغلب نصوصه القانونیة ضف إلى ذلك أن المفهوم القانوني للمنافسة منه المشرع الجزائري 

  .1850المشروعة ظهر لأول مرة في فرنسا حوالي سنة  غیر

                                                             
  .  24ص  2004-2003حمایة المحل التجاري، دعوى المنافسة غیر المشروعة جامعة الجزائر بن عكنون، سنة  –إلھام زعموم  - 1
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الجزائر،  إن اتفاقیة باریس المتعلقة بحمایة الملكیة الصناعیة والتي صادقت علیها
تعتبر من أعمال ''عرفت في الفقرة الثالثة من المادة العاشرة المنافسة غیر المشروعة 

أو  المنافسة غیر المشروعة كل منافسة تتعارض مع العادات الشریفة في الشؤون الصناعیة
   .)1(التجاریة

و في مصر نلاحظ أن موقف المشرع المصري من المنافسة غیر المشروعة لا یختلف 
ن موقف المشرع الجزائري فلم یعرف المنافسة غیر المشروعة و لم یتضمن القانون ع

التجاري قواعد تنظم ذلك واكتفى بمعالجتها بطریق غیر مباشر بوضع قواعد فردیة لحمایة 
  .بعض عناصر المحل التجاري

وبعد استعراض الآراء الفقهیة التي بحثت في تعریف المنافسة غیر المشروعة 
  .والتشریعات المقارنة وكذلك التنظیم الدولي للمنافسة غیر المشروعة

وفي ظل ما سبق یتضح ویتبین لنا بأنه لا وجود لتعریف جامع مانع للمنافسة غیر 
المشروعة وهذا راجع إلى عدة عوامل لعل أهمها التطور الحاصل في المجال التجاري 

ال والغش ومن خلال التعاریف السابقة والعلمي والتقني وهو ما یوسع من أسالیب الاحتی
  :یتبین لنا بأنه هناك خصائص تطبع وتمیز المنافسة غیر المشروعة لعل أهمها 

القیام بأعمال تخالف العرف التجاري الشریف والنزاهة المتعارف علیها في الوسط  -1
 .التجاري حتى لو كانت دون سوء فیه

 .نشاطهمایتقارب أو  ن نفس النشاطأن یكون من قام بالفعل الضار والمتضرر یمارسا -2
وجود ضرر ناتج عن هذه الممارسات المنافیة للعرف التجاري الشریف یلحق بالتاجر  -3

 .المتضرر 
تحقیق الربح المادي على أي  المنافسة غیر المشروعة لا یكون دائما هدفها مادي -4

لضرر بالسمعة ذلك كأن یكون الهدف منها إلحاق ا الأمربل قد یتعدى  الآخرحساب التاجر 
 .الآخرالتجاریة للطرف 
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  :الثانيالمطلب 

  المشروعةأشكال المنافسة غیر 

ما یتوافق ورا و أشكالا لا حصر لها وهو صإن التعدي على العلامة التجاریة قد یأخذ 
داخلي وهذا راجع إلى أو  تشریع سواء دوليأي  ا والذي لم یضبطهوهذا المصطلح المرن له
دل إنما یدل على شيء ألا  هذا من جهة أما من ناحیة أخرى إنعدة عوامل تقدم ذكرها 

وهو القیمة المادیة والاقتصادیة التي تحتلها العلامة التجاریة والتي حاولت مختلف 
  : یليالتشریعات ایلاءها أهمیة بالغة تتوافق وقیمتها ومن بین أشكال التعدي على العلامة ما 

  :تقلید العلامة التجاریة -1

النقل الحرفي لها و یكون عن أي  إن تقلید العلامة التجاریة هو تزویر العلامة التجاریة
ذلك عن طریق النسخ الكلي للعلامة بطریقة توحي للجمهور بأنها هي العلامة الأصلیة 

  .المستهلكبحیث تضلل 

للعلامة بل یكفي أن یكون هناك نقلا ولا یشترط البعض أن یكون نقلا حرفیا كاملا 
  .للجزء الرئیسي فیها

وقد جرمت مختلف التشریعات الخاصة بالعلامة التجاریة تقلیدها إذ اعتبرتها جریمة 
یعاقب علیها القانون كل ذلك من أجل حمایة مالك العلامة والمستهلك ودرء الأخطار 

  .الناجمة عن هذا التقلید

ل المنافسة غیر المشروعة خاص بتقلید علامة تجاریة ولكي یكون أمام فعل من أفعا
  :لابد من شروط لعل أهمها

رئیسیا حیث یؤدي ذلك إلى الإیحاء بأنها هي العلامة الأصلیة أو  تقلید العلامة تقلیدا كلیا-أ
  .في نظر المستهلك 
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تقلید أن یتم هذا النقل الحرفي للعلامة دون موافقة من مالك العلامة الأصلي وسواء كان -ب
جزئیا فإنه دائما یهدف التضلیل الجمهور وذلك عن طریق الإیحاء له بأن أو  العلامة كلیا

  1.البضاعة التي تعمل العلامة المقلدة هي نفسها البضاعة الأصلیة 

  :استغلال واستعمال علامة مملوكة للغیر دون إذن من صاحبها-2

تغیر فیها أو  للغیر دون تحویلهاثل هذه الحالة بأن یقوم بوضع علامة مملوكة تموت
ترخیص من أو  على بضاعة ومنتجات مملوكة له لم تخصص لها العلامة الحقیقیة دون إذن

  .الأصليمالكها 

وقد یتخذ هذا الاستغلال والاستعمال للعلامة المملوكة للغیر صورا عدیدة لا حصر لها 
  2.منافسة غیر المشروعة تعد هذه الصور من ضروب الغش التجاري التي تؤدي إلى ال إذ

عرضها للبیع التداول وتكون هذه البضائع أو  بیع بضائعأو  حیازة بضائع قصد البیع-3
  :مملوكة للغیرأو  حاملة لعلامة مقلدة

هناك صور أخرى للاعتداء على ملكیة العلامة التجاریة نص علیها القانون ألا وهي 
أن هذه العلامة حقیقیة ،ألا أنها مملوكة أو  مقلدةأو  بیع البضائع التي تحمل علامة مزورة

حیازتها بقصد البیع ، واستنادا إلى أو  للتداولأو  عرضها للبیعأو  للغیر  بدون إذن مالكها
مغتصبة ،ثم یقوم الفاعل ببیع أو  مقلدةأو  ما تقدم، فان وجود بضائع تحمل علامة مزورة

أو  تكبا لهذه الجریمة ، سواء حقق ربحابذلك فیعد مر ) علمه(تلك البضائع ، على الرغم من 
عدة مرات، فیعد الفعل صادرا من البائع ولا أو  إن الفعل قد تم مرة واحدةأو  لم یحقق ،

  .علاقة لمشتري البضاعة بذلك إلا إذا قام الأخیر ببیع هذه السلعة مع علمه بحقیقتها 

حق مالي أخر أو  لكیة شيءالتزام البائع بنقل مأي  المقصود هنا بالبیع، المعنى العام،
، وعلیه فانه یشمل كل أنواع البیوع ،سواء ما تم منها اختیاریا 3للمشتري في مقابل ثمن معین

ولا یختلف الأمر إذا تم بیع المنتجات المذكورة بسعر أقل من المباعة قد تم . أم جبریا
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یر السلع، كما أن خارجه ،وسواء أتم البیع داخل الإقلیم أم تم تصدأو  صنعها داخل البلد
وقوع الفعل بهذا الشكل لا ینفي الجریمة، حتى لو كانت السلع المباعة بنفس الجودة التي 

حتى لو كانت أفضل منها ویعد أیضا، عرض و تداول السلع و أو  تمتاز بها السلع الأصلیة
ام مغتصبة اعتداءا على ملكیة العلامة الحقیقیة ، كما لو قأو  التي تحمل علامة مقلدة

في أحد الفروع التابعة لها ،أو تداولها عن أو  الفاعل بعرض السلع في واجهة المحل التجاري
 طریق نشرات تصف السلعة و تبین مزایاها ، و یستوي أیضا العرض من قبل مالك البضاعة

أو  من غیره،و لا یختلف الأمر إذا كان عرض السلع لتداول لغرض بیعها بمقابل نقديأو 
  1.بدون مقابل على سبیل ترویج السلعأو  قایضةعن طریق الم

اءا على بنالمثال وهذا  كما تعد من قبیل أعمال المنافسة غیر المشروعة على سبیل
  :من اتفاقیة تریبس 40المادة 

أو  نشاطه الصناعيأو  منتجاتهأو  الأعمال التي تسبب لبسا مع محل تجاري منافس -
  التجاري 

أو  للحقیقة قد تؤدي إلى نزع الثقة عن محل تجاري منافس أي ادعاءات تجاریة مخالفة -
  تجاري أو  نشاطه الصناعيأو  منتجاته

تضلیل الجمهور سواء تعلق  إلىادعاءات إذا استعملت في التجارة قد تؤدي أو  أي بیانات -
صلاحیتها أو  كمیاتهاأو  خصائصهاأو  طریقة تصنیفهاأو  ذلك بطبیعة المنتجات

  .للاستعمال

 إحداثه لبس في مظهره الخارجيأو  الممارسات التي تؤدي إلى الانتفاض من شهرة المنتج -
  .سعره أو  طریقة عرضهأو 
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  : المطلب الثالث

  یز المنافسة غیر المشروعة عن غیرها من أنواع المنافسةیتم

   :المنافسة الممنوعة والمنافسة غیر المشروعة -1

والمنافسة غیر المشروعة، فالمنافسة الممنوعة هي یمیز الفقه بین المنافسة الممنوعة 
التي یحرمها القانون بموجب نص خاص كما تعد كذلك منافسة ممنوعة المنافسة التي یمتنع 

  . 1على الشخص القیام بها بناء على التزام عقدي

وعلیه یتضح الفرق بین المنافسة غیر المشروعة والمنافسة الممنوعة في كون أن هذه 
كون ممنوعة بموجب نص في القانون كحضر مزاولة التجارة على الموظفین الأخیرة ت

العمومیین كما قد تكون المنافسة ممنوعة بموجب اتفاق في العقد كأن یكون ناشئا عن التزام 
أو  تعاقدي بعدم المنافسة، وهو ما یتضمنه عادة العقود الواردة على بیع المحل التجاري

المتعاقدة التزام بعدم المنافسة فیلتزم المتنازل إلیه بعدم تأجیره حیث یقع على الأطراف 
منافسة البائع، ویلتزم المستأجر بعدم منافسة المؤجر كالالتزام بعدم ممارسة تجارة مماثلة 

  .المستأجرأو  بجانب المتجر المباع

أما المنافسة غیر مشروعة فتتحقق عندما یلجأ البائع إلى استعمال طرق غیر مشروعة 
أن أو  قوم المشتري بإثارة الخلط بین منتجاته ومنتجات البائع حتى یجذب زبائنه إلیه،كأن ی

یتفق بعض المنتجین لسلعة ما على بیعها بسعر معین فیخالف أحد التجار هذا الالتزام 
ویبیعها بسعر أقل بكثیر من السعر المتفق علیه مما یؤدي إلى انصراف العملاء عن غیره 

یرى البعض أن الفقه والقضاء قد استقرا على أن عقد بیع المتجر بذاته  إلیه وفي هذا الصدد
یتضمن شرط عدم جواز منافسة البائع للمشتري في إقامة تجارة مماثلة بالقرب من المحل 

حاجة إلى اتفاق صریح في عقد البیع وذلك وفقا لأحكام القواعد العامة التي  ، ودون2المباع

                                                             
،  74، مجلة القانون والاقتصاد ، جامعة القاھرة ، عدد  دعوى المنافسة غیر المشروعة في القانون الأردنيحلو عبد الرحمن أبو الحلو ،  - 1

  .17، ص  2004
مارس  1طعمة صعفك الشمري ، أحكام المنافسة غیر المشروعة في القانون الكویتي ، مجلة الحقوق ، كلیة الحقوق بجامعة الكویت ، العدد  -  2
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أما المنافسة غیر المشروعة فإنها تتحقق . 1التعرض للمشتريتقضي بالتزام البائع بعدم 
باستعمال وسائل مخالفة للعادات والمعاملات الشریفة في الصناعة والتجارة، ویتحقق ذلك 

بین أو  لبس سواء بین المنشآت التجاریةأو  خاصة باستعمال وسائل تؤدي إلى إحداث خلط
  .قصد استقطاب عملائهالخدمات التي یقوم بها منافس بأو  المنتجات

كما یعد من قبیل المنافسة غیر المشروعة المساس بالسمعة التجاریة لمنافس وذلك       
خدماته أو  منتجاتهأو  الادعاءات الكاذبة حول منشأتهأو  بتشویهها عن طریق بث الشائعات

ر ویعتبر أیضا من قبیل المنافسة غیر المشروعة وضع بیانات كاذبة بغرض تضلیل جمهو 
أو  طریقة صنعهاأو  طبیعة المنتجاتأو  المستهلكین وإیقاعهم في غلط حول مصدر

  .2كمیة المنتجاتأو  خصائصها الممیزة

أنها تكون  ROUBIER وفي تحدید نطاق دعوى المنافسة غیر المشروعة یرى العمید   
وعة ،إذ أن ممكنة عندما تكون الأفعال متنافیة مع الشرف، ویخرج من إطارها المنافسة الممن

العقد فهي لا لیست دعاوى منافسة غیر أو  الدعاوى المتعلقة بها تتأسس على مخالفة القانون
مشروعة لأنها لا تعتمد على مفهوم الشرف، ینطلق جانب من الفقه للتمییز بین المنافسة 

 : ماالممنوعة والمنافسة غیر المشروعة من ثابتین یعتبرهما من أهم أوجه الاختلاف بینهما وه

أن المنافسة الممنوعة هي في الأصل ممنوعة في حین أن المنافسة هي مشروعة وتصبح -1
  .غیر مشروعة متى انحرفت عن حدودها المشروعة وألحقت ضررا بالتاجر المنافس

في أو  الأساس الذي تستند إلیه دعوى المنافسة الممنوعة هو وجود نص في القانون إن-2
تستند دعوى المنافسة غیر المشروعة إلى القواعد العامة في العقد یقضي بذلك في حین 

   3.القانون المدني

  

  

                                                             
  .12، ص  2000، دار النھضة العربیة ، القاھرة  المنافسة غیر المشروعة في القانون الدولي الخاصأشرف وفاء محمد ،  -1
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  .المنافسة الطفیلیة والمنافسة غیر المشروعة- 2

لم تأتي التشریعات بتعریف المنافسة الطفیلیة على خلاف المنافسة غیر المشروعة      
قد عرفها بأنها فعل الغیر الذي  SAINT GAL Yves وبالرجوع إلى الفقه فنجد أن الفقیه

یعیش كطفیلي على ركاب شخص ل آخر ویستفید من المجهودات التي أنجزها وبسمعة 
 1. اسمه ومنتجاته

صناعي سعیا أو  أكثر یقدم علیه تاجرأو  كل فعل: " ویعرفها البعض الأخر على أنها     
الشهرة التي اكتسبها بصورة  وراء الاستفادة من الانجازات الخاصة التي حققها الغیر،أو من

 2". مشروعة، ولم یكن لدیه نیة لإلحاق الضرر به 

خدمات أو  ویعتبر من قبیل المنافسة الطفیلیة استعمال علامة الغیر لترویج منتجات     
استعمال العلامة في قطاع اقتصادي آخر مختلف أي  مختلفة عن تلك التي تغطیها العلامة

العلامة،كاستخدام علامة تجاریة مشهورة لصناعة السیارات مثلا عن ذلك الذي تستخدم فیه 
  .في مجال الصناعات الغذائیة، فیعد ذلك نوعا من أعمال التطفل الذي یستوجب التعویض

وعلیه یتضح أن المنافسة الطفیلیة هي منافسة تحدث خارج إطار تخصیص العلامة،أي     
قضاء الفرنسي رفض قبول فكرة المنافسة خارج إطار المنافسة، و حسب بعض الفقه فإن ال

غیر المشروعة في الحالات التي تنتفي فیها رابطة المنافسة إذ انه في إطار دعوى المنافسة 
غیر المشروعة یفترض أن تكون هناك منافسة قائمة بین المدعى والمدعى علیه وأن الأول 

وعلیه فمن غیر المناسب .مشابهة لتلك التي یعرضها المدعي علیهأو  یبیع منتجات مماثلة
تطبیق فكرة المنافسة الطفیلیة على التصرفات الواقعة في إطار العلاقات التنافسیة وإنما 

  یمكن تطبیقها على الأفعال الخاطئة التي تحدث خارج الإطار التنافسي 

وطبقت محكمة الصین التجاریة هذه الفكرة مجال التمییز بین المنافسة والتصرف 
توجد تصرفات طفیلیة في كل  1960دیسمبر لسنة  01مها الصادر في الطفیلي في حك

الحالات التي لا یقصد فیها التاجر الإضرار بالغیر، وعمل على الاستفادة من الشهرة 

                                                             
  .75، المرجع السابق ، ص  المزاحمة غیر المشروعة جورف نخلة سماحة ، -  1
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والسمعة الطیبة المكتسبة شرعا للغیر دون أن یؤدي ذلك إلى تبعة حدوث اختلاط بین 
كورة تكون ما یسمى حینئذ بالمنافسة بین المنشأة فهذه الادعاءات المذأو  المنتجات
  .1"الطفیلیة

جانفي  4من قانون  16ویلاحظ أن المشرع الفرنسي قد كرس نظریة التطفل في المادة 
، وهكذا فإن العلامة ذات السمعة تكون محمیة خارج إطار مبدأ تخصیص العلامة  1991

أي  إذ یكفي الفعل الماديكما أنه لیس من الضرورة إثبات وجود خطاً لقیام مسؤولیة الغیر 
  .استعمال العلامة، أما العلامة المشهورة فهي محمیة في نطاق تخصیص العلامة

  .المنافسة الاحتیالیة والمنافسة غیر المشروعة -3

الادعاءات الكاذبة أو  المنافسة الاحتیالیة هي تلك المنافسة التي تستعمل فیها وسائل الغش
  .ولة تحویلهممحاأو  لأجل تحویل زبائن الغیر

  :خلاصة المبحث الأول 

لقد سبق وأن قلنا بأن المنافسة الغیر مشروعة هي عبارة عن أسالیب غیر شریفة یقوم      
منافسه قصد أو  العون الاقتصادي من أجل الحصول على زبائن منافسیهأو  بها التاجر

  .بالمنافس الأخر معنوي ألا وهو إلحاق الضرر أو  استمالتهم وقد یكون الغرض منها مادي

كما أن صور وأشكال المنافسة غیر المشروعة لا حصر لهما هذا مراجع لمبدأ حریة     
السلوك التجاري وتطور الأسالیب التجاریة وعدم جمودها مما یتعذر معه حصر هذه 

  2.الأسالیب

  

  

  

                                                             
  .192ص  السابق،المرجع  وھبھ،محمد الأمیر یوسف  د، -  1
 .  198عبد الله حسین الخشروم ، مرجع سابق ، ص  -  2



~ 48 ~ 
 

  :حث الثانيالمب

  مجال حمایة العلامة التجاریة من المنافسة غیر المشروعة

إلى الدور الذي تلعبه العلامة التجاریة في المجال التجاري والاقتصادي بالنظر 
والصناعي فقد أولي وأعطیت لها أهمیة بالغة وهذا بالنظر إلى المكانة الهامة التي یحتلها 
هذا الحق في مجال الملكیة الصناعیة ولا أدل على ذلك الاهتمام البالغ التي أولته لها 

أو  یة من أجل تنظیمها وتوفیر الحمایة لها وهذا درءا لأي اعتداءالتشریعات الوطنیة والدول
  .1تعدي علیها خاصة و أن استغلال العلامة قد یتجاوز في بعض الأحیان حدود البلد الواحد

وعلیه سوف نقسم هذا المبحث إلى ثلاثة مطالب أما المطلب الأول فسنتناول فیه 
ا المطلب الثاني حمایة العلامة التجاریة في حمایة العلامة في إطار التشریع الجزائري أم

إطار التشریعات المقارنة أما المطلب الثالث فحمایة العلامة التجاریة في إطار التشریع 
 .الدولي

  :المطلب الأول

  حمایة العلامة التجاریة من المنافسة غیر المشروعة في إطار التشریع الجزائري

المتعلق بالعلامات التجاریة على حمایة  06- 03نص المشرع الجزائري في الأمر     
العلامة التجاریة مدنیا لمالك العلامة المسجلة عن طریق المطالبة بالتعویضات المدنیة 

من  28محاولة ارتكاب تقلید العلامة و هذا ما نصت علیه المادة أو  الناجمة عن ارتكاب
قد حوى على مخالفة واضحة لقواعد المسؤولیة المدنیة و خروجا الأمر السالف الذكر 

صارخا علیها كما أنه لا یخلو تحكم ذلك أنه قد حرم ملكیة العلامة التجاریة غیر المسجلة 
من الوسیلة الوحیدة التي یمكن أن تستظل بها ألا وهي الدعوى الحقوقیة ،إذ الأصل أن كل 

ر، فیحق لكل من أصابه ضرر أن یطالب مرتكبه إضرار بالغیر یلزم فاعله بضمان الضر 
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أي  بالتعویض إلا أن النص موضوع الحدیث قد خالف ذلك و منع المطالب بتعویض عن
  .1تعدي على العلامة التجاریة غیر مسجلة 

الغایة التي ابتغى المشرع الجزائري تحقیقها أو  وهو ما یدفع إلى التساؤل عن الحكمة
ر إلیها رغم ما فیها من مخالفة صریحة للقواعد العامة في المشا 28إیراد نص المادة 

المسؤولیة المدنیة یبدو أن الحكمة من هذا النص ، هي تشجیع مالك العلامة على تسجیل 
علامته ،إذ أن حرمان صاحب العلامة التجاریة غیر المسجلة من الحمایة یدفعه إلى المبادرة 

تعد في أي  و حفظا لحقه في طلب التعویض عنلتسجیل علامته لحمایتها من اعتداء الغیر 
  .2حالة وقوعه

المحدد للقواعد المطبقة على الممارسات  02- 04إن المشرع الجزائري في قانون 
ممارسة غیر (التجاریة من الفصل الرابع نص على الممارسات التجاریة غیر نزیهة 

غیر النزیهة المخالفة تتمتع كل الممارسات التجاریة " 26من خلال نص المادة ) مشروعة
للأعراف التجاریة النظیفة و النزیهة و التي من خلالها یتعدى عون اقتصادي على مصالح 

  ". عدة أعوان اقتصادیین آخرینأو  عون

تعتبر ممارسات تجاریة غیر نزیهة في مفهوم أحكام هذا القانون " 27كما نصت المادة     
  : لها العون الاقتصادي بما یأتيلاسیما منها الممارسات التي یقوم من خلا

أو  بمنتجاتهأو  تشویه سمعة عون اقتصادي منافس بنشر معلومات سیئة تمس بشخصه-1
  .خدماته

الإشهار أو  خدماتهأو  تقلید منتوجاتهأو  تقلید العلامات الممیزة لعون اقتصادي منافس-2 
أوهام في ذهن أو  الذي یقوم به قصد كسب زبائن هذا العون إلیه بزرع شكوك

  .3" ........المستهلك

                                                             
  .176: ، ص 2012جانفي  6جامعة باتنة ، العدد  -دفاتر السیاسة والقانون ، دعوى المنافسة غیر المشروعة -  1
  .6: یحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجاریة ، ص  2004یونیو  23مؤرخ في   02- 04قانون رقم  -  2
  .177دفاتر السیاسة والقانون، مرجع سابق،ص -  3
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، 7، 6من قانون العلامات التجاریة في الفقرة  06 -03من الأمر  7كما تنص المادة 
 - 04من الأمر  27على صور المنافسة غیر المشروعة و الملاحظ من خلال المادة 9و  8

تعلق بالعلامة التي تنص على تقلید العلامة لم توضح فیما إذا كان الأمر ی 2في الفقرة  02
أن الأمر یمكن أن ینطبق على العلامة غیر المسجلة بمعنى هل یمكن أو  المسجلة فقط

لصاحب العلامة غیر المسجلة أن یتمسك بدعوى المنافسة غیر المشروعة لحمایة علامته 
  .ومنتجاته؟ 

یطرح إشكالا فیما یتعلق بحالة المنافسة غیر المشروعة  02-04و من ثم فان الأمر 
المنتجات و هل یتسع ذلك أو  واقعة على العلامة التجاریة بذكره لعبارة تقلید العلاماتال

لصاحب 02 -04بعبارة أدق هل یتیح القانون أي  لیشمل صاحب العلامة غیر المسجلة
  .العلامة غیر المسجلة التمسك بدعوى المنافسة غیر المشروعة لحمایة علامته

عوى المؤسسة على تقلید العلامة ضد من قام بالتقلید خاصة وان هناك رأي یرى أن الد    
المرخص له باستعمالها ضد من قام بالتقلید ، أو  لا یجوز رفعها إلا من صاحب العلامة

بینما إذا كان الأمر یتعلق بدعوى مؤسسة على المنافسة غیر المشروعة فیجوز لكل من 
 أن هذا الرأي و إذا كان لحقه ضرر من جراء هذا التصرف أن یرفع هذه الدعوى ، إلا

من القانون  2صائبا و هو المفترض أن یأخذ به المشرع الجزائري إلا أنه یصطدم بالفقرة 
التي تعتبر من قبیل أعمال المنافسة غیر المشروعة تقلید العلامات فلا یمكن أن  04-02

في الأمر  مفهوم مغایر للمفهوم الوارد 06-03یكون لمفهوم التقلید في قانون العلامات 
المتعلق بالقواعد المطبقة على الممارسات التجاریة ومن ثم كان ینبغي على  02 -04

المشرع أن یتجنب مصطلح تقلید العلامات و تكتفي بعبارة الاعتداء على العلامات الممیزة 
  .الخ ....خدماتهأو  الاعتداء على منتجاتهأو  لعون اقتصادي منافس

المتعلق  06- 03للعلامة التجاریة سواء استندت إلى الأمر إذن فالحمایة المدنیة      
فإنهما یشتركان في ضرورة أن تكون  02-04استندت إلى الأمر أو  بالعلامات التجاریة

العلامة التجاریة المعتدى علیها مسجلة فلا یمكن المطالبة بالحمایة المدنیة للعلامة التجاریة 
المدنیة و (رع أن یبسط الحمایة القانونیة غیر المسجلة ، في حین أنه كان على المش

المتعلق بالعلامات أما العلامة غیر  06-03على العلامة المسجلة وفقا للأمر ) الجزائیة
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المسجلة فیمكن حمایتها وفقا لدعوى المنافسة غیر المشروعة طالما أنها تستند إلى أحكام 
  .المسؤولیة المدنیة 

جزائري استعمل عبارة تقلید العلامة الممیزة في كما أن الملاحظ أن المشرع ال      
المتعلق بالقواعد المطبقة على الممارسات التجاریة  في حین أن التقلید وفقا  02-04الأمر

هو جریمة یعاقب علیها بقانون العقوبات و كان من الأجدر  06-03من الأمر   26للمادة 
  .ارة التقلیداستعمال مصطلح المساس بالعلامات الممیزة بدلا من عب

  : المطلب الثاني

  .حمایة العلامة التجاریة من المنافسة غیر المشروعة في إطار التشریع المقارن

لا یحق " من قانون العلامات التجاریة الأردني التي نصت على أنه 34المادة إن       
تعد على علامة تجاریة غیر مسجلة في أي  لأحد أن یقیم دعوى بطلب تعویضات عن

  ".المملكة الأردنیة

یتضح من هذا النص أن المشرع الأردني قد منع إقامة دعوى مدنیة بطلب تعویضات       
على العلامة التجاریة ما دامت هذه الأخیرة غیر  -مهما كانت صورته  -تعرض تعد 

مسجلة فى المملكة الأردنیة ، و لا یخفى أن هذا المنع جاء مطلقا من ناحیتین ، فمن ناحیة 
انه قد منع طلب التعویض أیا كان طالبه سواء تم ذلك من قبل مالك العلامة أم من غیره ف

حتى المستهلك العادي ، ومن ناحیة أخرى فقد منع طلب التعویض أیا كانت أو  كالتاجر
تقلیدها ، و ذلك كله أو  صورة التعدي على العلامة التجاریة حتى لو اتخذ تزویر العلامة

كون العلامة التجاریة التي وقع علیها التعدي غیر مسجلة في المملكة و  مقید بقید واحد هو
  1.المشرع الأردني شأنه شأن المشرع الجزائري بالنسبة لقانون العلامات

و قد حاول البعض تبریر اشتراط المشرع الأردني تسجیل العلامة التجاریة في المملكة       
تشجیع أصحاب رغبة المشرع على  لإمكانیة المطالبة بالتعویض في حالة التعدي علیها إلى

العلامات التجاریة للقیام بتسجیلها لدى وزارة الصناعة والتجارة بهدف حصرها ومعرفة 
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 والمبادئ العامةكما نرى لا یصلح سببا كافیا لمخالفة أحكام  ن هذا التبریر،أصحابها إلا أ
المسؤولیة المدنیة والتي تعطي لكل متضرر الحق في المطالبة بالتعویض فكان الأجدر  في

بالمشرع الأردني عدم تطلب شرط تسجیل العلامة التجاریة في المملكة لاستحقاقها التعویض 
  1.جراء التعدي علیها

یؤمل من المشرع الأردني تعدیل هذا النص خاصة بعد قیامه بتعدیل د كان وق
تشریعات الملكیة الفكریة لأغراض انضمام الأردن لمنظمة التجارة العالمیة لكي تتوافق مع 
أحكام اتفاقیة تربس المنظمة لحقوق الملكیة الفكریة والتي تشكل أهم محاور منظمة التجارة 

    . )2(العالمیة

المشرع الأردني في وضعه لقانون المنافسة غیر المشروعة والأسرار التجاریة غیر أن 
فقد أعطى الحق لكل ذي مصلحة المطالبة بالتعویض عما لحقه ممن  2000لسنة  15رقم 

كل (منافسة غیر مشروعة، كما عد من أعمال المنافسة غیر المشروعة أي  ضرر نتیجة
وجعل من كصور ) الشؤون الصناعیة والتجاریة الشریفة فيمنافسة تتعارض مع الممارسات 

ممارسة غیر شریفة متعلقة بعلامة تجاریة مستعملة في المملكة أي  المنافسة غیر المشروعة
سواء كانت مسجلة أم غیر مسجلة وتؤدي إلى تضلیل الجمهور، وبالتالي یمكن المطالبة 

لكة بصرف النظر عما إذا بالتعویض في حالة التعدي على علامة تجاریة مستعملة في المم
مسجلة أم غیر مسجلة متى كان ذلك الاستعمال یؤدي إلى تضلیل الجمهور استنادا كانت 

  .2000لسنة  5إلى قانون المنافسة غیر المشروعة والأسرار التجاریة رقم 

وعلیه فإن دعوى المنافسة غیر المشروعة وفقا للقواعد العامة في المسؤولیة ینبغي أن 
في حمایة الحق في العلامة التجاریة غیر المسجلة، وذلك ما آخذت به بعض  تعد الأساس

    .)3(المصري والمغربيالتشریعات الأخرى كالتشریع 

أما فیما یخص الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة المشهورة فإن العلامة المشهورة تتمیز 
العلامات التجاریة وهما مبدأ  بأن حمایتها قانونا بشكل استثناء من مبدأین أساسیین في قانون

                                                             
  .244مرجع سابق، ص صلاح زین الدین، -  1
  .172عبد الله الحسین الخشروم، مرجع سابق، ص-  2
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ومبدأ التخصیص و یقصد بمبدأ الإقلیمیة هو أن حمایة العلامة التجاریة ) الوطنیة(الإقلیمیة 
استعملت فیها، لذلك یجوز لأي شخص أو  ینحصر فقط في إقلیم الدولة التي سجلت فیها

أو  دولة لم تسجل تسجیل استعمال العلامة التجاریة في دولة لم تسجل استعمال العلامة في
  1.تستعمل فیها

بالنسبة للمنتجات المماثلة و المشابهة فإن العلامة التجاریة المشهورة تتمتع بالحمایة  
خدمات مشابهة لتلك التي وضعت علیها أو  المدنیة عند استعمالها من قبل الغیر على سلع

ب منها الحمایة، و تستعمل داخل الدولة المطلو أو  العلامة المشهورة حتى و لو لم تسجل
لسنة  80المعدل بقانون رقم  1957لسنة  23هذا ما أشار إلیه قانون العلامات العراقي رقم 

یتمتع مالك العلامة المشهورة بالحمایة "و التي نصت على أنه  2الفقرة  4في المادة  2004
الملكیة ، و كذلك قانون "الممنوحة بموجب هذا القانون ولو لم تسجل العلامة في العراق

یكون لصاحب العلامة "و التي نصت على أنه  1الفقرة  68الفكریة المصري في المادة 
التجاریة المشهورة عالمیا و في جمهوریة مصر العربیة حتى التمتع بالحمایة المقررة في هذا 

، یتضح لنا من ذلك أن المشرع المصري "القانون و لو لم تسجل في جمهوریة مصر العربیة
متع العلامة التجاریة المشهورة بالحمایة المدنیة في مصر أن تكون مشهورة عالمیا یشترط لت

لا تكفي شهرة العلامة خارج مصر أیا كانت درجة أي  بالإضافة إلى شهرتها داخل مصر،
أن  اشترطهذه الشهرة بل یجب أیضا أن تكون مشهورة داخل مصر، أما المشرع العراقي فقط 

م یحدد مكان شهرة العلامة، ونحن نعتقد أن المشرع قصد شهرة تكون العلامة مشهورة و ل
العلامة داخل العراق حتى تتمتع بالحمایة و لو كان یقصد خلاف ذلك لنص علیه صراحة و 
إن شهرة العلامة داخل الدولة المطلوب منها الحمایة یعد شرطا منطقیا لأنه لا یتصور أن 

 إلىمن قبل الغیر لا یؤدي  استعمالهاها لأن نطلب من دولة حمایة علامة غیر معروفة لدی
 الخلط لدى المستهلكین حول مصدر المنتجات التي تحمل العلامة لعدم معرفتهمأو  البس

أصلا بالعلامة المدعي بشهرتها ، لذا فان العلامة التجاریة المشهورة تتمتع بالحمایة دون 
یتمتع لمشهورة افإن صاحب العلامة اشتراط التسجیل فالحمایة هنا ترتبط بالشهرة، و مع ذلك 

بجمیع الحقوق المترتبة على ملكیة العلامة المسجلة ولو لم تسجل منها حق احتكار استغلال 
                                                             

  . 145مرجع سابق، ص ،صلاح زین الدین -1



~ 54 ~ 
 

 التصرف بها بعوضأو  علیها انتفاعالعلامة بواسطة مالكها دون غیره وحقه في تقریر حق 
  .بدون عوض شأنه صاحب العلامة المسجلة أو 

أن مسجل  إلىفضلا عن ذلك نجد أن قانون العلامات التجاریة العراقي قد أشار  
مشابهة لعلامة مشهورة أو  لعلامات التجاریة علیها أن یمتنع من تسجیل علامات مطابقةا

إذا كان التسجیل قدم من صاحب العلامة المشهورة، وكان یتعلق باستخدام العلامة لتمییز 
و  8الفقرة  2لتلك التي تحمل العلامة المشهورة وذلك في المادة خدمات مماثلة أو  منتجات

المشابهة أو  لا تسجل علامة لغرض هذا القانون العلامات المطابقة"التي نصت على انه 
لدى الجمهور  ارتباكإحداث  إلىكان تسجیل تلك العلامة سیؤدي  إذا......لعلامة مشهورة 

وهذا ما یطابق نص المادة " البضائع المشابهة أو  مةتمیزها العلا التيالمستهلكین بالبضاعة 
ذلك أیضا قانون الملكیة  إلىلتجاریة الأردني، كما أشار ا العلامات من قانون 12  فقرة  8

و یجب على المصلحة أن "و التي نصت على أنه  2الفقرة  68الفكریة المصري في المادة 
ة لعلامة مشهورة بقصد استخدام طلب لتسجیل علامة مطبقأي  ترفض من تلقاء نفسها

العلامة لتمییز منتجات تماثل المنتجات التي تستخدم العلامة المشهورة في تمییزها ما لم 
، كما نص المشرع الفرنسي في قانون "یكن الطلب مقدما من صاحب العلامة المشهورة 

ة بحمایة قانونیة في تتمتع العلامة المشهور "على أنه  4الفقرة  714الملكیة الفكریة في المادة 
 أن تكون المشهورة ، فالمشرع الفرنسي لا یشترط لحمایة العلامة"فرنسا ولو لم تكن مسجلة

       .بها   الاحتجاجو إنما یشترط أن تكون مستعملة حتى یمكن  مسجلة

إذن الحمایة المدنیة للعلامة المشهورة تقوم على أساس الشهرة و السمعة التي وصلت 
العلامة لذا فان استعمالها من قبل الغیر قد یوحي للمستهلك بوجود صلة تجاریة بین إلیها 

بضائع هذا الغیر، و بضائع مالك العلامة المشهورة الأمر الذي قد یؤدي إلى منافسة مالك 
العلامة منافسة غیر مشروعة و قد كان القضاء الأردني مستقرا على انه یحق لصاحب 

 ارج و مستعملة في الأردن و معروفة فیه أن یعترض على تسجیلالعلامة المسجلة في الخ
أو  علامة مطابقة لعلامته في الأردن إذا كان من شانه أن یؤدي إلى غش الجمهورأي 

  . یشجع المنافسة غیر المشروعة و انه لا یشترط الاعتراض على العلامة تسجیلها في الأردن
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  :المطلب الثالث

  التشریع الدولي إطارحمایة العلامة  التجاریة من المنافسة غیر المشروعة في  

لقد تم إبرام العدید من الاتفاقیات في مجال حمایة العلامة التجاریة من المنافسة غیر 
والتي تقوم على  1883كان أهمها اتفاقیة باریس لحمایة الملكیة الصناعیة لعام  المشروعة،

  :وهيلرئیسیة مجموعة من المبادئ ا

 حیث المساواة بین الوطنیین والأجانب من رعایا الدول الأعضاءأي  المعاملة الوطنیة   
لتي یقوم بها الوطني، و یتمتعون بنفس المزایا التي یتمتع بها ایخضعون لنفس الإجراءات 

استقلال التسجیل و مبدأ فضلا عن مبادئ أخرى للاتفاقیة وهو مبدأ الأسبقیة في  ،1الوطني
تتعهد دول الاتحاد سواء "یلي  من الاتفاقیة على ما 2الفقرة  6، كما نصت المادة 2العلامات

إبطال أو  من تلقاء نفسها إذا أجاز تشریعها ذلك أم بناءا على طلب صاحب الشأن برفض
ترجمة أو  تقلیدأو  تشكل نسخا التيلتجاریة اأو  الصناعیة استعمال العلامة بمنعو التسجیل 

أو  التسجیل تم التيیكون من شانها إیجاد لبس بعلامة ترى السلطة المختصة السلطة الدولة 
 والاتفاقیة  هذهیتمتع بمزایا  بشخصمشهورة باعتبارها فعلا العلامة الخاصة  أنهاالاستعمال 
مصادرة  هذه الاتفاقیةمن  9المادة كما تضمنت ". مشابهةأو  على منتجات مماثلةمستعملة 

مشروع إلا أنه یلاحظ على غیر ق المنتجات عند الاستیراد التي علامة تجاریة وضعت بطر 
اغتصاب العلامات أو  تقلیدأو  اتفاقیة باریس، أنها لم تقرر العقوبات محددة في حالة تزویر

أنها قد تركت الأمر المشروع الوطني ،بینما اكتفت بمصادرة السلع التي  نعتقدالتجاریة و 
  .3"مل علامة مقلدةتح

في فقرتها الثانیة دول الاتحاد بكفالة رعایا  10كما ألزمت الاتفاقیة من خلال المادة      
التالیة بوصفها  ، وأقرت خطر الأعمالالمنافسة غیر المشروعة من دول الاتحاد حمایة

لتجاریة مشروعة لتعارضها مع المبادرات الشریفة في مجال الملكیة الصناعیة واغیر منافسة 
نشاطه أو  منتجاتهأو  أحد المنافسین منشأوهي كافة الأعمال التي من شأنها إیجاد لبس مع 
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جانب الادعاءات المخالفة للحقیقة والتي من  إلىالتجاري بأیة وسیلة كانت أو  الصناعي
التجاري و أو  نشاطه الصناعيأو  منتجاتهأو  شأنها نزع الثقة من منشأ أحد المنافسین

أو  طریقة صنعهاأو  الجمهور یخص فیما طبیعة السلع الادعاءات التي من شأنها تضلیل
  .1كمیتها أو  صلاحیتها للاستعمال

والانضمام للاتفاقیة مفتوح  1891وعقدت اتفاقیة مدرید بشأن التسجیل الدولي في عام     
تأسیس حمایة  إلىق لكل الدول الأطراف في اتفاقیة باریس للملكیة الصناعیة ، ویهد الاتفا

مواطني الدولة العضو فیما یتعلق بعلامتهم السلعیة و الخدمیة المسجلة في دولة المنشأ 
العلامات الكائن  لدولي من خلال مكتباوذلك عن طریق تسجیل تلك العلامة في المكتب 

یتخلص من الشكلیات الإجرائیة المتبعة في المكاتب  جر أنفیستطیع التا ،2في دولة المنشأ
  .الوطنیة لتسجیل العلامة التجاریة في كل دولة على حدى و تقدیم الطلب بلغات مختلفة

و مما تجدر الإشارة إلیه ، أن اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة        
بشان العلامات التجاریة فقد نظمت  قد اشتملت على التزامات إضافیة) تربس(الفكریة 

الحقوق الممنوحة لمالك العلامة ومدة الحمایة اع العلامات القابلة للحمایة ، و الاتفاقیة أنو 
التي لا تقل عن سبع سنوات ویكون تسجیل العلامات قائلا للتجدید لمرات غیر محددة و 

ون الحقوق الفكریة ، ومنها تنص الاتفاقیة أیضا ، على التزامات بشأن الوسائل الكفیلة بص
العلامات التجاریة و حمایتها من الغش والتقلید ، حیث تشمل على جزاءات قانونیة إداریة و 

على العمدیة صور التعدي  المؤقتة من أجل مكافحة دابیرتال قضائیة تتمثل بالمصادرة و
لامة التجاریة أخرى بشأن العدولیة  حقوق الملكیة الصناعیة فضلا عن ذلك توجد اتفاقیات

بشأن  نیس بیانه في اتفاقیة باریس وتربس في اتفاقتضمنت أحكاما لا تختلف عن ما سبق 
، وبروتوكول  1957التصنیف الدولي للسلع و الخدمات لأغراض تسجیل العلامات لسنة 

ومعاهدة قانون العلامات لسنة  1989اتفاق مدرید بشأن التسجیل الدولي للعلامات لسنة 
19943.  
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  :خلاصة المبحث الثاني 

لقد سبق وأن تناولنا في هذا المبحث نطاق حمایة العلامة التجاریة في إطار كل من       
التشریع الجزائري وفي إطار التشریعات المقارنة وفي إطار التشریع الدولي حیث رأینا بأن كل 

ایة العلامة التشریعات الوطنیة لم تحد عما جاءت به الاتفاقیات الدولیة في مجال حم
التجاریة خاصة ما تعلق باتفاقیة باریس واتفاق تریبس ضف إلى ذلك أن الانتقال و التداول 

رة قلص من فعالیة القانون الوطني في البلدان وظهور علامات ذائعة الشهالكبیر للسلع بین 
حمایة العلامة التجاریة وفرض على المشرع الوطني مواكبة هذا التطور وجعل القانون 

  .لوطني یتماشى والاتفاقیات الدولیة في هذا المجال ا

  : المبحث الثالث

  .لحمایة العلامة التجاریة  كآلیةدعوى المنافسة المشروعة 

المشروعة تكمن في القیام بتصرفات وأفعال تبین لنا من سبق أن المنافسة غیر لقد       
القانوني الذي  الأساسمخالفة للعادات والممارسات الشریفة في التجارة والصناعة فما هو 

تسند إلیه دعوى المنافسة الغیر المشروعة وفیما تكمن شروط قیام هذه الدعوى لذلك ارتائینا 
لمطلب الأول الأساس القانوني أن نقسم هذا المبحث إلى ثلاثة مطالب حیث نتناول في ا

الذي تقوم علیه دعوى المنافسة الغیر المشروعة أما المطلب الثاني فنتناول فیه شروط دعوى 
دعوى المنافسة المختلفة لر ادو الأفنتناول فیه  ا المطلب الثالثالمنافسة غیر المشروعة أم

  .غیر المشروعة

  :الأولالمطلب 

  غیر المشروعة للعلامة التجاریةالأساس القانوني لدعوى المنافسة 

لم ینظم المشرع الجزائري دعوى المنافسة غیر المشروعة و لم یبین شروطها ولا أساسها     
مشروعة ، ففي إطار  اعتبرها ممارسات غیر التيالممارسات  قانوني و اكتفى بذكر بعضلا

تقلید أو  ذكر المشرع أن تقلید العلامات الممیزة لعون اقتصادي منافس التجاریةالعلامات 
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بزرع شكوك  هذا العون إلیه ، قصد كسب زبائن الذي یقوم به الإشهارأو  خدماتهأو  منتجاته
  1.و أوهام في ذهن المستهلك یشكل منافسة غیر مشروعة

فسة غیر المشروعة لدعوى المنا قانوني اول الفقه و القضاء إعطاء أساسلقد ح     
دعوى إلى نیة فقد حاول البعض إسناد هذه المستمدان من الأحكام العامة في المسؤولیة المد

أحكام المســؤولیة التقصیریة و البعض الآخر إلى نظریة التعسف في استعمال الحق ،إلا أن 
بعیدا الاتجاه الحدیث حاول إعطاء أساس جدید تقوم علیه دعوى المنافسة غیر المشروعة 

المسؤولیة القائمة على المسؤولیة التقصیریة وبعیدا كذلك على نظریة  فيعن القواعد العامة 
  2.التعسف في استعمال الحق 

هو حق ذو طبیعة مركبة یجمع حیث یذهب هذا الاتجاه إلى أن الحق في المنافسة       
لازمة مات الحق الشخصي و الحق العیني و من بین عناصره أیضا حقوق مبین س

هي لشخصیة الإنسان فحـق المنافسة ذو طابع مالي و أدبي معا ، و إذا كانت طبیعة الحق 
منقولة ، إلا أن ذلك أو  عقاریةأو  عینیةأو  ث كونها شخصیةالتي تحدد نوع الدعوى من حیــ

لمنافسة هو حق مركب یشمل ا فيلا ینطبق إلا على الحقوق المالیة ، و نظر لكون الحق 
العنصر البشري المتمثل في شخصیة و معاونیه و بین العناصر المالیة التي  مزیج بین

لا تدخل في   التي تحمي المنافسة ىیضارب بها المنافس و یقوم بنشاطه ، من ثم فإن الدعو 
  .التقلیدي للدعاوىنطاق التقسیم 

ة لا ویرى جانب من الفقه أنه بعد إسقاط التأسیس السابق على التعدي على العلام     
یجب النظر إلى الاعتداء على العلامة التجاریة نظرة ضیقة ، تقوم على انه مجرد اعتداء 

فهو على مال وأن لهذا المال قیمة اقتصادیة یجب حمایتها ،بل ینبغي التوسع في هذه النظرة 
ومن جهة أخرى اعتداء على حق المنافسة ) لتجاریة االعلامة ( على مال  اعتداءمن جهة 

ناصر البشریة وهناك العناصر المالیة ، وأن عهذا الحق متعدد ، فهناك الوان محل  الشریفة
هذه العناصر تشكل بمجموعها آلیات المنافسة ، ومن ثم فإن أساس دعوى المنافسة غیر 

  .المشروعة یستند إلى كونها دعوى من طبیعة خاصة
                                                             

  .69فرحة زراوي صالح، مرجع سابق، ص-  1
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) الفعل الضار(التقصیریة یتفق الفقه والقضاء المقارن على اعتماد المسؤولیة كما     
كأساس قانوني لدعوى المنافسة غیر المشروعة لانسجامها معها،إذ اسند القضاء وبعض 

 نيالمد من القانون 1382ة إلى نص المادة الفقه الفرنسي دعوى المنافسة غیر المشروع
كل فعل یصدر عن الإنسان محدثا ضررا بالغیر یلزم : الفرنسي والتي تنص على أن

من القانون المدني الجزائري التي  124یقابلها المادة  والتي، "یض من تسبب به بخطئهبالتعو 
كل فعل أیا كان یرتكبه الشخص بخطئه ویسبب ضررا للغیر یلزم من في : " تقضي بأن 

  ".كان سببا حدوثه بالتعویض

ائلة بأن وعلیه فإن دعوى المنافسة غیر المشروعة تجد أساسها في النظرة القانونیة الق     
كل من تسبب بفعله في إحداث ضرر للغیر یلزم بالتعویض عنه، فالقواعد القانونیة العامة 

.  1تضع التزاما عاما على عاتق كل فرد، وهو التعویض عن الضرر الذي تسبب بخطئه
 فإن هذه القاعدة تعد كافیة لتأسیس دعوى المنافسة غیر الفرنسيوحسب الاجتهاد 

سة غیر المشروعة على أساس أنها تقیم المسؤولیة في المناف انتقدتلمشروعة، غیر أنها ا
الخطأ أو  المقصود فقط، وهذا ما أدى إلى الاعتداد بالخطأ غیر المقصودعلى أساس الخطأ 

 1383وعلیه تأسیس هذه الدعوى إلى مجمل نص المادة  .2الحذرعدم أو  عن إهمال الناتج
ه دثكل شخص مسئول عن الضرر الذي یح"من القانون المدني الفرنسي والتي تنص على 

  ."عدم تبصرهأو  اه بل أیضا بإهمالهلیس فقط بخط

  :الثانيالمطلب 

  .شروط قیام دعوى المنافسة غیر المشروعة

  ) :الخطأ( المشروعة وجود أفعال المنافسة غیر : أولا 

التي تتضمن  الأعمال إتیانأو  بكل ما یخالف القوانین واللوائح الأعمالهذه وتتمثل      
أعمال أو  شرف وبذلك تكون هذه الأعمال إما أعمال مخالفة للقانونبالنزاهة وال الإخلال

                                                             
  .44 حلو عبد الرحمان أبو حلو، دعوى المنافسة غیر المشروعة في القانون الاردني ، المرجع السابق ، ص -د -  1
  .183، ص  1999، الطبعة الثالثة ، دیوان المطبوعات الجامعیة ، الجزائر ،  القانون التجارينادیة فضیل ،  -  2
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سبق وأن بینا أعمال مخالفة لمبادئ الشرف والأمانة في المعاملات وكما أو  مخالفة للعادات
  .المقصود بالأعمال غیر المشروعة

ولكن السؤال الذي یطرح هنا هو هل یشترط توفر سوء النیة بحق من یرتكب تلك       
الأفعال أم أن مجرد إتیان هذه الأفعال ولو لم تتوافر فیه الأضرار كفیل لقیام فعل المنافسة 

كان یشترط توافر  ابتداءاء الفرنسي عن هذا السؤال نجد أن القض وللإجابةغیر المشروعة ؟ 
التفوق و لو على  إحرازسوء النیة لدى المدعى علیه لان غایة المنافسة غیر المشروعة هو 

ولكن القضاء سرعان ما عاد عن  الأضراروهو ما ینطوي على قصد  الأخرحساب الطرف 
د المسؤولیة هذا المبدأ وكانت حجته أن دعوى المنافسة غیر المشروعة تستند إلى قواع

، جدیر بالذكر أن هنالك نوعین من المسؤولیة ، المسؤولیة التعاقدیة وهي تلك التي  1المدنیة 
تعاقدي والمسؤولیة التقصیریة والتي تترتب عن وقوع الخطأ بصرف  بالتزامتنشأ عن إخلال 

عن  مجرد إهمال لذلك لا مجال للتفریق بین الخطأ الذي یرتكبأو  النظر عن كونه متعمدا
عن حسن نیة مادام أن هذه الدعوى تستند إلى ذات الأساس الذي أو  سوء نیة لدى المنافس

  .2تستند إلیه دعوى المسؤولیة المدنیة بصفة عامة 

حالات المنافسة غیر المشروعیة وإنما أو  صور 03/06ولم یحدد قانون العلامات رقم      
بقة على الممارسات التجاریة إذا تنص و المتعلق بالقواعد المط 04/02أوردها القانون 

منه على أنه تعتبر ممارسات تجاریة غیر نزیهة في مفهوم أحكام هذا القانون  27المادة
  :  3لاسیما منها الممارسات التي یقوم من خلالها العون الاقتصادي بما یأتي

أو  بمنتجاتهأو  تشویه سمعة عون اقتصادي منافس بنشر معلومات سیئة تمس شخصه-1
  .خدماته

الإشهار أو  خدماتهأو  تقلید منتجاتهأو  تقلید العلامات الممیزة لعون اقتصادي منافس-2
  .الذي یقوم به قصد كسب زبائن هذا العون إلیه بزرع شكوك و أوهام في ذهن المستهلك

  .صاحبها تجاریة ممیزة دون ترخیص منأو  نیةاستغلال مهارة تق-3
                                                             

  .93-92عبد الله حسین الخشروم ، مرجع سابق ، ص -د -  1
  .124-123نادیة فضیل ، مرجع سابق ، ص  -  2
  .03/06من الامر  27المادة  -  3
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مستخدمین متعاقدین مع عون اقتصادي منافس خلافا للتشریع المتعلق بالعمل  إغراء -4
شریك للتصرف فیها قصد الإضرار أو  الاستفادة من الأسرار المهنیة بصفة أجیر قدیم-5

  .القدیمالشریك أو  بصاحب العمل

زبائنه باستعمال طرق غیر  منافس و تحویل اقتصاديخلل في تنظیم عون  أحداث – 6
الطلبیات و السمسرة غیر أو  تخریب وسائله الإشهاریة و اختلاس البطاقیاتأو  نزیهة كتبدید

  .بشبكته للبیع اضطراب ثالقانونیة و إحـدا

وجه  المحظورات الشرعیة وعلى أو/الإخلال بتنظیم السوق و فیه بمخالفة القوانین و -7 
 إقامتهأو  ممارستهأو  والشروط الضروریة لتكوین نشاط الخصوص التهرب من الالتزامات

محل تجاري في الجوار القریب لمحل منافس بهدف استغلال شهرته خارج الأعراف إقامة -8
  .والممارسات التنافسیة المعمول بها

ردها المشرع و المتعلقة و الملاحظ من خلال هذا النص أن الصورة الوحیدة التي أو      
و المتمثلة في تقلید العلامات الممیزة لعون اقتصادي  2جاریة جاءت بها الفقرة ت التبالعلاما
الإشهار ، قصد كسب زبائن هذا العون إلیه بزرع أو  خدماتهأو  تقلید منتجاتهأو  منافس

  .ذهن المستهلك  أوهامشكوك و 

یتعلق بالعلامة ا كان الأمر إلا أن الملاحظ من خلال هذه الفقرة أنها لم توضح فیما إذ     
المسجلة بمعنى هل یمكن  الأمر یمكن أن ینطبق على العلامة غیرأن أو  المسجلة فقط

المشروعة لحمایة علاماته لصاحب العلامة غیر المسجلة أن یتمسك بدعوى المنافسة غیر 
یقصد به  06/ 03مصطلح التقلید في قانون العلامات رقم  فإنذلك أضف إلى  ؟ منتجاتهو 

عتداءات التي یقوم بها الغیر خرقا للحقوق الإستئثاریة المعترف بها لمالك العلامة جمیع الا
أي  المسجلة فقط ، و التقلید وفق هذا المعنى یكتسي أشكالا مختلفة و كلها لها مدلول جزائي

  تشبیهها أو  و من صور الاعتداء جنحة تقلید العلامة 06/ 03تشكل جنحة في نظر الأمر 
مشبهة ، وجنحة اغتصاب العلامة المملوكة للغیر وجنحة أو  علامة مقلدة استعمالوجنحة 

  الخ... مشبهة أو  بیع منتجات علیها علامة مقلدة
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یطرح إشكالا فیما یتعلق بحالة المنافسة غیر المشروعة  04/02 ومن ثم فإن القانون       
مل لمنتجات وهل یتسع ذلك لیشاأو  ذكره لعبارة تقلید العلاماتالواقعة على العلامة التجاریة و 

لصاحب العلامة  02/ 04بعبارة أدق هل یتیح القانون أي  المسجلةالغیر صاحب العلامة 
ك بدعوى المنافسة غیر المشروعة لحمایة علامته ؟ خاصة و أن هناك الغیر المسجلة التمس

رفعها إلا من  على تقلید العلامة ضد من قام بالتقلید لا یجوزالمؤسسة رأي  یرى أن الدعوى 
المرخص له باستعمالها ضد من قام بالتقلید ، بینما إذا كان الأمر یتعلق أو  صاحب العلامة

بدعوى مؤسسة على المنافسة غیر المشروعة فیجوز لكل من لحقه ضرر من جراء هذا 
عوى ، إلا الرأي وإذ كان صائبا وهو المفترض أن یأخذ به المشرع یرفع هذه الدالتصرف أن 

التي تعتبر من قبیل أعمال المنافسة  04/02القانون  من 2ائري إلا أنه یصطدم بالفقرة الجز 
غیر المشروعة تقلید العلامات ؟ فلا یكون أن یكون لمفهوم التقلید في قانون العلامات 

المتعلق بالقواعد المطبقة على  04/02مفهوم مغایر للمفهوم الوارد في القانون  03/06
ة ، ومن ثم كان ینبغي على المشرع أن یتجنب مصطلح تقلید العلامات الممارسات التجاری

الاعتداء على أو  وتكتفي بعبارة الاعتداء على العلامات الممیزة لعون اقتصادي منافس
  .خدماته أو  منتجاته

  :وجود ضرر ناتج أعمال المنافسة غیر المشروعة : ثانیا 

هناك  أنتهدف الدعوى المسؤولیة المدنیة إلى جبر الضرر الذي أصاب المضرور إلا       
 القضاءیذهب للقول أن المنافسة غیر المشروعة لا تتوقف على وجود الضرر فقد یطلب من 

التي تحدث الخلط بین تجارتین متماثلتین في ذات المجال  الأعمالوقف أو  منعأو  إزالة
فقد یحصل أن تكون من شأن أعمال  أصابهأن ضررا قد  باتإثدون أن یتوقف ذلك على 

بالسوق یتأذى فیه التجار الذین یتاجرون بذات السلعة دون أن  اضطرابالمنافسة إحداث 
المنافسة غیر یترتب على ذلك اجتذاب العملاء ولذا یكون لكل تاجر أن یرفع دعوى 

منافسة غیر مشروعة دون  التي تشكل الأعمالالمشروعة لإجبار المنافس عن الكف عن 
  .1إلا انه یكفي أن یكون الضرر محتمل الوقوع ضرر لذا ذهب البعض أي  إثبات

                                                             
  .852: مصطفى طھ ، المرجع السابق ، ص  -د -  1
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ففي حین أن دعوى المسؤولیة المدنیة تهدف إلى تعویض الضرر نجد أن دعوى        
حمایة  إلىوجد لكنها تهدف  إذاالمنافسة غیر المشروعة لا تقتصر على تعویض الضرر 

 إذاضرر أصاب التاجر أي  التجاریة من أعمال المنافسة غیر المشروعة ولو لم یكن هنالك
كان یخشى من وقوع هذا الضرر في المستقبل وبالتالي فلدعوى المنافسة غیر المشروعة 

المتعلقة بتعویض الضرر ولكن لا یجوز رفع  الأصلیةوظیفتها  إلىوظیفة وقائیة إضافة 
قد أصابه  أمااثبت أن ضررا  إذا إلااستناد للمنافسة غیر المشروعة  دعوى طلب تعویض

 1.بالقدر اللازم لجبر الضرر

و لا یمكن المطالبة بأي تعویض وفق دعوى المنافسة غیر المشروعة إلا إذا أدت        
أفعال المنافسة غیر المشروعة إلى إحداث ضرر للتاجر المنافس الذي وقع الاعتداء على 

ة قد یكون ضررا مادیا یصیب التجاریة والضرر الحاصل جراء أعمال المشروععلامته 
 علامات صنعأو  في علاماته التجاریة المتعلقة بالتجارة سواء أكانت علامات تجاریة التاجر

الضرر معنوي یصیب التاجر في سمعته كما قد یكون خدمات متعلقة بالخدمات ، أو 
  .بتجارته التجاریة و سمعة علاماته المتعلقة

أن محكمة معنویا فإنه لا یقع على المتضرر إثباته بل أو  الضرر مادیا وسواء أكان       
 إلحاقمن شأنها  المشروعة و التي قیام أفعال المنافسة الغیر وع تستخلصه منالموض
، وهذا خلافا للقواعد العامة في المسؤولیة المدنیة التي تشترط على المتضرر إثبات  الضرر

مجال المنافسة غیر المشروعة فإنه لا یمكنه إطلاقا إثبات  فيأنه  إلارر الذي أصابه الض
وإنما یكفي إثبات وقوع أفعال المنافسة غیر المشروعة لذلك یلجأ قاضي الموضوع  2الضرر

إلى تقدیر التعویض تقدیرا جزافیا مستخلصا ذلك من طبیعة أعمال المشروعة ، و هناك 
ضرر وإنما تهدف أي  المنافسة غیر المشروعة لا یترتب علیها بعض الحالات من أفعال

الدعوى في هذه الحالة إلى إزالة الوضع غیر المشروع بالنسبة للمستقبل، وهو ما یسمى 
 06/  03بوقف الاعتداء وهو أحد صور الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة فقد أجاز الأمر

ساس بحقوقه أصبح وشیكا أن إذا أثبت أن محب تسجیل العلامة المتعلق بالعلامات لصا
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و الأمر بمصادرة ) التعویض ( المساس بالحقوق  فيیلجأ للمحكمة المختصة للفصل 
اعتداء على أي  وجدیر بالذكر أن لتي استعملت في التقلید وإتلافها،الأشیاء والوسائل ا

ى كون الاعتداء على العلامة التجاریة یسبب ضررا مادیا و معنویا لمالك العلامة ففضلا عل
سمعة مالك العلامة  یمس أنه إلاالعلامة و إن لم یلحق ضررا یمس مادیا بمالك العلامة 

خدماته ، فإن الحق في العلامة هو حق مزدوج فمن جهة هو حق أو  ویشوه سمعة منتجاته
وهو حق معنوي استغلال علامته ائدة التي یجنیها مالك العلامة من مالي یتمثل في الف

ص التاجر و من ثم فإن المساس بالعلامة التجاریة یسبب ضررا مادیا و معنویا ــیق شخلص
  1.قت نفسهالو لمالك العلامة في 

  :الرابطة السببیة بین أفعال المنافسة غیر المشروعة والضرر : ثالثا 

إذا كانت الدعوى المسؤولیة یشترط لقیامها وجود خطأ وضرر وعلاقة سببیة بینهما وبما      
في المسؤولیة  الأساسالذي تستند علیه دعوى المنافسة غیر المشروعة هو ذات  الأساسأن 

المنافسة غیر المشروعة والضرر الذي  أفعالالمدنیة لذا لابد من توافر الرابطة السببیة بین 
المنافسة  وبذلك لا یكون هناك محل للكلام عن الرابطة السببیة في دعوى 2أصاب التاجر

الغیر المشروعة  الأعمالفي الحالات التي نشأ فیها للمدعي ضرر من  إلاغیر المشروعة 
 وإنماضرر أي  التي أتاها التاجر المنافس لاسیما وان هناك حالات لا تترتب علیها للمدعي

  .المستفید إلىزالة الوضع غیر المشروع بالنسبة الحكم بإیكون المقصود منها 

إن المطالبة بالتعویض من طرف المتضرر جراء الاعتداء الواقع على علامته التجاریة      
من جراء المنافسة غیر المشروعة یتطلب وجود علاقة السببیة بین أفعال المنافسة غیر 

و بین الضرر الحاصل لمالك العلامة المشروعة التي قام بها المعتدي على العلامة التجاریة 
التجاریة المعتدى علیها ، فإذا لم یستطع مالك العلامة التجاریة إثبات هذه العلاقة بین فعل 

  .الاعتداء و الضرر الواقع فلا یمكنــه الاستفادة من التعویض عن الضرر 
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لمالك العلامة التجاریة المطالبة  ت یتیحالمتعلق بالعلاما 03/06الملاحظ أن الأمر      
من ذلك هو منع وقوع  ، و الهدفبالتعویض و بوقف أعمال الاعتداء حتى قبل وقوعها

الضرر جراء المساس بحقوقه على العلامة مستقبلا ، إلا أنه في دعوى المنافسة غیر 
و إثبات لا یمكن المطالبة بالتعویض إلا بعد وقوع الضرر ف 04/02المشروعة وفقا للقانون

المضرور علاقة السببیة بین أفعال المنافسة و الضرر الواقع له ، كما أن الملاحظ أن الأمر 
بأن تقلیدا سیرتكب في حین ان  یكفى إثبات الأفعال التي توحيأي  ،یكتفي بالضرر 03/06
، كما أن الأمر  الاحتماليیشترط إثبات الضرر الواقع فعلا دون الضـرر  04/02 نونالقا
المتعلق بالعلامات یتیح لمالك العلامة المسجلة المطالبة بالتعویض وفقا للدعوى  03/06

المدنیة بالتبعیة للدعوى الجزائیة ، كما یمكن المطالبة بالتعویض بدعوى مدنیـــة مســـتقلة أمام 
  .القضاء المدني 

العلامة سواء  لتعدي علىاإلا أن الملاحظ أن الدعوى المدنیة المطالبة بالتعویض عن       
 استندت إلى دعوى المنافسة غیرأو  المتعلق بالعلامات 03/06اســـتندت إلى الأمر

فإنها تشتركان في ضرورة أن تكون العلامة التجاریة المعتدى  04/02المشروعة وفقا للقانون 
 أنهعلیها مسجلة فلا یمكن المطالبة بالحمایة المدنیة للعلامة التجاریة غیر المسجلة في حین 

الجزائیة على العلامة المسجلة وفقا للأمر كان على المشرع أن الحمایة القانونیة المدنیة و 
المتعلق بالعلامات ، أما العلامة غیر المسجلة فیمكن حمایتها وفقا لدعوى المنافسة  03/06

  .غیر المشروعة طالما و أنها تستند في العموم إلــى أحكام المسؤولیة المدنیة

  :ثالثالمطلب ال

  الأدوار المختلفة لدعوى المنافسة غیر المشروعة

یظهر الدور الأصیل لدعوى المنافسة غیر المشروعة في حالة عدم إمكانیة إقامة       
دعوى التقلید لعدم توافر شروطها، فهي دعوى مخولة للشخص الذي لا یستطیع التذرع بحق 

تسجیلها وقیام صاحبها باستعمالها فلا عدم أو  حصري، كما في حالة عدم تجدید العلامة،
التسجیل  یستطیع فیها الشخص ممارسة حقه في رفع دعوى التقلید إلا بعد إتمام إجراءات

في حالة عدم اكتمال عناصر جریمة التقلید أو  والنشر حتى یمكن الاحتجاج بها تجاه الكافة،
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الحالات یستطیع حمایة  كعدم توافر القصد الجنائي مثلا، غیر أن صاحب العلامة في هذه
ونفس الأمر یطبق على شبكة الانترنت . علامته عن طریق دعوى المنافسة غیر المشروعة

المسجلة ضد العلامة الغیر فیمكن رفع دعوى المنافسة غیر المشروعة من طرف صاحب 
فصدور الحكم برفض ، 1 المشابهة لهذه العلامةأو  مالكي العناوین الالكترونیة المماثلة

دعوى الجزائیة لعدم توافر عناصر جریمة التقلید مثلا لا یمنع الجهة المختصة في المسائل ال
یر مشروعة متى توافرت التجاریة من النظر في الأفعال ذاتها من اعتبارها منافسة غ

لى إثارة الخلط في ذهن ن یستند صاحب العلامة مثلا أن تقلید العلامة أدى إشروطها، كأ
السبب والغایة في كل من دعوى التقلید ودعوى المنافسة غیر المشروعة فاختلاف .المستهلك

  .2 نتیجة احدیهما على الأخرى ریؤدي إلى عدم تأثیر الحكم الصاد

  :لدعوى المنافسة غیر المشروعة التكمیليالدور 

یظهر الدور التكمیلي لدعوى المنافسة غیر المشروعة في حالة توافر شروط رفعها إلى       
جانب توافر شروط رفع دعوى التقلید، إذ في هذه الحالة توفر دعوى المنافسة غیر المشروعة 

كأن .یحصل علیها من دعوى التقلید  التيلمالك العلامة حمایة تكمیلیة إلى جانب الحمایة 
 العلامة كاسم تجاري لمحله قلید العلامة محل الحمایة ویقوم أیضا باتخاذ نفسیقوم المقلد بت

وأن یقلد طریقة الإشهار، ففي هذه الحالة یمكن لصاحب العلامة رفع دعوى لتحقق جریمة 
التقلید تقلید العلامة، ورفع دعوى المنافسة غیر المشروعة لوقوع الفعل المشكل غیر مشروعة 

ذهن الجمهور مع  فيلامة كاسم تجاري والذي من شأنه إثارة الخلط اتخاذ الع فيالمتمثل 
الإشارة أن دعوى المنافسة غیر المشروعة لا توفر الحمایة التكمیلیة للعلامة إلا إذا استندت 

ن شرط عدم إلى وقائع تختلف عن تلك التي تستند إلیها دعوى التقلید فیمكن الجمع الدعویی
بأعمال منافسة غیر مشروعة كمحاولة بث یقترن تقلید العلامة  ، كأن3التذرع بالأفعال ذاتها

 أنتقلید شكل المنتوج ،وفي هذه الحالة یجوز أو  الاضطراب في مشروع صاحب العلامة
  .4ترفع الدعویین معا كل عن الأفعال الداخلة في موضوعها 
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وعلیه یجوز إقامة دعوى التقلید مع دعوى المنافسة غیر المشروعة متى توافرت        
الخاصة لها، بالإضافة إلى إمكانیة الخیار  للأحكامكل منهما فتخضع كل دعوى  شروط 

بین الدعویین ، كما وان للمعنى إقامة ثلاث دعاوى مختلفة معا ،دعوى المنافسة غیر 
لة استعمال تسمیة كعلامة واسما تجاریا و عنوانا تجاریا حا فيمشروعة و دعوى لتقلید كما 

  . 1في آن واحد

وأخیرا یمكن القول أن العلامة تحضى بحمایة مزدوجة،من جهة حمایة قانونیة خاصة        
ینظمها قانون العلامات والتي تعد أساس الحمایة الجنائیة، وذلك عن طریق دعوى التقلید 

على العلامة ومن جهة أخرى حمایة مدنیة عن  ألحصريوهي حمایة مقررة لصاحب الحق 
ص لحقه ضرر من جراء شخأي  یمكن رفعها من التيطریق دعوى المنافسة غیر المشروعة 

الاعتداء على العلامة، وذلك للحصول على تعویض مناسب عن الأضرار اللاحقة به و 
  .المشروعة تعد من قبیل المنافسة غیر التيتجنب الأفعال أو  إیقاف

 لا یستطیع التذرع بحق حصري كصاحبوتظهر أهمیة الحمایة المدنیة بالنسبة لمن       
نتهت مدة حمایتها و لم یتم بعد تجدیدها ،و كذا في حالة ا التيأو  غیر المسجلة العلامة

وسیلة  )دعوى المنافسة غیر المشروعة(لتحریك دعوى التقلید،إذ تشكل  شروطعدم توافر 
الأوساط التجاریة  فيو خاصة مع انتشار أعمال المنافسة غیر المشروعة لاستیفاء حقوقهم 

  .الأرباحوكسب أكبر قدر من  وذلك بهدف استحواذ العملاء

  :خلاصة المبحث الثالث 

بعد توافر عدد من الشروط قد  إلایمكن إقامتها  إن دعوى المنافسة غیر المشروعة لا    
سبق ذكرها وهي دعوى بإمكان كل متضرر من الاعتداء على علامته التجاریة رفعها إذا 
یمكن إثارتها ورفعها من طرف صاحب العلامة التجاریة على كل من قام بواقعة الاعتداء 

سة غیر ذلك أنه دعوى المناف إلىعلى علامته التجاریة وكل من توطأ معه في التعدي ضف 
هي الحمایة التكمیلیة التي توفرها لصاحبها في حال  أهمهاالمشروعة لها أدوار مختلفة لعل  

  . في الحمایة في حال لم ترفع دعوى التقلید الأصیلرفع دعوى التقلید ودورها 
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  :خلاصة الفصل الثاني 

تعریف أي  جدانه لا یو  إلارغم تعدد التعاریف التي تناولت المنافسة الغیر المشروعة     
جامع مانع لهذا المصطلح وهذا المفهوم وهذا تماشیا والتطور الاقتصادي الحاصل خاصة 
على الصعید التجاري لان ضبط هذا المفهوم یؤدي إلى جموده وهو ما لا یتوافق و 
التطورات الحاصلة ، كما أن جل التشریعات لم تحدد صور المنافسة غیر المشروعة على 

ذكرتها على سبیل المثال وفقط وهو ما تجلى في الاتفاقیات الدولیة سبیل الحصر بل 
  .ونخص هنا بالذكر اتفاقیة باریس وتریبس والتي حذت مختلف التشریعات الوطنیة حذوها 

ما أو  جزئيأو  التعدي التي قد تهدد العلامة التجاریة من تقلید كلي لأشكالودرءا        
فسة غیر المشروعة التي قد تتعرض لها العلامة فقد للمنا الأخرى الأشكالذلك من  إلى

الذي أصابه منحت مختلف التشریعات الحق لصاحبها في رفع دعوى من أجل رفع الضرر 
 الأساسوتتمثل هذه الدعوى في دعوى المنافسة الغیر المشروعة التي سبق وأن تناولنا 

لقیام هذه الدعوى دون أن ننسى  القانوني الذي تبنى علیه كما تناولنا الشروط الواجب توافرها
 .الأدوار التي تؤدیها هذه الدعوى وهو ما یبین أهمیتها على الصعید القضائي والقانوني
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البالغة والدور الذي تلعبه العلامة التجاریة في تحقیق النمو  الأهمیةانطلاقا من 
بالغة وسط حقوق الملكیة الفكریة الفكریة و هو  أهمیة احتلالهاإلى  ذلك أدىالاقتصادي فقد 

تعدد إلى  أدىكل هذا ,ما یجسده الاهتمام البالغ الذي تحظى به وسط النظم القانونیة للدول
  .قانونیة لدرء هذه التعدیات آلیاتالتعدي علیها أوجب على النظم القانونیة خلق  أشكال

  :یلي من خلال هذه الدراسة هو ما إلیهاهم ما یمكن التوصل أو 

 أنهاكما ,عامة  للدول بصفةبالغة في تحقیق النمو الاقتصادي  أهمیةالعلامة تحتل  إن*
الاقتصادیین من منتجین و موزعین و كذا تجار و  الأعوانتحقیق مصالح كافة إلى  تهدف

  .تصاد الوطني بصورة عامةإلى تحقیق مصالح الاق مستهلكین و بالتالي تهدف

صور هذا التعدي تكمن  أهمالبالغة للعلامة التجاریة جعلها عرضة للتعدي ولعل  الأهمیة إن
هذه المنافسة لها صور لا ,مالكها لمنافسة غیر مشروعة من الغیر أوفي تعرض العلامة 
 تعریف یضبط هذا المفهوم وهو المفهوم الذي یختلف عن المنافسة لأيحصر لها ولا وجود 

عبارة عن ذلك  لأنهامعنوي القیام بها  أوكان طبیعیا سواء یحق لكل شخص المشروعة التي 
  .تجارة و صناعة متقدمةإلى  العمل المشروع و الشریف الذي لابد منه للوصول

بتدخل الدولة  لتنظیم المنافسة ومنع الممارسات المقیدة  إلانافسة المشروعة لا تتحقق الم إن
التي تعد من قبیل المنافسة  الأعمالعن طریق تحدید لها بین المؤسسات التجاریة و ذلك 

و الذي  الأسعارو انخفاض  الإنتاججودة إلى  غیر المشروعة و منعها وهو مال یؤدي
  .رغبات المستهلك إشباعینعكس بدوره على 

  .تحقیق النمو الاقتصاديإلى  وزیادة الید العاملة وارتفاع دخلهما مما یؤدي

الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة في القانون  أنالملاحظ كذلك من خلال هذه الدراسة 
القانون  أحكامإلى  كما تستند,المتعلق بالعلامات  06 -03 الأمر أحكامإلى  الجزائري تستند

المتعلق بالقواعد المطبقة على الممارسات التجاریة ولم یفرق المشرع بین الدعوة  02-04
تكون العلامة التجاریة مسجلة  أنو دعوى المنافسة غیر المشروعة ضرورة  صلیةالأالمدنیة 

اغلب  أنتكون العلامة التجاریة مسجلة مع العلم  أناغلب التشریعات لا تشترط  أنمع العلم 
  تكون العلامة التجاریة مسجلة في دعوة المنافسة غیر المشروعة  أنالتشریعات لا تشترط 
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ما قورنت بهذه  اإذر المشروعة هي أوسع مجالا من دعوى التقلید دعوى المنافسة غی إن
دعوى المنافسة  أندعوى التقلید مقیدة بحالات منصوص علیها قانونا كما  أنلكون  الأخیرة

وهو ما لا یبرر  أصیلغیر المشروعة على خلاف الدور التكمیلي الذي تلعبه لهما دور 
اریة حتى تتمتع بالحمایة القانونیة وفقا لدعوى اشتراط المشرع ضرورة تسجیل العلامة التج

  .المنافسة غیر المشروعة
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